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TCL手机“北大校园行”活动方案

一、活动前言：
1、由于手机市场越来越细分化，学生一族已成为重要的消费群，高校及娱乐等场
所已逐渐被厂家看好。随着手机价格的降低，高校学生的消费比例占有率及换
机率飞速增涨，此部分群体逐渐受到手机厂商的重视，如摩托罗拉推出时尚、
价格合适的新款手机就会在校园进行规模推广。此次 TCL手机通过在北大的推
广，建立对校园推广的初试，通过以点带面的方式启动并有效的利用校园资源，
使 TCL手机提前对将来的主力消费群体进行渗透。

2、拉进 TCL手机与学生群体的距离，使学生更多的了解 TCL企业及手机同时，在
潜在的学生顾客群心目中建立良好的手机形象，提升美誉度，培育忠实客户。学
生群体追求时尚，易于接受新鲜的事物，在步入社会参加工作后必将形成规模换
机，此次推广会在直接作用的同时，也为 TCL手机品牌在今后的发展做铺垫。

二、活动主题：
备选方案一

TCL手机北大浓情行
——TCL移动通信董事长访谈关怀会

以轻松欢快的主题，拉近 TCL手机与学生的距离。考虑到学生的兴趣爱好，增加活动
的娱乐性。使学生在欢乐中了解 TCL手机企业的同时，感受 TCL手机带来的温情关怀，
深化 TCL手机时尚、人性化的品牌形象。

活动内容：由 TCL手机向北大品学兼优的学生赞助 10部手机，通过晚会的形式进行
现

场颁发，获得手机的优秀生将成为“TCL优秀使者”，在未来 1-4年内协助在学生群体
中调研。晚会在演讲之外穿插舞蹈、歌曲、手机展示、互动有奖游戏等极具娱乐性内

容，
充分调动学

生的参与性，让学生对 TCL手机建立好感，形成口碑宣传。同时 TCL万总在现场进行签
名

售机活动，持万总签名的卡到卖场购机即可获得 100-200 元不等的折扣。活动当晚进行问
卷

调查，只要填写即可获得万总签名卡。
1、互动游戏奖品设置：
一等奖：华伦天奴包
二等奖：名爵表
三等奖：剃须刀
鼓励奖：TCL 库存小礼品，名片夹等

备选方案二
 TCL手机牵手北大， 畅谈未来经济趋势

                                 ——TCL移动通信董事长万明坚报告会
北大经济类报告会已成为惯例，主题学术味浓厚，借助万总的个人魅力，对关注经
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济、喜欢 TCL的学生吸引力较大。“TCL与北大的牵手”也体现了强强联合，具有新闻点，
易于传播。（选择此主题将演讲交流的内容所占比例加大。）

活动内容:由 TCL董事长在校园对中国宏观经济及对手机行业发展的影响进行报告 ,同
时座谈报告还邀请北大光华经济管理学院的领导进行演讲,在学生对万总个人魅力及 TCL关
注的同时,借助北大光华经济管理学院的实力,为演讲增添另一面的关注价值。由于此类演讲
形式较枯燥,对内容的要求较高,增加演讲内容的幽默风趣性、演讲中穿插激励学生的内容与
学生产生共鸣,充分触发学生的内心世界。在演讲的过程中穿插有奖交流，踊跃参加者会议
结束后即可领取 TCL 精美的礼品。活动快结束时,开始颁发对优秀特困生赞助的 10部手机，
由万总亲自颁发，并演讲发言进行鼓励，选出接受赞助的学生代表进行发言，增加现场融
合氛围。进场前向参加的学生发放调查问卷，在听报告的过程中进行填写，为增加学生对
演讲内容的关注度，所有答案均在演讲中寻找，会议结束后将调查问卷交到促销人员手中
即可获得万总的签名卡及精美礼品。

三、活动时间：9 月 15 日 19：30-21：00

四、活动地点：北京大学礼堂

五、时间长度：90分钟

六、参加人员：TCL手机领导  管理学院领导     杂志社领导   北大学生

七、宣传的配合
1、校园媒体：活动之前 3 天在校园学生必经指出张贴海报或摆放 X展架，同时通过校园广

播传达活动信息。活动结束后通过大众媒体进行炒作，扩大影响范围，与促销
结合，提升 TCL手机形象。

2、大众媒体：在活动前后在经理人杂志、北京晨报、北京信报、北京青年报、北京晚报、
京华时报等媒体上进行软文宣传。

八、活动流程：（此为被选方案一的流程） 

入场时向学生发放调查问卷，调查问卷的内容主要用于强化 TCL良好的品牌形象。内
容可以为学生消费调查，TCL手机现在的销量，在世界的排名及手机优越性能等一些问题。

1、舞蹈活动开场后是一支现代健康的劲舞，用来烘托氛围。
2、领导讲话节目完了以后为 TCL 领导讲话，内容主要对 TCL手机的发展介绍，今后

的发展方向，及公司取得的业绩，让学生充分感受 TCL企业走在手机行业的前沿。在延续
原有时尚高贵的品牌形象时，致力于为消费者提供最新最时尚的产品，树立时尚国际感的
品牌形象。

3、其它讲话：杂志社代表、学校代表、受赞助学生代表。
4、歌曲表演
5、手机展示
6、舞蹈表演
7、游戏：增加节目互动娱乐性，充分展示手机的卖点。
8、赞助品的颁发 同时授予学生“TCL优秀使者”的称号，学生代表再次讲话，增加现场
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融和气氛。
9、现场互动交流，领导签名售机活动。

九、注意事项： 

1、在活动的当天在学校食堂或教室等学生必经之处设立咨询台，随时解答学生的问题，
为晚上的活动积攒更多的人流。

2、礼堂的门外设置 1-2 个咨询台，活动前促销咨询人员应提前 20分钟作好准备工作。
十、费用报价

序号 项目名称 规格 单价 数量 总价 备注

1. 背景布 40/m2 1 张  

2. X展架
55*160c
m

80/套 20 套 1600  

3. X展架喷绘
55*160c
m

40/ m2 17.6 m2 704

4． 海报 60*90cm 30/套 100 张 3000 

5. 调查问卷 32K 0.2/张 2000 张 400 
80G 胶 板 纸
（单）

6. 签名卡 18*7cm 0.7/张 3000 张 2100
157G 铜 板 纸
（单）

小计  7804 元（此价格不包括背景布费用）

1 模特 专业  800 元/位 4 位  3200

2 主持人 专业  500 元/位 1 位  500

3 舞蹈 专业  300 元/位 3 位  900

4
嘉 宾 （ 魔
术）

专业 800 元/位 1 位 800

5 歌手 专业  500 元/位 1 位  500

6 彩绘模特 专业 1000 元/位 2 位 2000

7. 彩绘师 专业 1000 元/位 1 位 1000

8. 邀请领导费用：

小计 8900 元（此价格不包括邀请领导费用）
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1
记者到场费
用

北京青年报、娱乐信报、晚报、晨报、京华时报、精
品购物

18000 元 BTV-5（两种备选方） 
 1、两分钟专题：3500 元/分  7000 元

2、一条新闻：3000 元
《经理人杂志社》专访（两种备选方案）
1、内页专访：8000 元
2、封面人物照片、内页专访：38000 元

费用总计 34704 元（此价格不包括邀请领导费用及背景布喷绘费用）

TCL手机提供

赞助品 10部手机 价值：15000 元左右

物料
1、促销台 2 个 2、促销员 4 位

3、机模10 个

奖品
1、华伦天奴包 4 个 2、精美收音机20 台

3、剃须刀 10 个 4、小礼品(名片夹、巾浴)


