
互联网+卓越行销力训练营

【课程背景】

什么是互联网+? 互联网+的思维是什么? 互联网+时代怎么做品牌? 互联网+的广告投放技巧？ 
互联网+的盈利模式？互联网+的卓越行销力是什么？互联网+的大数据运用和管理？互联网发展
的历史虽然不长，但是在迅速改变着我们的生活。我们在网上看新闻，和网友聊天，找自己喜欢的
电影和电视，在余额宝储蓄和投资，在微信发红包，在微博吐槽，在淘宝京东当当购物……我们已
经进入到一个全新的互联网+时代。互联网+创造了人类的数字生活空间，而这个空间目前正在加
速与现实生活的不断融合与裂变。互联网不但改变了我们的生活方式，也改变了企业的传统生存法
则。互联网+的后面还紧跟着物联网，企业过去所习惯的行销力传播的框架和方法论正在不断地被
颠覆和刷新，而互联网+还在高速不断地发展变化，新的数字行销传播的理论方法仍在不断地探索
过程中。对企业来说，互联网+这种破坏式创新、替代式发展，是前所未遇的。传统的行销传播效
果在衰减，而新的方法还不成熟。转型的危机，以及被淘汰出局的恐慌，让互联网+焦虑成了企业
的时代病焦虑，是变化的动力大家都在焦虑，都在纠结，都在苦苦思索和寻觅，更多的是迷茫与困
惑，尤其是品牌传播和广告投放卓越行销力的形成。

【授课时长】

两天（09:00-17:00）

【授课对象】

董事长、总裁、总经理、市场总监、营销总监、品牌总监、企划/广告/行销总监等，适合行业：食
品饮料、医药保健、家电/电器、日化、建材、IT/通信/电子、糖烟酒、广告/咨询/教育、服装、轻/

重工业、院校、餐饮等门类与行业；

【课程特色】

导师讲解、大量案例分析，双向沟通、疑难解答、针对性讲解、参与式研讨。

【课程大纲】

一.洞悉互联网+思维的核心
　1.从一个案例开始
　2.互联网+思维革了传统商业的命
　3.互联网+思维的本质——极致的“突破性创新”
　4.两个再造西游记的“新经典”
二.正确解读互联网+思维的本质
  1.用户体验为王
  2.跨界竞合力产生价值
  3.融合彰显王道
  4.快唯快不破
三.激发强悍的互联网+现金为王能力



　1.把脉患上互联网焦虑症的高管们
　2.互联网改变了营销的一切
　3.一切的营销法好像都失效了
　4.两个被预测的败局
四.打造超级盈利能力的互联网+利器
　1.超级品牌体验，就是创造惊喜
　2.社群分类
　3.社群平台研究
　4.品牌好像没那么重要了
  5.建立数据库的思维
  6.运用数据库的技巧
  7.管理数据库的能力
五.互联网+精准掏空钱袋的技巧
　1.魔力标签——不同意定位的观点
　2.信赖成本——因为一个人，爱上一座城
　3.宗教式品牌的建造——不要从跪拜到拜拜，要从崇拜到膜拜
　4.品牌的架构与资产——屌丝与高富帅，白富美与经济适用女
六.互联网+成功是失败之母
　1.分享成本——互联网让分享成本变成零
　2.震荡波传播——广告的目的不再是为了传达，而是为了传播
　3.三点式行销力——疑点、爆点、G点，三观尽毁
　4.我是拜金女，我就爱金砖
　5.媒介投放突破性创新——100万的预算，1000万的投放效果
　6.傍大款——小三的逆袭
　7.明星变名品——怎样消费明星？
  8.媒体的创意策略——影响有影响力的人
　9.危机公关，你准备好了没有？
　10.比附策略——世界上没有真相，只有认知
七.互联网+降低成本赚取更高的利润
　1.让广告变得不像“广告”
　2.展示广告已死，内容广告为王
　3.互联网的符号行销力
　4.搜索，颠覆了品牌命名方式
　5.怎样为洋品牌取个中文名字
　6.检验好名字的几个标准
八.互联网+用新品类开辟新的增长点
　1.还是从一个案例开始
　2.不要考虑有什么卖点，要思考满足哪方面需求
　3.产品即品类，品类即品牌
　4.一流品牌创造需求，二流品牌满足需求
　5.单牌单品模式
　6.需求无处不在，需要用“心”洞察
　7.开创新品类，创造用户需求
　8.互联网思维产品开发的脑轻松模式



　9.从个人定做到个性订制
　10.用户的“适”用价值细分
　11.让用户变懒
　12.定价不是成本＋利润，而是消费群能接受什么样的价格
　13.品牌延伸，不止要跨界，还要越界
　14.主动越界——因为干掉你的，往往不再是同行
九.互联网+就是要让您躺着挣钱睡着笑醒
　1.去中心化管理——每个完美团队背后，肯定有个不完美老板
　2.干掉经销商——转化为利益共同体
　3.砸掉仓库——你不砸掉仓库，对手就要砸掉你
　4.有没有一种牛 B 的方式，让用户先付钱，再消费？
　5.小丑理论——宁愿演小丑，也不要当观众
　6.创新性商业模式——你不革自己的命，市场就要革你的命
　7.服务的价值在于增值，而不是解决问题


