
赢在市场策划与品牌推广技巧训练营

【课程背景】

  彭小东导师认为：市场策划与推广对于企业行销力来说非常重要也极其关键，但至今有很多人对
此没有足够的重视。随着市场经济的不断变化，很多产品已经从供不应求变成了供大于求，这两个
阶段的转换，就是从满足行销力为主的行销力行为，转向了必须利用推广行为来达到继续启发需求
的时候，这个启发的方式和方法就是在我们这里要谈的策划与推广的行销力行为。

【授课时长】

2天 12小时

【授课对象】

总裁、副总、总监、品牌管理部、企划部、市场部、策划部、广告部等以及其他行销力支持部门

【课程特色】

实战方法＋案例分析＋提问互动＋全面演练

【课程大纲】

第一讲：市场策划及推广的作用
1 策划与推广在行销力中的位置和作用
2 策划与推广包含的内容
3 策划与推广和行销力的关系
4 策划与推广和广告的关系
5 策划与推广和促销的关系
6 策划与广告和促销的关系
7 推广的原则
第二讲：定位对市场策划的至关重要性
现代战争是锁定目标，然后实施攻击。只有有了目标，才能测定我们和目标的距离，才能知道如何
把目标和自已联系起来。
1 市场定位
2 产品定位
3 品牌定位
4 市场利益和产品概念对接
5 市场利益和品牌概念对接
第三讲：制定你市场推广方式的技巧
想最快到达目的地，选择最近的距离是我们的愿望，如果这条路堵车，是否就不再前行了呢？
1 确定推广对象
2 确定要达成的目标
3 确定推广方式



4 确定推广的操作方法
5预估推广后的效果
第四讲：市场推广工具的高效利用
要找的启发对象（潜在的消费者），离我们有一定的距离，需要借用一些工具才能完成推广工作。
可是，面对这么多能借用的工具，在什么时间、什么条件下，怎么使用最合理呢？
1 推广工具的不同作用
2 如何选择媒体
3 媒体组合利用
4整合传播价值
5品牌传播的技巧
第五讲：制定有效市场推广的策略
消费者了解企业的方式，不仅仅是第一次见面的印象，更重要的是随时随地的表现，而且是分寸掌
握得很好的表现。
1 推广中产品概念的运用
2 推广中品牌概念的运用
3 产品占优时的推广策略
4 品牌占优时的推广策略
5产品策划与品牌推广的融合
第六讲：产品与品牌推广的有效运用
人的生命是有阶段的，不同时间段目标是不一样的。产品也有时间段，不同的产品阶段，要做的工
作也不尽相同。
1 导入期产品与品牌的推广
2 上升期产品与品牌的推广
3 成长期产品与品牌的推广
4 成熟期产品与品牌的推广
5 产品和品牌推广的时间控制
第七讲：市场推广与行销力的完美配合
推广与销售这两个力一定要平衡，在制定推广方案时，需要清楚地知道销售的配合方式与推广是否
在一个管道当中。
1 推广与行销力在实战中的关系
2 市场变化时行销力与推广的力度分配
3 竞争条件下推广与行销力的配合
4 区域市场推广与行销力的特色
5产品策划和品牌推广的高度
第八讲：有效的市场推广控制策略
一件事情有两个坐标，从这端走到那端，需要多长时间是自已可以撑控的。即使这条路不好走，只
要清楚如何加快进度、规避障碍，阶段性地把握进间和节奏，就可以顺利通过。
1 过程管理
2 费用管理
3结果掌控
第九讲：高效制定市场策划行销力方案
每个企业在行业内所处位置不同，市场环境不同，产品点不同，竞争状况不同，资源配比不同，上
市时间、目标不同，采取的策略不同。有这么多的不同，制定方案的程序当然不同。
1 产品上市推广方案



2 推广策略和推广计划方案
3 渠道推广方案
4促销活动方案
5 公关活动方案
6 企业形象的推广
7企业文化的渗透
8企业品牌的植入


