
本项目总体设计
【培训背景】

凡是以互联网或移动互联为主要平台开展的各种营销活动，都可称之为整合网络营销。简单的
说，网络营销就是以互联网为主要平台进行的，为达到一定营销目的的营销活动。

网络营销的特点有两个方面:一方面是基于互联网，以互联网为营销介质；另一方面它属于营销
范畴，是营销的一种表现形式。企业网络营销包含企业网络推广和电子商务两大要素，网络推广就
是利用互联网进行宣传推广活动，电子商务指的是利用简单、快捷、低成本的电子通讯方式，买卖
双方无需谋面地进行各种商贸活动。网络营销与传统营销一样都是为了实现企业营销目的，但在实
际操作和实施过程还是有较大的区别。
【培训对象】

 企业营销团队
【培训收益】

1、帮助传统企业在互联网+时代实现营销转型
2、培养电商运营团队熟练掌握各种网络营销渠道与工具
3、提高运营团队的营销意识和全网整合的能力

【培训特色】
 听得懂-实战性：课程讲师具有多年的多行业的销售实践经验，具有丰富的销售理论底蕴和

实操技巧。课程使用的案例全部来自讲师本人的亲身经历或咨询案例，具有很强的实战性和可操作
性。

《互联网+时代品牌创新营销》课程陈攀斌老师

PROJECT PLANNING PROPOSAL
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 记得住-互动性：课程采用互动式教学，内容包括生动的案例研讨、视频分析和情景演练，
能够有效加深学员对所学内容的理解和实际转化能力，现学现会，现学现卖。

 用得上-针对性：课程讲师具有多年的网络营销经验，对网络营销过程中所存在的障碍、误
区，有切身的体会和深刻的感悟，善于分析和解答学员面临的各种实际问题，能够与学员形成共鸣
和更好的交流，从而使学员获得咨询的收益。
【【进程安排】
课程时间 2 天 课程对象 客户营销团队
课程方式 封闭训练 课程人数 50 左右

课程安排

第一章 互联网+时代品牌创新营销新思维
第二章 品牌整合推广之线上推广-电脑端
第三章 品牌整合推广之线上推广-移动端
第四章 品牌整合推广之线下推广-终端陈列
第五章 品牌整合推广之线下推广-地面推广
第六章 品牌推广策略与原则

培训模式 课堂讲授、案例分析、情景模拟、游戏体验

课程地点 客户指定 讲师团队 陈攀斌老师+助教团队
【【教学计划】
第一章 互联网+时代品牌创新营销新思维

课程单元 重点内容

互联网+时代营销新思维

一、互联网+时代营销新环境
1、经济新常态与供给侧改革
2、产业的过剩同质、低附加
3、体制改革的五大任务剖析
二、互联网+时代营销新战场
0、定位、细分、分化、品类”代表了纵向营销的旧巅峰
0、跨界、融合、混搭、平台”为特征的水平营销新时代
1、全媒体推广
2、全网络营销
3、全渠道销售
三、互联网+时代营销新思维
1、用户角度-粉丝思维、流量思维、社群思维
2、产品角度-极致思维、简约思维、迭代思维
3、推广角度-全网思维、自媒思维、品牌四维
4、模式角度-跨界思维、平台思维、免费思维
四、互联网+对品牌营销的冲击
1、商业模式：收费到免费
2、生产模式：标准到定制
3、管理模式：层级到扁平
4、营销模式：B2B到O2O

顶层设计：培育强大品牌 一、创建品牌资产
2、品牌内涵-品类区分
3、品牌内涵-品质担保
4、品牌内涵-身份品位
5、品牌内涵-梦想品格
品牌创新基本法则

1、改变 木棒改为纸棒
2、增加 糖果+话梅=梅心球 糖果+VC=雅客
3、减少 牛奶脱脂 红酒去糖
4、替代 棕榈油替换植物油 更健康
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5、颠倒 投料顺序颠倒
6、重组 食品礼盒里整合不同产品的联合营销
二、确立品牌定位
1、开创一个品类
2、建立一项标准
3、背靠一棵大树
4、抢占一个字词
5、吸引一类人群
6、占领一块区域
7、坚持一段岁月
三、制定竞争战略
1、防守式策略
2、进攻式策略
3、侧翼式策略
4、游击式策略

第二章 品牌整合推广之线上推广-电脑端

课程单元 重点内容

搜索营销

一、搜索引擎优化是一举两得 
二、“关键词”真的很关键 
1、基本性定义，选择泛关键词 
2、精准定位，组合长尾关键词 
3、问题关键词，让客户找到你 
4、借力关键词，提升网站流量 
5、为核心产品定做核心关键词 
三、关键词应用是个技术活儿 
1、建设网站先考虑关键词选择 
2、站内发布新闻植入关键词 
3、外部推广要有关键词链接 
四、随时关注搜索引擎优化的效果 
1、运用关键词工具分析竞争状况 
2、通过收录与排名检测搜索引擎优化效果 
五、搜索引擎营销VS搜索引擎优化 
六、选择适当的搜索引擎广告投放方式 
1、好的投放地点，自然有好的营销效果 
2、善用百科做广告 
七、一定要控制广告投放的成本 
1、按点击 
2、按包月 
3、按业绩
4、按行动
5、按其他
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官网营销

一、让你的网站具有营销性 
1、长期的公信力 
2、猛烈的传播力 
3、强大的销售力 
二、进行搜索引擎优化，快速提升网站访问量 
1、力求网站动态化，页面静态化 
2、每个页面都要独立标题关键词 
3、网站一定要有强大的内链功能 
4、新一代网站地图很重要 
5、添加行业资讯，吸引用户阅读 
三、提升网站转化率，让潜在客户转变为客户 
1、好好设计专题页 
2、先形成信赖感，后引导客户消费 
3、吸引客户要靠差异化
4、建立强大的导购体系 
5、让网站更直观一点 
四、有效引导客户，提升网站促销能力 
1、给客户更详实的资讯 
2、千方百计提升客户的一次购买量 
五、如何提升网站的客户回头率 
1、提供免费服务，顾客先尝后买 
2、持续跟进客户，增加购买次数 
3、通过多种渠道促使客户转介绍 

博客营销

一、博客比网站更有吸引力 
1、博客营销好处多多 
2、谁适合做博客营销 
3、选对方式，做对营销 
二、成功开设博客，等于博客营销成功了一半 
1、用关键词优化博客名称 
2、做个有吸引力的标题党
3、内容优质，才有人转载 
4、多回复，多顶帖赚人气 
5、多开博客，多链接 
6、互踩博客，提升流量 
7、博客关键词优化到位 
三、如何让博客更具营销性 
1、精准锁定读者群 
2、会讲故事的博客 
3、软文字，软链接，强过硬广告 
4、无欺骗，不炒作塑造真实形象 
5、与博友互动，赢客户口碑 
6、多做宣传，多做推广 
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软文营销

一、新闻营销：与媒体战略合作，主动引导舆论 
1、重视网络新闻的强大影响力 
2、标题要有吸引力 
3、内容要有冲击力 
4、寻找最佳新闻点 
5、最佳的投放产生最大的效力 
6、既要系列报道，又要控制数量 
二、论坛营销：选好阵地，打好网络营销战 
1、适合任何企业的论坛营销 
2、草根论坛需要草根姿态 
3、选择适合做营销的论坛 
4、保证帖子的原创性 
5、要做软广告，不要做硬推广 
6、结合时事，效果更佳 
7、有趣有用才更有效 
三、问答营销：以互动的方式做品牌，做口碑 
1、养号是个大关键 
2、始终站在目标客户的角度 
3、问题必须具有针对性 
4、选取适当的关键词 
5、全方位、正面地展示信息 
6、加外链时莫贪心 
四、邮件营销：通过前期引导，获得客户认可 
1、廉价而有效的营销方式 
2、邮件营销也讲天时地利 
3、为客户量身定制邮件 
4、让邮件主题具有营销性 
5、设计发件人信息 
6、规划邮件的内容 
7、让用户心甘情愿接邮件 
8、让邮件具有一定的特色 
9、尽量使用公司邮箱 
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视觉营销

一、视频营销：巧妙植入广告，成功引爆网络 
1、视频广告与电视广告 PK 

2、别把视频做成企业宣传片 
3、选择最适合的广告形式 
4、制作视频其实很简单 
5、视频一定要有创意 
6、搞笑、人情与猎奇
7、允许搞笑，拒绝恶俗 
8、让更多的人看到视频 
9、用关键词作为标签 
二、图片营销：让用户成为你的免费推销员 
1、图片比文字更“养眼” 
2、利用论坛和群传播 
3、图片进行引擎优化 
4、广告植入不要太明显 
5、图片制作有讲究 
6、有创意，有主题

第三章 品牌整合推广之线上推广-移动端 

课程单元 重点内容
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微营销圣经

一、微营销三大核心平台
1、微博
2、微信
3、微店
二、微营销时代三大原则
1、内容为王道
2、全员皆营销
3、互动即信赖

移动广告

1、移动广告的优势特点
2、移动广告的表现形式
3、移动广告的计费方式
4、移动广告的投送步骤
5、移动广告的数据监测

二维码营销

1、获取客户
2、互动广告
3、活动促销
4、防伪溯源
5、数据分析
6、会员管理
7、移动电商

微博营销

一、微博真的很管用 
1、微博营销的 4大作用
2、微博营销的 9大策略和方法
3、微博内容的建设和运营
4、提升微博粉丝的 15种方法 
二、打造实用的营销型微博 
1、有头像，有真相 
2、选择皮肤，色彩激发兴趣 
3、一要实名，二要加“V” 
4、签名要简短而有特色 
5、特别的标签，表示特别的你 
6、不能创造话题也要参与话题 
三、如何让微博变成摇钱树 
1、不要四处撒网，锁定一个 
2、链接到自己的博客或网站 
3、用个性提升黏性 
4、用团队的方式发微博 
5、有计划地发布微博 
6、企业微博一定个人化 

APP营销

1、APP营销的特点和优势
2、APP营销适合的企业
3、APP营销的 5个策略
4、APP营销的 9大推广手段

QQ营销

1、QQ营销能解决什么
2、QQ营销之QQ 优化
3、QQ营销之精准营销
4、QQ营销之Q 群营销
5、QQ营销之鱼塘营销
6、QQ营销之空间营销
7、QQ营销之其他功能

微信营销 一、微信营销的优点
1、打造自媒体
2、开发新客户
3、管理老客户
4、提升转化率
5、提升复购率
二、微信号选择智慧
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1、个人号的应用
2、公众号之订阅号的应用
3、公众号之服务号的应用
4、公众号之企业号的应用
5、组合使用，集群作战
三、公众号的定位与建设
1、品牌型、吸粉型、销售型、服务型、媒体型、混合型
2、微信号设置：取名、设置、栏目菜单、自定义、认证
四、公众号的运营
1、做好内容的 6大秘籍
2、最受欢迎的 15种内容类型
3、能引起转发的八大要点
4、抓眼球的 16种好标题
5、设计互动内容的 10大方法
6、植入广告的七大技巧
7、推送时间的四个要点
五、公众号的推广
1、现有资源导入
2、内容推广
3、排名优化
4、个人号辅助
5、活动推广
6、公众号互推
7、公众号导航
8、推广返利
六、个人号加粉方法
1、11种微信类方法
2、18种互联网类方法
3、7种线下类方法
4、11种其他类方法

第四章 品牌整合推广之线下推广-终端陈列

课程单元 重点内容

终端陈列推广

一、终端三力建设
1、展示力
2、亲和力
3、吸引力
二、 终端营销四化建设
1、货品生动化
2、人员运动化
3、场地节日化
4、活动常态化
三、门店终端活动四种形式
1、门店扫描引流
2、商圈DM 攻略
3、门店活动路演
4、商圈联合推广

第五章 品牌整合推广之线下推广-地面推广

课程单元 重点内容

地面广告投放
1、传统四样媒体分析：电视、广播、报纸、杂志
2、新型媒体效果分析：户外、移动电视、网络广告
3、消费品市场变化与媒体投放策略：受众与目标消费者
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地面营销活动推广

一、如何做线下活动
1、自己喜欢的
2、符合品牌定位的
3、与产品类别匹配的
4、互动性较强的
二、适合线下引流的活动类型
1、大型社会活动
2、大型培训现场
3、各种商会活动
4、新型直销引流
5、不忘电话销售
三、营销活动参与引流
1、注重个人仪表
2、张扬个人个性
3、少广告多价值
4、与主办方互动

第六章 品牌推广策略与原则

课程单元 重点内容

品牌推广策略与原则
一、推广的理论原子弹：影响力六原理
互惠、喜好、权威、从众、承诺、稀缺
二、广告推广方略
1、渠道：线上线下终端地推
2、时机：节日、民俗、人造
3、主题：有用、有趣、有心、有脸、有气、有利
4、内容：物质层面+精神层面
5、形式：
A-事件-病毒-口碑
B-社群-内容-裂变
三、广告推广的六大关键
物质层面
1、简单化
2、通俗化
3、聚焦化
4、人格化
精神层面
1、文艺化
2、娱乐化
3、体验化
4、互动化
四、推广软文写作技巧
1、掌握标题技巧
2、软文开头的 4种常用写法
3、正文布局技巧让软文耐看
4、软文常用的 9个收尾方法
五、互联网营销内容生产原则
1、有趣
2、有用
3、有脸
4、有心
5、有气
6、有利
六、社群营销方略
1、找同好
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2、定结构
3、产输出
4、巧运营
5、能复制
七、媒体决策与效果评量
1、广告三类型：品牌广告、产品广告、促销广告
2、媒体到达率计算方式与标准

                               我们提供知识 以应对这个变化的世界                              10


	官网营销
	博客营销
	软文营销
	视觉营销
	微营销圣经
	移动广告
	二维码营销
	微博营销
	APP营销

