
基于互联网的银行市场营销与品牌管理

课程收益：

通过本课程的学习，培育一批真正掌握互联网及营销推广模式的知识，并在实践中善

于创造性地把网络营销的知识用于具体操作的实务人才；

经过学习并通过考试的学员既能掌握互联的思考方法与工具，又能把网络营销、产品

开发、市场推广落实到企业的具体工作中。确保企业的资源得到最充分的利用，既促进销

售的短暂增长又能打造强势新媒体品牌；

全面深刻了解互联网产业链及相关的内容，能够建立科学高效的网络营销创新及应用

流程，有效传达到位并推动实施。

网络时代的品牌营销传播环境

传统广告误区与品牌误区

电视主导的时代已经过去

品牌构建竞争优势

广告不应制造信息不对称

新的营销传播时代已经到来

信息时代，网络为王

案例研讨：移动游戏，无线城市如何塑造品牌

网络时代品牌营销基点：核心价值

品牌传递的是一种价值观和生活方式

品牌价值：产品功能满足带来的情感共

品牌营销是生活方式的营销



独特价值主张与马斯洛需求层次

案例研讨：移动增值业务，无线城市的核心价值描述

网络时代品牌营销传播原则：互动参与

网络整合营销不是新瓶装旧酒

与消费者平等对话

互动参与，受众卷入营销传播

构建互动参与平台

案例研讨：微博及其平台在活动参与中的应用

网络时代媒介策略：品牌管理之路

网络整合传统媒体，聚合消费者

营销传播：品牌告知的端口

传统媒体：品牌营销的接触点

网络端口：品牌营销的互动平台

案例研讨：如何创建在区域的口碑及病毒传播

网络时代品牌营销效果

超越广告的创意传播

品牌口碑的构建与传播

品牌粉丝的形成与运用

网络整合营销效果评估维度

网络广告投放策略

做好广告投放计划

网络媒体选择要素

案例研讨：塑造品牌中网络媒体的价值及其注意事项



借助搜索引擎做营销推广

搜索营销：占领互联网入口 

免费抢占 baidu 首页

竞价排名，恶性竞争迷途

企业搜索引擎营销应用

百度问答营销的实际应用    

论坛营销及应用策划

论坛营销的要素

论坛营销操作步骤 1：了解需求

论坛营销操作步骤 2：找到最佳的卖点

论坛营销操作步骤 3：制造不同阶段的话题

论坛营销操作步骤 4：互动的设计

论坛营销操作步骤 5：阶段性的手段和方案


