
         《电商助力打造农产品运营》课程大纲

课程背景：
未来十年，是中国商业领域大规模变革的时代，新的营销模式所有还在采用传统运营、生
产模式的企业都有可能遭遇前所未有的大挑战。
互联网在深刻的改变每一个行业，互联网颠覆了一个个传统行业，互联网思维成为时代核
心词，没有互联网思维，就可能被时代所淘汰!2011 年微信出现，至今 6 个亿的用户还在
增加，你抓住了互联网时代的趋势吗?

比尔盖茨：21 世纪，要么电子商务，要么无商可务！
李彦宏：5 年后中国的企业都是互联网企业！
马云：5 年内不做电子商务，你一定会后悔。
传统企业进驻电商的五大困境：
困境一：决策—— 是否进驻电商?如何才能快速启动?

困境二：团队—— 挖人还是培养?电商团队如何架构与管理?

困境三：销量—— 流量?平台资源利用?如何提升转化率？
困境四：运营—— 供应链管理?淘宝规则?诚信通规则?日常管理?

困境五：冲突—— 线上与线下价格、品牌传播的冲突与协调?

……

大家都知道不做电子商务将无商可务，可是太多企业触网都是人云亦云，没有明确定位，
没有系统思维，没有战略计划。所以企业没效益，人才留不住。徐全老师针对传统企业这
些困境开发了这套课程，并且在全国已经开了 100 多期，参与课程的学员给予了 100%的
好评，对中小企业触网提供了非常大的帮助，让中小企业少投入，稳步发展，充分利用互
联时代的机会，从互联网获取客户、销售产品、创立品牌。

课程收益：
知趋势：全面了解电子商务发展趋势以及企业互联网思维模式及营销趋势；
懂案例：经典案例新颖分析，全面了解企业的互联网转型方略和落地方案；
学平台：全面系统学习网络营销平台，普及运营及营销的多种实操技巧；
掌方法：知晓网络营销定位、策划、运营、推广、成交 5 大模块成功方法；
搭团队：获得网络营销落地搭建团队一系列建议，包括绩效考核与效果分析；
出效果：后续的顾问指导，全方面帮助网络营销系统企业落地，出实际效果。

课程时间：1天，6 小时/天
授课对象：企业 CEO、董事长、总经理或电商运营相关负责人
授课方式：讲师讲授 + 视频演绎 + 案例研讨 +角色扮演 + 讲师点评

课程大纲：
第一讲：互联网营销发展趋势
一、从网民的角度揭示互联网在中国发展的前景和潜力
1、人在哪生意就在哪，互联网发展到今天，已经改变了很多人的生活习惯。在没有网络
的时代，人们习惯周末购物;网购刚升起时，人们习惯于下班后在家购物;来到今天，人们



已经随时上网，全天候网购。
2、商业网民在哪里?如何抓住商业网民的眼球?企业在互联网究竟应该干什么?

3、企业上网的商业模式解析，做对事比做事本身更重要。

二、分析当下中国的农产品、网络品牌打造的现状以及成果
1、网络品牌的形成基因是什么?

2、传统企业线上品牌如何上线，怎么解决线上线下冲突的问题?七匹狼是如何线上线下融
合的?

3、如何快速建立网络品牌，而且深入人心?

案例分析：三只松鼠是怎么快速打起出互联网坚果第一品牌
三、从企业的角度，分析传统企业转向电商的可行性以及一般规律
1、方向不对累死人，而且没效果，作为企业首先要选择适合企业发展的互联网商业模式。

2、各行业运用电商的规律
3、“上网找死，不上等死。”如何让自己的企业不找死?

第二讲：农产品的品牌化运营
一、互联网+下的品牌与产品特征
  案例分析
  1.江小白：我是江小白生活很简单
  2.小茗同学：高端搞笑、低调冷炮
  3.谷妈咪：专注宝宝营养主食
    互联网下的品牌与产品特征
二、互联网下的品牌打造
   明确恒定的核心
  1. 成功的品牌都有明确恒定的核心价值
  2. 没有核心价值的品牌必败
  3. 品牌核心价值提炼的原则
  4. 提炼核心价值的方法
   品牌名称与 LOGO

  1. 不好的品牌名称带来两难局面
  2. 品牌命名的原则
  3. 品牌八种常见的命名方法
  4. 如何设计一款 LOGO

  5. LOGO也是互联网+下的营销利器
   品牌口号与广告文案
  1. 4种常见的 Slogan写法
  2. 广告文案的原则
  3. 如何提炼广告语关键词
   品牌人物与品牌故事
  1. CEO 代言
  2. 互联网+让品牌成为媒体为自己发声
  3. 互联网+让品牌故事得到更好的传播
三、互联网+下的运营之道



   用户调研
 基于互联网的研究方式
 1. 浏览器搜索情况调研
 2. 电商平台数据分析
 3. 微信公众号调研
 4. 微博，贴吧，天涯等论坛类网站
 5. 调研基于定制的大数据分析
 用户参与
 1. 产品是一切的基础
 2. 用户参与让产品更加极致化
 3. 产品研发严忌闭门造车
  产品包装设计
  1. 案例：
  农夫山泉包装即营销
   三只松鼠用包装把体验做到 150 分  
  2. 如何做好产品包装设计
  产品故事
 1. 现在是故事营销的时代
 2. 如何去讲一个出众的产品故事
　　
第三讲：农产品的实战运营
一、全方位的介绍和认识农产品电商运营
1、众多的地方农产品的平台上如何让自己进入前三页?

2、京东农产品的的新变化，不用天天更新产品也能卖得很好。
3、做好农产品运营的三步曲
二、经营农产品要做好哪几件关键的事情
1、店铺设计是基础
2、图片与视频营销是重点
3、在线交易的手段与方法
三、网络营销定位与 5A级别的设计装修
1、定位定天下，店铺做到小而美而不是大而全
2、农产品宝典：店铺装修的七星阵法
3、发布 5A级宝贝的技巧
4、产品重发的最佳时间点在哪里?少做无用功
5、为何总排不到前三页?

6、如何在一个月内让农产品火起来?

案例分析：优秀农产品的故事
　　
第四讲：优秀农产品运营
一、电商的趋势、优秀网商的运营解析
1、移动互联网下如何坚守农产品?

2、5 年内不触网，企业一定没希望。
二、网店装修设计的要点以及注意事项
三、农产品的推广方式分解(免费和付费)



1、不要一味只搞促销活动
2、农产品活动的参与技巧
四、分销的优势以及分销的管理
1、分销的模式与优缺点
2、如何快速招商
3、怎样区分优质与劣质的经销商

　　
第五讲：老师现场提问辅导
一、企业自主设计网络营销(品牌)推广方案
二、企业解读自己的方案
三、专家现场指导和点评企业个案
四、头脑风暴、学员互动
　　


