
 

《制胜创新营销》
“ 出众”还是“出局”？取决于你的营销

成功案例：

 竞争利器：营销模式的设计——酒厂

O2O 线上线下一体化服务模式，强力整合旗下经销商，实现行业冰冻期业绩下降最少，
调整最快，复苏最早的辉煌战绩。

 模式创新：新平台模式设计——平台

B2F战略推动，助力企业冲击200亿销售大关（前一年业绩为120亿）。

 渠道创新：资源整合模式设计——物探

产业链重组与资源整合助力东方物探，历经三年努力实践，市场规模增长 5 倍，经营收入

增长 4 倍，公司综合实力显著增强，国际地位稳步提升，稳居全球行业第二。

课程收益：

1. 掌握简单易行并行之有效的营销实战策略，实现降低成本、提升效率、放大企业价值的效果。

2. 了解当前营销面临的瓶颈，分析造成问题的原因，学习并掌握营销创新的工具及方法论用以解

决这些问题。

3. 系统掌握战略联盟设计思路，学习资源整合及共享思维下的新整合规律，充分激活显性资源，

大力挖掘隐性资源，实现营销倍增目标。
培训形式：理论解析+案例剖析+工具运用+学员互动
培训对象：企业营销高管、营销负责人、董事长、总经理；
课程时间: 2 天

讲师介绍：黄老师
 清华、北大、中山大学总裁班特邀讲师 
 创新研究中心高级研究员 
 中国本土营销创新设计与创新营销咨询团队核心专家

面对独特的中国市场环境，产品同质化严重，消费者在理性与非理性间游离，竞争无序，企业就是困境中的囚徒，如何才能突破困境的束缚？企业能否在营销方面主动采取应对措施，
保持经营业绩稳定并谋求更大发展，是对企业经营管理者的重大考验。

本课程将向您展示营销基本要素结构化在商战攻防中的超凡力量！营销创新不是纸上谈兵，而是有章可循。



 

客户鉴证：
基于用户多层次需求的赢利点转移，将为我们各行业诱发无限可能，课程实用、实战、脑洞

大开，创意无限！
——辽宁邮政体改办主任 李女士

一、创新背景-市场营销和营销策略
1.新环境下的市场营销现状

（1）当下中国市场正在发生什么变化
（2）新环境下各种市场冲击波的影响

2.不同层级的市场营销理念
（1）传统思维与现代需求之间的变化
（2）做好创新营销最基本的思维转变

3.创新营销核心是客户需求
（1）基于需求的 8种创新分析与研讨
（2）市场细分创新的理念与四个维度

二、创新思考-如何跨行业营销整合与联盟
1.跨行业合作与合作的分类
（1）市场营销协同竞争的本质是什么
（2）垂直战略联盟与水平联盟的创新

2.整合营销与联盟创新设计
（1）基于创新市场整合的十五种共享
（2）从古至今经久不衰的整合智慧

3.基于自身特点的联盟营销
（1）自己当下资源梳理与需求分析
（2）市场相关利益者利益分析与设计

三、创新传播-如何让营销传播更有效力
1.新环境新客户下的新趋势

（1）互联网时代名片的四大社会趋势
（2）除了传统与自媒体未来如何传播

2.整合营销传播与精确营销
（1）用预知未来的思路决定未来出路
（2）新市场环境下如何做到精确营销

3.用创新突破同质传播壁垒
（1）如何设计营销生态系统突破现状
（2）降低客户消费门槛获得客户黏性

四、创新促销-如何快速激活市场
1.新环境下促销种类与特点
（1）常用的促销方式与传统思维制约
（2）传统促销的种类与利弊分析研讨
2.消费激励机制与促销创新
（1）联合互动的互惠式促销方式分享
（2）如何用最低的代价获得最大引力
3.复合促销让消费更多选择
（1）促销手段创新多样化替换失效区
（2）如何设计鲜明个性的促销新活动

五、营销借力-如何让营销更有吸引力 
1.低成本营销传播创新设计

（1）新环境新客户需求下的事件营销
（2）媒体服务让媒体免费为你打前锋

2.渠道通路立体化创新探索
（1）基于渠道通路创新的多维度探索
（2）用十种创新思维重构客户新关系

3.如何找到我们的营销支点
（1）创新系统六大模块创新设计研讨
（2）总结提炼找到支点撬动营销世界

六、课程总结
1.掌握营销创新七大关键步骤：
  定位-价值-差异-传播-成本-落地-模式
2.将所有思考与创新点设计成简易的执行计
划，以便落地实施！



 

讲师妙语连珠，教练式引导，令人脑洞大开！案例及工具实战实用全是干货，今天的学习收
获满满！

——黑龙江某房地产公司 孟先生


