
5G时代下高势能品牌建设与营销

课程背景： 

2019 年，是中国 5G 元年，也是 5G 应用大展拳脚的一年，三大运营商

5G 商用网络建设正在如火如荼的展开。

5G 的来临给各个企业带来了极大的基于和挑战，同时也提供了极具吸引力

的新营销方案。“不知势，无以为人也。势易而未觉，必败焉。”企业不能系统

理解和掌握新趋势新未来，就会在竞争中面临淘汰！新营销的模式设计与创新

将是包括企业领导人在内的企业团队所必须掌握的一门科学和艺术，有效解决

了 5G 来临后企业面临的新营销模式问题，就解决了企业营销的根本！未来已

来，本课程不仅向您展示 5G 基础知识及发展概况、新品牌、新营销创新 36 个

经典的案例，而且深入探讨 5G 时代企业如何合纵连横、跨行业整合资源。5G

时代市场商机分析和 5G 行业营销技能提升。而且通过行动学习的方式，在培

训中帮助您企业的营销团队根据企业现状，在老师的带领下，完成适合本企业

的 5G 时代新营销方案。实用实战，见效见利！培训的价格，咨询的成果！

课程目标： 

 了解 5G 时代的特征以及对营销的深刻影响

 转变营销序列人员的商业营销思维

 高势能下品牌建设方法论和案例



 了解新时代下业绩突破的工作方法

 掌握 5G 时代营销方式和营销策略转变的核心要素

 学会分析市场竞争、渠道特性、产品特色优势、消费者需求、行业痛点、

消费者画像等营销关键点 

 结合企业自身的特性，制定出适合企业，符合时代，倍增业绩，能够落

地执行的营销创新策略方案并指导实施

 工作坊教学，深度互动，带领学员一起出适合企业的营销方案

课程特色：

紧紧贴合时代特色，在 5G 来临的时代，做好准备迎接市场的冲击，通过培

训师大量案例的现身说法，把符合新时代下鲜活的一手项目案例剖析给学

员，并且把案例总结成模板和可复制的工具，结合老师 10多年来咨询功底，

逻辑严密、落地实战、见利见效、操作性强。主讲老师幽默风趣、善用比

喻、实战经验丰富、营销功底扎实。不但是知识盛宴的分享，更重要的是

老师善于通过行动学习、WORKSHOP 工作坊等方式结合企业特性，带领

学员制定适合企业的营销方案，有创意、可落地、见效果。

适应人群：



销售岗中基层管理者、市场岗中基层管理者、品牌岗中基层管理者、渠道

岗中基层管理者、运营岗中基层管理者、营销总监、市场总监、品牌总监、

运营总监、总经理等

课程时间：1－2天（6－12小时）（一天为互动讲解，两天为工作坊出营销方

案）

课程大纲：

第一讲：课前秀，大势观澜，5G时代意味着颠覆性的改变

1. 什么是 5G？

2. 前世：前代通信（1G2G3G4G），移动通信发展趋势

3. 今生：5G 无线技术演进路线与发展趋势

4. 国家战略、经济发展、人民生活便利的需要

5. 市场和业务、容量和效率、技术和产业驱动

6. 5G 给我们的生活带来哪些影响

7. 5G 带来的营销革命

8. 5G 时代的小趋势

9. 5G 时代的企业发展新机会

第二讲：5G时代的新营销新品牌建设

1. 新营销的 3 大关键要素.

2. 新品牌建设的关键节点



3. 创新领先优势

4. 客户洞察原则

5. 推广价值及风险

6. 推广策略：包括渠道、服务、营销、用户体验等策略

7. 新营销新商业模式创新势在必行

8. 新营销系统的核心价值理念

9. 生态型企业商业模式

10.新营销系统设计体系

11. 新营销系统的创新路径

12. 开发新营销模式练习（实践操作）

第二讲：5G时代新营销创新案例解析

1. 5G车联网新营销商业模式和应用案例

2. 5G 无线机器人云端控制新营销商业模式和应用案例

3. 共享汽车生态新营销商业模式和应用案例

4. 无人茶馆新营销模式和应用案例

5. 5G 无人机新营销模式和应用案例

6. 5G共享儿童教育模式和应用案例

7. 5G 销售服务CRM 系统新营销模式和应用案例

8. 5G 无人模式和应用案例

9. 跨界融合商业模式创新案例

第三讲：5G时代新营销实战演练与复盘



1.新营销的 E+3C 模型

2.新营销行业趋势研判

3. 新营销竞争环境分析

4. 新营销自身优势分析

5. 新营销客户需求分析

6. 课堂作业与复盘——一个销售为导向的企业如何实现一年业绩翻倍？

（此处需学员根据上述工具模型，分组讨论与PK，讲师点评）

7、课堂作业与复盘——一个制造+线上+线下的综合性的企业如何实现一年业

绩翻倍？（此处需学员根据上述工具模型，分组讨论与PK，讲师点评）

8、课堂作业与复盘——一个服务导向的企业如何实现一年业绩翻倍？

（此处需学员根据上述工具模型，分组讨论与PK，讲师点评）

第四讲：5G时代市场机遇判定与新营销法制

1. 5G 时代的机遇与挑战;

2. 5G 时代的盈利模式创新;

3. 信息共享：革命性提升产业链;

4. 信息建设：5G 时代如何构建独特商业模式？

5. R&V：虚实结合的模式创新;

6. 商机管理关键步骤

7. 商机培育五大动作

8. 5G 业务布局及商机分析

9. 5G 增值服务及行业解决方案



10.政企客户市场拓展总体思路

11.政企客户市场发展策略

第五讲：定制属于企业的专属新营销方案

1、 客户定位

客户画像与素描

客户需求描述

客户心智扫描

客户潜在需求

（此处需学员根据上述工具模型，分组互动，形成方案，讲师点评）

2、 企业优势洞察

产品/服务 SETP 分析

企业特性分析

资源类整合分析

（此处需学员根据上述工具模型，分组互动，形成方案，讲师点评）

3、 竞争态势分析

竞争对手分析

对标分析（同规模对标，高增长对标，上市公司对标，平台对标）

行业特性及痛点分析



行业卖点分析

竞争优势整合分析

（此处需学员根据上述工具模型，分组互动，形成方案，讲师点评）

4、 新营销策略方案落地研讨

营销 4P 分析

营销 4C 分析

品牌定位

广告语

公关策略

流量导入计划（新媒体、线下、线上、电商等）

客户尖叫计划（服务营销标准）

渠道策略

区域市场策略

经销商/服务商/合伙人政策

市场推广策略

终端引爆计划

团队裂变政策



新营销执行策略

（此处需学员根据上述工具模型，分组互动，形成方案，讲师点评）


