
银行外拓营销实战特训营
主讲老师：丁华

【课程背景】：

在新的竞争格局和市场环境下，各大银行的营销活动日渐活跃，呈现出

许多新的特点：营销活动从空白趋向活跃；营销内容从单一趋向多样；

营销渠道从狭窄趋向广泛。面对激烈的市场竞争，银行之间争夺优质客

户资源更是愈演愈烈，网点营销能力的强弱直接关乎其自身的发展前景。

针对目前的市场现状，银行已往“等客户上门”的营销模式将逐渐被取缔，

在这种状态下，如何拓展银行的营销活动、内容和渠道，如何吸引和绑

定越来越多的优质客户，是各家银行迫切思考和解决的问题。 

马云曾说过：“银行不改变，我们就要改变银行”。外拓营销最重要的是

转变思路，从“坐”到“行”，银行需要主动出击，主动寻找客户，挖掘老客

户的需求进行深度营销、转介绍，营销新客户，寻求合作，创造营销的

机会。

客户经理的痛——你是否经常有这样的遭遇和困惑：

1.业务目标每年增长，市场环境却每况日下；

2.我行的产品政策不那么给力，怎么把客户抢过来？

3.有没有更好的客户开拓，迅速提升业务？

4.“我现在不需要，等我需要的时候再跟你联系”，客户的习惯用语，让

我们很难应对？

5.如何在第一次接触客户，就迅速建立信任与好感，让客户愿意跟我们

交流？



6.如何有效把握客户多元需求的同时，从飞金融产品需求营销与客户建

立持续良好的关系？

7．客户作为一种的资源？如何实现资源整合运用在营销中发挥最大的

价值，如何开展异业联盟营销？微信公众号在营销商户农户价值及意义

是什么？

8.存量客户维护不到位导致流失，如何构建新客户有效的开发渠道？

……

【课程目标】：

▲建立陌生客户营销思维，掌握营销流程，让陌生客户开发变的容易；

▲针对“二扫五进”客户群，掌握一套科学有效的开发与营销流程；

▲展现客户期待的形象——银行顾问而非推销员，构建客户信任的关系；

▲掌握客户资源整合运用技能，异业联盟营销策略；

▲如何抓住居委会、市场管理处等有话语权机构，借渠道之力开发市场；

▲掌握持续跟进的技巧，强化感知、扩大成果；

▲养成优秀的营销习惯，建立影响力中心扩大圈层营销；

……

【课程时间】：2天，6小时/天

【授课对象】：支行行长、客户经理

【授课方式】：讲解+工具+方法

【课程大纲】：

第一讲：为什么外拓营销

一、传统的销售技巧在当今的市场越来越纠结



二、打造农村金融营销力

1.提升品牌营销力

案例分析：阿里的千县万村计划

2.提升业绩和客户群

农村市场经营数据分析

3.提高客户忠诚度

4.精准营销，提升效率

案例分析：招商银行的精准营销

三、打造狼性营销执行力

案例分析：华为的狼性体现

1.呼唤狼性

2.修炼狼心

3.坚定狼信

视频：《亮剑》弱小到强大

第二讲：外拓营销实战技能

一、突破心理——陌生客户营销技能

1.陌生客户营销心理过关

2.让陌生不再难——陌生客户营销流程

3.七步成诗——陌生客户营销技能

一步：寒暄赞美；

二步：表明身份；



三步：道明来意；

四步：了解需求；

五步：产品介绍；

六步：成交及问题处理；

七步：成交转介客户

案例分析及话术

现场演练：陌生客户营销

二、宣传营销——设点咨询式营销

1.宣传活动的定位和价值

2.宣传活动的整体策划

3.活动的现场实施阶段

4.活动的后续跟进技巧

案例分析：农商行宣传活动实施全过程解析

三、深耕四区——各类客群营销方式

1.深耕商区的技巧

1）商区客户的分类及一般共性需求分析

2）商区客户的特性

3）商户老板的沟通策略技巧

4）如何向商户推荐我行优势产品：POS，信贷等业务

演练：走访服装店案例

2.深耕农区的技巧

1）农村客户的特点及需求分析



2）农区客户开发的技巧

案例分析：借助渠道有效开发

3）农区客户的沟通技巧

4）农村客户建档的重点

演练：走访种粮大户案例

3.深耕企业技巧

1）企业客户的开发模式

案例分析：借助渠道活动深入

2）企业金融需求分析：信贷类切入，代发工资切入，商业联盟切入等

3）公私联动营销的技巧

案例分析：某农商行公私联动

4.深耕学校医院技巧

1）学校医院营销合作机会点分析

2）学校医院批量营销法：一对多营销活动

3）学校学生金融需求分析：生活费，学费，自助取款，外地读书

演练：一对多介绍我行产品，即微沙龙/主题沙龙实施策略

5.深耕社区技巧

1）深耕社区的常见问题分析

2）社区开拓的方法（借助渠道，提升价值）

3）社区营销四步曲

4）社区活动的实施的技巧

6.资源整合，异业联盟执行策略



1）从需求出发，分析把握资源之间的关联性

2）非金融产品需求营销策略

案例分析：某农商银行异业联盟执行策略解析

第三讲：外拓营销流程

一、策划准备

1.活动策划、活动组织、客户服务

2.区域拓展营销的人员分工

案例分析：某农商行外拓常态化工作

3.物料准备：工具、礼品、产品宣传页、客户信息表等

二、区域客户分析

1.划分区域——采用“网格化”方式，以街道之间为责任区域

2.市场清查——网点为中心，2公里范围内市场排查

3.生态图谱——客群分布图（商户、企业、社区、医院、学校）

4.制定网点周边市场开发计划

案例分析：泰隆银行专业市场开发中遇到的挑战及启示

三、外拓行动力

1.团队行动，规模影响

案例分析：农商行外拓场景

2.规范统一，形成效应

每日外拓目标客群及活动量

3.总结强化，升级成果



每日总结分享，安排下步行动

第四讲：客户持续跟进与客户升级

一、结果导向

1.建立档案

1）客户建档的重要性    2）客户建档细微处体现温暖

案例分析：浦发行客户经理节日送礼，流失 500万存款

案例分析：中信银行客户经理记录出百万保险业务

2.电话跟进

1）电话跟进的五流程

2）电话跟进的心态

3）打电话细微之处传递感觉

4）电话跟进的五个步骤及客户问题处理

现场演练及点评

二、把握成果

1.客户分类管理

让客户形象更清晰，需求更明确

2.客户分层升级

让客户维护跟进有标准，客户发展有目标

3.客户双重价值

1）老客户转介的意义   2）转介绍重点及话术

现场演练：转介绍实战



4.习惯决定成就

案例分析：某农商银行客户经理每日工作安排

行动：营销行动规划

课程总结及研讨


