
《中小银行对公综合营销》大纲
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第一部分：对公客户综合营销概述 

第二部分  对公综合营销方法与技巧

  第一部分：对公客户综合营销概述 

第一章   中小银行对公业务发展中存在的问题

第二章  对公业务转型升级

第一章   中小银行对公业务发展中存在的问题

什么是对公业务

对公业务，通俗点说就是"对单位的业务"。是以企业

法人、单位等客户为主体，围绕公存账户，开展的各类支

票、汇兑、贷款等业务。

银行主要对公业务：
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（一）单位贷款业务：包括公司类贷款业务；事业单

位贷款业务，如：学校贷款、医院贷款

（二）票据业务：银行承兑汇票及其贴现业务

（三）单位存款业务：包括：公司存款，行政单位存

款（政府机关），事业单位存款，民间团体单位存款（商

会、协会）

（四）中间业务：代收代付，各类委托业务

（五）结算业务：企业电子银行；汇兑；国际结算

（六）顾问咨询及财富管理业务：资产推介

一、公司类客户贷款业务 

（一）公司制企业共性问题 

1．企业直接融资增加，企业对银行贷款依赖减少

２．优质大型企业需要贷款资金量大，中小银行无法

满足。 

案例：   集团公司“委托贷款” 4.8 亿元 

３．大中型工业企业生产工艺技术复杂，中小银行不

易搞懂 
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 案例：  化工公司发生重大爆炸事故，车间全部炸毁，

当场炸死二人 

发电公司发生爆炸，死亡 22 人

４．大中型企业内部关联关系复杂，中小银行很难了

解清楚 

案例：27 名个人和 1 个小微公司贷款，转借公司使

用 

５．大中型企业老板与中小银行身份不对待，难以管

理 

案例：集团公司欠下 70 亿元巨债

（二）国有大中型企业．中小银行竞争力不足 

（三）大中型民营企业，大部分在农商行贷款。

１．县域工业园区企业大部分关闭，企业老板跑路较

多，银行贷款形成风险。 

案例：老板跑路 涉工行华夏等 5 家银行近 8 亿资金

２．许多农商行因大中型民营企业贷款形成风险，经

营十分困难 

（四）中小银行扶持的优质小微企业发展状大，难以

满足需求，被迫转向他行开户。
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二、机构类客户

（一）政府系列贷款，主要是平台贷款。

1．过去，政府对平台贷款保底，各家银行竞争激烈，

现在政府再对平台贷款保底，但仍然是好象项目，竞争仍

然激烈。

2．取消政府担保以后，许多行怕风险，不敢发放

（二）学校、医院等行政事业单位贷款。

1．竞争激烈，议价能力低。

2．无抵押担保。项目较好，许多行贷款习惯抵押，

不敢发放

三、票据业务

（一）近年来因管理不到位，出现很多风险

如签发无真实贸易背景承兑；未交保证金部分无抵押；

抽逃贴现票据

１．承兑汇票案例

２．票据贴现案例

（二）部分行利用票据业务调节存贷规模，弄虚作假，

违规问题不断发生．
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四、对公存款业务

（一）机构类、系统大户存款，因许多机构从上规定，

全系统必须在国有及股份制大银行开户，在市县农商行存

款较少。

（二）市县政府机关、学校医院等事业单位存款，各

家行竞争激烈。存款成本也不断攀升。

（三）部分财政性资金虽然经过农商行结算划转，但

来的快、走的快，大起大落，无法使用，从一定程度上还

影响了存款的稳定性。

五、中间业务

从发展趋势看，商业银行中间业务收入所占比重会不

断加大，但部分商业银行盲目开展中间业务，根本没把中

间业务作为一个新的利润增长点来看待，而是把它作为传

统业务竞争的一个附属手段，目的是引存、引贷，手续费

收入占比较低， 偏离了开展中间业务是为了增加利润的初

衷。

第二章  对公业务转型升级
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  一、实行五大转变 

（一）由以前主要发放公司类大额贷款，向发放小微

贷款转变 

（二）由以前向众多行业发放贷款，向少数特定行业

发放贷款转变 

（三）由以前向客户全生命周期发放贷款，向客户生

命周期部分阶段发放贷款转变 

（四）银行向公司融资由单一贷款业务向投贷联动转

型 

（五）对公业务由单一产品营销，向多元化、交叉营

销转型 

第二部分  对公综合营销方法与技巧

第一章  产业链营销 

第二章  供应链营销 

第三章  商圈营销 

第四章  合作营销 
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第五章  交叉营销、公私联动 

第六章  分散营销与批量营销

第一章    产业链营销 

一、什么是产业 

产业指国民经济的各行各业。从生产到流通、服务以

至于文化、教育，大到部门，小到行业都可以称之为产业。

二、什么是产业链

产业链是各个产业部门之间，基于一定的技术经济关

联，并依据特定的逻辑关系和时空布局关系，客观形成的

链条式关联关系形态。

三、产业链类型 

四、中央关于农业产业链相关文件论述五、产业链贷

款案例 

五、产业链贷款案例

第二章  供应链营销 

一、什么是供应链 
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二、供应链和产业链关系 

三、供应链上主要融资对象 

四、供应链贷款案例 

（一）汽车供应链融资案例

（二）工程机械制造、销售供应链案例 

（二）农村电商供应链融资案例

（三）农村商品物流供应链融资案例

第三章  商圈营销 

一、什么是商圈 

二、商圈形式 

三、银行商圈营销对象 

四、银行商圈营销路径 

第四章  合作营销

一、合作营销意义 

二、合作营销分类 

同业合作，异业（跨界）合作 

三、远交近攻（合纵连横）策略 
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四、银政合作 

（一)政银合作对政府与银行的好处 

（二）主要信贷投向 

（三）银政合作，加大对中小企业、农户贷款支持 

五、银保合作 

（一）银行与保险合作主要内容 

 （二）保证保险贷款（保险贷）

六、银担合作 

（一）银行与担保公司合作原则 

（二）与政府性担保公司合作 

（三）与民营类担保公司合作 

    

第五章  交叉营销、公私联动

第六章  分散营销与批量营销

一、分散营销利弊 

二、批量营销好处 
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三、批量营销重点 

四、批量营销应注意的问题

10


