
瑞幸咖啡案例分享

瑞幸咖啡如何在移动互联网时代迅速建立和扩张？

一、课程前言

一系列的品牌黄太吉、西少爷、喜茶等网红餐饮品牌应运而生。它们改变了传统的茶只能
在茶馆喝的传统，甚至推出了凉茶，你可以随用随买，随时随地能喝，不需要消耗太多时
间。如今，在这个网红餐饮矩阵中，又多了一个“瑞幸咖啡”。那么瑞幸咖啡如何从无到有，
从默默无闻到耳熟能详，从咖啡新军到一方霸主？程老师结合多年营销经验，细细给大家
分享“瑞幸之路”的成功与经验。

二、课程目标

☆ 本课程专门针对瑞幸咖啡实际情况，结合移动互联网时代的发展战略与推广的新模式，
从而使学员进一步了解到移动互联网时代新营销的理论与实践。

三、课程收益 

在课程结束时，学员将能够：
☆ 了解：从实战入手，讲移动互联网时代营销战略与体验营销 
☆ 掌握：移动互联网时代营销及体验营销的基本理论、方法论以及适用场景，从而运用
自如，发挥到营销实际业务中去，产生良好的实际效果。

 

四、课程时间及对象：

☆ 课程时间为（1 小时）
☆ 授课对象：战略规划主官，市场总监，营销主官，产品设计人员

五、培训形式 案例分析、教案讲解等

六、课程大纲

模块1：啥是“Luckin”？
 Luckin 来了
 如何做到一年 2000 家店
 Luckin 的运营模式
模块2：AAARRR怎么应用的？
 从红海找新的流量池
 激活用户的方式
 迅速转换，变留存用户为业务
 简单有效的推荐与复购
模块3：“瑞幸之路”你学的会吗？
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 资本的力量
 移动互联网的“中国式”胜利
 活学、甚学

      


