
《企业新媒体运营编辑实战》

【课程模块】

☆ 新媒体-公众号运营实战篇

一、如何科学搭建公众号框架

如何起出价值千万的好名字

如何设计突出醒目的公众号头像

如何写出高转换率的自动回复

如何设置高打开率的超链接回复

如何设置高点击率的公众号菜单栏

如何打造独树一帜的账号风格

一、 如何做好内容选题规划

如何做好公众号内容规划

如何建立爆款内容素材库

如何根据公众号定位做好日常选题

如何判断一个选题是否可以成为爆款

爆款文章的四大选题套路

如何判断一篇文章的内容质量

如何判断一篇文章是否值得转载

如何持续找到优质转载内容

二、 如何撰写文章爆款标题

撰写爆款标题的 5 大套路

撰写爆款标题的 8 个补充技巧

三、 如何做好内容编辑



让文章流程易读的 4 个技巧

撰写文章开头的 7 个技巧

爆款文章的 4 种结尾方法

给文章写导语的 5 种套路

撰写公众号摘要的 5 个技巧

做内容时如何制造共鸣感

搜索文章素材的 7 个渠道

微信体系内搜素素材的 6 个技巧

如何通过内容可视化提高可读性

四、 如何做好内容排版

排版的 4 个必要性和 4 个原则

文字排版的 7 个技巧

配图的 6 个技巧

文章头图的 5 个使用技巧

小标题排版的 4 个作用和 5 个技巧

排版中 9 个留白技巧

用封面图提高打开率的 4 个技巧

9 个使用排版小技巧

公众号编辑必备效率工具

五、 如何提高内容活跃度

如何做好公众号人格化

如何提升历史文章的利用价值

如何通过栏目化做好内容

如何通过页面模板提升内容价值

公众号作者栏 6 种玩法

历史消息搜索功能的使用技巧

没有内容推送时怎么办



六、 如何提高用户活跃度

为什么你的账号用户不活跃

提升评论区留言的 5 种技巧

评论区留言置顶功能的 5 种技巧

引导用户点赞（在看）的 5 种方法

提高用户关注率的 6 种方法

如何让用户参与爆款内容的生产

如何快速分析后台数据

新媒体-短视频运营实战篇：

一 短视频入门和玩法了解

错过短视频，就错过了新的风口 

如何选择适合自己的短视频平台

抖音的推荐机制和策略

快手平台的热门玩法

视频号的潜在流量算法推荐机制

小红书视频营销的技巧

二  爆款短视频的内容创作

做短视频产品思路的 3 大内容痛点

 ☆热门爆款视频有哪些特点

爆款短视频内容的规划和选题

创意短视频内容设计的 5 大逻辑

可复制的剧本创作方法论

（1）爆款短视频的内容技巧

（2）爆款短视频的文案技巧

（3）短视频的分镜脚本及制作

各短视频平台的内容禁忌



如何对短视频内容做好数据分析

 ☆☆现场互动演练（1）：短视频内容及脚本设计

三、短视频账号的精细化运营

6个优秀案例，教你快速定位短视频账号人设及方向

7个模式，助你取一个自带流量的短视频账号名称

短视频账号简介如何写更好？让人一看就关注的 10个好用模板

短视频账号头像设计的 5个细节和主页头图的 7种案例

如何通过真人出镜提升粉丝转化率和个人 IP

如何通过爆款视频涨粉

如何利用未完待续持续吸引关注

短视频账号快速涨粉的 5种引导技巧

如何用话题丰富短视频账号的运营

四、 短视频拍摄及制作实战

（一）短视频表演实战

如何在镜头前解放天性
角色塑造/如何入戏

——真实的表演 专注当下
团队合作打造一出好戏

 ☆☆现场互动演练（2）：创意短视频表演

（二）短视频拍摄实战

如何用手机拍出吸粉又变现的短视频？

短视频拍摄常用设备

短视频拍摄常用手法介绍

（1）如何理解手机镜头与用户的交流

（2）拍摄前的多种准备



（3）视频拍摄 4 大运镜实战：推 拉 摇 移

 ☆☆现场互动演练（3）：分组短视频拍摄实战

（三）后期剪辑制作实战

常用音频素材获取方法

常用视频素材获取方法

如何用电脑帮你合成语音

软件剪辑软件实战——剪映的使用

（1）随动式剪辑

（2）引入式剪辑

（3）碎片化剪辑

（4）关键帧动画等专业级技巧

（5）音乐的处理及导入技巧

（6）短视频特效制作快速养成

其他快速制作短视频且易上手的工具介绍

 ☆☆现场互动演练（4）：现拍现剪辑短视频成果展示

五、 短视频的商业化运营

 ☆ 如何设计商业型/企业型短视频

 ☆商业型短视频应该利用哪些内容来提升产品的曝光

☆ 商业型短视频案例

☆ 如何利用个人号和企业号打造短视频矩阵

☆ 企业（销售、渠道、策划）做好抖音营销需要掌握的 5 大核心技能

☆ 企业和从业者（销售、渠道、策划）做抖音营销的七大变现渠道分析

☆ 如何利用人性弱点打造爆款抖音视频？



☆ 案例：如何用短视频企业号引爆话题传播 

☆ 新媒体运营之工具篇：

自媒体运营实战工具介绍

实战：如何利用营销工具制作好玩、有趣、接地气的营销内容？

新媒体营销番外篇：百家号运营

新媒体营销番外篇：小红书营销

新媒体营销番外篇：知乎与头条号运营

新媒体营销番外篇：豆瓣小组运营

【目标学员】

市场总监、企划总监、营销总监等企业中高层管理者

企业新媒体营销团队中的一线运营人员

对新媒体运营感兴趣的机构经营者及个人

【标准课时】

2天（可根据需求拆分为 1天或者半天）

【授课形式】

讲师授课＋案例分析＋分组研讨+现场实操
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