
《基于抖音的短视频营销与制作》

——5G时代的 IP营销之路

课时：2-3天 

主讲：傅一声老师

 新媒体营销专家

 南通理工学院企业发展研究院 副院长

 青年畅销书作家

 知名自媒体人，知识网红 IP

 百度/今日头条签约作家

 微博签约自媒体

 DISC社群联合创始人

 全网矩阵 3000万粉丝操盘手

 老师主要著作：《鱼塘式营销：小成本撬动大流量》《大客户营销》等。
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课程大纲

课程 内容

第一章 跑通新媒体营销之路 了解互联网营销的商业模式、网红经济等

第二章 爆款内容定位 拆解热门类型，轻松找到自己的内容定位不迷茫

第三章 六大定位 全面策划，打通从创作到品牌/产品变现的模式

第四章 抖音注册 抖音平台的注册细节，取名、头像、简介等

第五章 抖音养号 新账号的养号技巧、老账号诊断、内容风险控制

第六章 抖音的算法与爆款策划 抖音的推荐机制、爆款内容创作公式

第七章 短视频拍摄 手机拍摄技巧、常见问题

第八章 零基础手机短视频剪辑 剪映APP学习、零基础手机剪辑、常见问题

第九章 短视频引流与变现 变现方式、引流方法、抖音+直播+微信

第十章 培养“网感”抓爆点 学习提升“网感”、解决创意难题

第一章、跑通新媒体营销之路

反面案例：我的 120万粉丝的账号无法变现；

正面案例：我们的抖音账号矩阵打造经验与营销模式；

结论：“做离钱最近的方向”；

新媒体平台格局及发展趋势（讲解当前主要的互联网营销打法）；

网红经济模式揭秘；
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新媒体营销模型，一张图理清所以平台的逻辑与思路；

如何获取流量？

如何打造私域流量池？

如何转化为付费客户？

如何带来更多新客户？

抖音、快手、B站多平台布局战略；

为什么大多数大品牌玩不转？四个大坑。

研讨：看视频做讨论

第二章、爆款内容定位

上热门的 6种内容定位；
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有情类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

有趣类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

有用类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

有品类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

有颜类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

有料类爆款视频与定位（看视频范例+讲解）；

研讨：李佳琦的内容定位

研讨：竞品分析

平台 账号昵称 简介
粉丝量
（W）

作品数 涨粉指数 备注 启发交互点

第三章：六大定位

内容定位；

领域定位；

人设定位；

形式定位；

表现形式；
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目标定位/产品定位；

掌握“一个成功的模式反复做”。

研讨：定位表

领 域 定

位

用 户 定

位

内 容 定

位

人 设 定

位

目 标 定

位

形 式 定

位

第四章：抖音注册

企业号与个人号区别；

给自己贴一个标签；

取名；

一句话自我简介；

设置独家记忆点；

头像设置；

发现自己的核心竞争力；

制定持续进步的目标与计划。

如何做好人设定位和内容定位；

第五章、抖音养号
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99%都不知道的注册细节注意点

养号；

如何判断自己的抖音号“死了”；

老号如何自救；

抖音的禁忌（新媒体通用）。

第六章、抖音的算法与爆款策划

抖音热点的底层原因（推送特征）；

抖音的智能算法（推送流程）；

成败七件事：完、转、点、评、活、收、关提升完播率；

引导关注；

引发点赞；

引导评论；

引发转发或下载；

共情训练；

标题训练；

神评训练。

爆品内容创作公式四步法。
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研讨：爆款内容视频拆解+练习。

第七章、短视频拍摄

手机拍摄技巧；

手机参数设置（高级）；

运镜技巧（专业）；

必要的硬件设备；

拍摄中的常见误区与解决方案。

第八章、零基础手机短视频剪辑技巧

剪映APP操作学习；

合并与切割；

自动生成字幕；

加字；

音效；

音乐（赠送热门BGM歌单）；

滤镜；

动画与特效；
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开头；

结尾；

封面制作技巧；

剪辑中的常见问题与答疑。

演练：投屏方式演示剪辑一个视频

第九章、短视频引流与变现

热门抖音是如何策划出来的？

工作/生活处处是素材；

制作流程：拍摄-剪辑-音乐-封面-标题；

发布的细节；

如何涨粉？

抖音如何变现？

抖音如何为营销助力；

“抖音+微信”组合营销；

“短视频+直播”组合营销。

第十章、培养“网感”抓爆点
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神奇的“网感”到底是什么？

如何提高“网感”？

从模仿到创新；

热点思维；

利他思维；

发散思维；

创造性思维；

复盘思维；

解决创作难的 4条心法；

故事激励：荷花池开放

2020年 4月 23日

9


	《基于抖音的短视频营销与制作》
	——5G时代的IP营销之路

