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《数字化时代品牌营销》《智能营销》
熊友君博士

从传统经济到数字经济，从互联网+到智能+，一个时

代一套品牌营销模式，互联网+消灭了信息不对称智能+

实现改变产品形态，用过去的旧地图永远找不到今天的

新大陆。 

传统时代产品即品牌营销，产品品质决定了品牌营

销的维度及营销方式。工业化时代产品无限化而心智有

限化，工业时代的品牌营销即占领人的心智，进入品牌定位时代。而今天 IABCD

物联网人工智能云平台大数据风起云涌。数字化时代由数据算法算力重新定义决

策方式，品牌营销重新改写。 

2013 年 9 月 3 日诺基亚现任董事事会主席 约玛.奥利拉在记者招待会上最

后一句话： 

“我们并没没有做错什么，但不知为什么，我们输了。” 

说完连同他在内的几十名高管不禁落泪。曾经的诺基亚在手机行业傲视全球， 

今天却落到了如此地步，到底谁错了。都没错。昨天还是大鱼吃小鱼的时代，而 今

天是快鱼吃慢鱼的时代！ 

当今社会，数字经济、大数据、物联网已成为社会的浪潮，谁先占领潮头谁就

先占领市场，未来没有最好的模式，把你的产品做到客户的手机里就是最好的赢利

模式！ 

你可以不上新媒体，但是百家号、头条号有你的传说！ 

你可以不重视微视频、直播电商已经时时在影响你的工作、生活和决策！ 

你可以不做智能营销，但是你的竞争对手已经开始做了! 

环境天天在变，而我们的营销却为什么一成不变呢?  
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    培 训 时 长

   课程 对 象

 转变思维,改变从观念开始,系统学习新观念新方法新逻辑 

 学习利用大数据新媒体营销进行营销整合，实现微搜索引量、抖

音直播电商引流，微信交流，智能营销？ 

 如何根据移动互联网环境下的营销创新。 

 新媒体营销环境调整管理，实现管理提升？ 

 掌握直播电商、病毒营销设计、新媒体营销方法和工具。 

 掌握 “管理七步法”，快速提升营销业绩。 

 如何制定营销手册、营销宝典。 

 两天 （每天 6 小时,共 12 小时） 

 董事长、总裁、CEO 企业经营人员 

 营销总监、市场部经理等企业中高层管理人员 

•一、数字化影响深远，环境变了，营销体系必须转变 
1.集团面对数字化的持续压力（广告失灵、客户流失、年轻人不感兴趣、收入减少，市场

份额下降，怎么办？压力就是动力！ 

“过去抽大烟，现在玩手机”，都是被毒害的 ，互联网用户 15 亿，手机用户 12 亿，微

信用户 8 亿。 

2.用户大切换，从劳动者红利到数字消费者红利，从 60 后到 95 年消费者变化规律主线一

个时代一个营销方式，饭圈、废财、年轻人的方式你不懂 



3.努力只能把事情做好，跟对趋势才能把事情做对，数字化发展趋势是什么？ 背后的

逻辑是什么？ 

数字化改变下的衣食住行。

数字化时代的营销十大趋势 

 

案例学习： 

   模式学习：保险、银行的成功秘密？模式是什么？ 

       金融科技五大趋势是什么？ 

       理发是直接收费，美容业为什么没有延续理发收费模式？ 

二、 思维重构：从效率最大化到价值最大化，向最成功的企业学习、

成功模式，学习移动互联网思维进行营销创新 
思考： 

1、如何挽救共享单车？ 

三、 智能营销罗盘（十大操作手册） 
1. 树概念  

2. 定用户 

3. 立场景 

4. 讲故事 

5. 强体验 

6. 做曝光 

7. 设 IP 

四、 私域流量核心模式的秘密 
8. 水军模式，“你可以不在江湖，但江湖上一定要有你的传说”只有占有媒体，才有话语

权， 

话语权 

8.1 三代移动营销的总体设计 

8.2 小程序引流 

8.3 私域流量三大技巧 

8.4 自媒体模式 

8.5 直播引流 

8.6 病毒营销引流及设计 

8.7 App 模式 

案例：拥有 230 万粉丝的公众号，屌丝逆袭高富帅，全国巡游 

      有了 1000 万粉丝、卖手机、卖配件、卖什么成什么 



五、 实战智能营销，必杀技 
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