
六招，打造爆火短视频文案

课程背景：

浏览短视频已经成为了大部分人日常获取资讯，学习以及享受美好生活的一种独特方式，

随着视频号、快手、抖音的快速发展，越来越多的企业和商家也意识到短视频的重要性，纷

纷入场短视频赛道，创造出一个又一个极具特色的短视频账号，并且通过短视频赚取了巨大

的收益，但是更多的商家却苦于不知道在短视频领域到底拍些什么，怎么拍？

对于在短视频领域已经获得成功的人来说，都非常清楚的认识到短视频的重要性，特别

是文案的重要性，因为文案是所有短视频的灵魂也是短视频的根。此课程就是依托姚海源老

师多年在短视频领域指导企业进行文案创作的经历而系统编写的课程

学习本课程，可以系统的了解文案在短视频里面的应用和价值，并且深度了解短视频结

构创作的底层逻辑和开发思路，熟悉使用相关的短视频文案创作工具，实现快速的上手和编

写主题和文案，从而帮助企业和商家掌握短视频制作的要领，最终实现通过打造爆火短视频

文案拍出快速变现的企业短视频。

课程收益：

● 底层逻辑：深度了解短视频文案在企业短视频创作过程中的重要性及设计原理。

● 模型落地：拆解优秀文案的逻辑结构及给出固定创作的文案模型。

● 商业变现：学会吸睛文案的编写方法，快速做出能够变现的短视频。

● 专业技能：快速掌握批量制作商业短视频脚本制作，熟悉使用文案工具。

● 魔方创意：企业通过学习魔方创意法获得源源不断的优质文案创作灵感

课程时间：2天，6小时/天

课程对象：传统企业中高层团队、营销从业者、企业主



课程方式：案例分析+理论讲授+现场实操

课程大纲

引入：文案在短视频里的价值

1. 为什么很多人的短视频都不火

2. 文案在短视频里的意义

第一招：洞察文案的核心，明确文案的分类

一、识别文案的三大类别及价值

1. 传统文案

2. 广告文案

3. 短视频文案

二、爆火短视频文案的关键本质

1. 唤起用户需求

2. 直接用户痛点

3. 激发用户的兴趣与欲望

三、吸睛文案的四种思考方式

1. 逻辑推理方式

2. 因果推理方式

3. 化整为零方式

4. 归纳总结方式

第二招：学习爆火短视频文案的模型结构，掌握核心技巧

一、爆火的短视频文案结构



1. 给出背景

2. 引发冲突

3. 提出疑问

4. 给出答案

工具分享：超赞的金字塔文案模型解读

二、建立用户心里期待的文案内容流程

第一步：明确短视频观众

第二步：明确短视频观众的思考

第三步：罗列给他看想看的内容

案例分析：育儿视频案例

三、爆火的短视频文案开场结构的三大技巧

1. 下诱饵

2. 引发动机

3. 采取动作

第三招：掌握爆火文案的心理工具应用，快速落地实操

一、写好爆火短视频文案的八大心理工具

1. 焦虑运用

2. 强调数字

3. 引发吐槽

4. 唤起好奇

5. 产生向往

6. 扎心共鸣



7. 降低门槛

8. 展现实力

二、八大心里工具在短视频的交叉应用

案例分析1：中国哪个城市女孩最敢穿

案例分析2：哪里放假涨得最快

三、影响文案效果的9大心理因素

1. 权威性

2. 互助互惠

3. 权威信任

4. 期待感

5. 亲和力

6. 仪式感

7. 羊群效应

8. 稀缺感

9. 认同度

四、运用心理工具，二次优化创作爆款短视频文案

案例剖析：育儿案例深度拆解，通过对比原创文案及二次创作文案，深度剖析文案协作的基

本创新方式

现场互动：现场寻找企业对标短视频文案并深度拆解，分组讨论，小组逐一上场讲述，讲师

点评。

第四招：剖析高流量爆款文案，实现自我作品百万播放

1. 数字型：增强关注点



2. 反差式：颠覆传统认知

3. 反转式：反转带来好奇 

4. 励志式：大众正能量

5. 逆袭式：共鸣

6. 正义式：社会主流价值观

7. 提问式：自然回应

8. 猎奇式：天生的好奇心

9. 引导式：循循善诱

10. 恐吓式：引发关注，条件反射

案例说明：10种高流量爆款文案的具体呈现

现场实操：学员根据老师的提示，小组讨论，编写出围绕企业、产品、服务等对应的 10个

方向爆款文案，讲师现场点评。

第五招：文案中植入情绪，塑造精品短视频

一、通用文案内植入情绪的价值提升

案例引入：热门短视频的情绪应用

二、情绪在短视频营销文案中的具体应用场景

1. 产品与服务情景的演绎 

2. 静态口播

3. 采访问答

4. 动态口播

5. 视频日记

6. 段子（情景剧）



案例解读：讲师根据 6种应用场景进行案例的分享和解读，让学员更加深刻的理解情绪在短

视频营销文案中的作用和应用方式

课堂实操：情绪演练，现场拍出具有情绪的短视频，讲师现场点评

第六招：五个模型一大方法，持续输出文案创意

一、爆款文案的五种脚本模型

1. 故事开场型：讲故事+唤起疑问+引导互动+给出答案+三段论

2. 结果导向项：给出结果+讲故事+确认承诺+给出答案+引导互动

3. 唤起欲望型：唤起选择+制造冲突+给出分析+说明原因+下结论

4. 罗列痛点型：罗列痛点+制造认同+给出答案+聚合推荐

5. 引起恐慌型：引起恐惧+给出结论+唤起需求+满足需求

二、企业魔方创意文案撰写法

1. 企业短视频内容方向规划魔方创意

2. 企业客户类型短视频魔方创意

3. 客户需求产品魔方创意

4. 产品应用场景魔方创意

5. 魔方组合法

课堂实操：围绕企业的产品、产品应用场景、客户类型进行魔方创意法实操，让企业拥有源

源不断的短视频文案创意


