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一、课程背景

随着我国经济发展方式转变和经济结构调整不断深入，以及国际经济形势更加复杂多变，

企业面临的经营风险和法律风险将越来越大，发生的矛盾纠纷也将越来越多。为帮助企业预

防和化解生产经营中的法律风险，孙志强律师专门成立了企业风险防范课题组深入调查研究

当前企业法律风险及产生的原因，并提出防范对策，以期对企业创新发展和转型升级有所裨

益。

二、课程收益

 了解法治的真正内涵，强化管理者的法律风险意识，转换工作思维模式

 掌握对内法律风险控制基础方法，因材施教，提升内部管理的工作技能

 掌握对外合同审查基本方法，提升业务部门工作能力

 掌握基本多种合同基本架构，提升工作效率

 掌握证据应运规则，提升企业胜诉率

 练习法律思维能力，提升分析问题和理性决策的能力

三、课程方式

本课程除了主题讲授外，主要结合着案例研讨与分析、分组讨论、情境模拟与训练、体

验式互动等多种教学方法的综合运用，以保证课堂氛围和学员实际吸收掌握的效果。

四、课程特点

特点 1：案例丰富，通过司法案例研讨与分析，引导学员主动思维，帮助学员自我探

索与提升。

特点 2：气氛活跃，通过课堂提问、分组讨论、情境模拟、现场训练等多种互动方式，

加深学员对知识的理解，强化学员对实操技能的掌握，突出课程的趣味性和实用性。

五、课程安排

1天

六、课程对象

企业中高层管理者

七、课程内容



  （一）、企业设立中的法律风险

    1、企业法律形态选择的风险：个人独资、合伙企业、有限责任公司、股份有限公司

    2、企业设立法律文件的风险：公司设立协议、公司章程、合伙协议等

    3、企业权益分配的风险：股权设置、出资、隐名出资、机构设置、公司僵局

    4、股权转让中的法律风险

（二）、公司治理中的法律风险,如家族化管理等

（三）、合同法律风险

    1、合同订立中的风险；

    2、合同成立中的常见风险；

    3、合同的生效及风险；

    4、合同履行中的风险；

    5、合同变更、转让与终止中的法律风险；

    6、违约责任承担风险；

（四）、市场营销中的法律风险

    1、产品包装与宣传中的法律风险：假冒注册商标，擅自使用知名商品特有的名称、包装，

擅自使用他人企业名称，虚假广告宣传，诋毁商誉

     2、产品定价与销售中的法律风险：低价倾销，有奖销售，搭售商品

     3、产品质量管理中的法律风险：伪造或者冒用质量标志、伪造产地

（五）、企业投资、并购风险

    1、政策性风险；行业风险；区域风险；

    2、法律性风险（法律、法规的规定）；

    3、垄断的风险；

    4、重大诉讼和仲裁的风险；

    5、地方保护的风险（官商勾结的可能性）；

    6、整合的风险；（文化整合的风险）；

    7、市场的风险；

    9、商业贿赂的风险；（员工收受贿赂的风险）；

    10、政府因素；



    11、目标公司带来的风险：主体资格、资产存在、职工安置、债权债务等

    12、其他风险。

（六）、企业融资法律风险：借贷风险、非法集资、委托贷款、股权融资等

（七）、企业担保法律风险风险

（八）、知识产权法律风险

   1、专利权法律风险

　 2、商标权法律风险

　 3、著作权法律风险

　 4、商业秘密保护中的法律风险

（九）、人力资源管理法律风险

    1、 劳动合同的签订、变更及终止中的法律风险

    2、劳动者的权利和社会保障中的法律风险

    3、 劳动争议解决中的法律风险


