
　 　 　

互联网思维

主讲人：武威
培训对象： 
培训时长： 1 天

互联网思维是目前比较火爆的话题，不论是互联网巨头和传统行业的大佬都在谈论互联网思维；但
每个人都是立足与自己的企业来思考问题。这就给一般的企业家一种盲人摸象的感觉，本课程通过归纳
的方法，取各家之长，为企业系统性地讲解互联网思维如何在传统企业中应用。

1全面认识互联网思维
2.传统企业如何与互联网融合
3.如何利用互联网工具来进行创新

第一章：传统企业转型中的互联网思维 
1. 互联网的商业模式
2.互联网转型
3.互联网思维精髓

第二章：用户思维 
案例：苹果音乐商店如何取胜
案例：农业银行：e时代 赢精彩
案例：三只松鼠

第三章：简约思维
1.大道至简，互联网时代的产品战略
2.品牌定位：用户喜欢你只需要一个理由 
3.简约即是美
案例：Roseonly一生只爱一人
案例：苹果的产品线

第四章：极致思维 
1.“渠道为王”到“产品为王” 
2.极致就是匠人精神 
3.好产品会说话 
4.打造让用户尖叫的产品 
5.服务即营销 

第五章：迭代思维 
1.天下武功，唯快不破 
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2.怎样做到快速迭代
案例：小米的橙色星期五

第六章：流量思维 
1.免费是为了更好地收费 
案例：360让羊毛出在狗身上
2. 网络推广的七种武器
3.流量的价格和多样性
平安：欢乐平安夜 粉丝嘉年华 

第七章:社会化思维 
1. 社会化媒体环境下，消费者消费模式发生变化
2.互联网推广的 4I原则
3.推广前的计划
4.众包协作
案例：比特币

第八章:大数据思维 
1.数据资产成为核心竞争力 
2.一切皆可数据化 
3.大数据的价值不在大，而在于挖掘能力 
4.大数据带来的商业思维变革
5.利用大数据思维解决业界难题
案例：传染病疫情监控
案例：谷歌翻译系统
6.大数据思维的核心是理解数据的价值 
案例：苹果和诺基亚的兴衰对比
7.大数据驱动运营管理 
8.精准化营销：大数据+物联网 
9.大数据的应用创新
案例：薄荷网——个人网络理财的案例
案例：互联网金融模式——大数据金融
案例：ZestFinance大数据承销

第九章：平台思维 
1.平台是互联网时代的驱动力 
2.构建多方共赢的平台生态圈
案例：供应链金融和蚂蚁金服 
3.善用现有平台 
4.传统企业“触网”，慎做平台 
5.互联网时代企业组织的重构 
6.从“金字塔”走向“扁平化” 
7.企业文化：创新驱动的人本主义
案例：谷歌的工程师时间

第十章:跨界思维 
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1.行业外的 “野蛮人”入侵，重塑产业格局 
案例：余额宝
2.寻找低效点，打破利益分配格局 
3.挟“用户”以令诸侯 
4.敢于自我颠覆，主动跨界 
5.内部培育颠覆性业务 
案例：微信革了手机QQ的命
6.这些年，已经被互联网颠覆的行业
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