
讲授专家：李勇

培训对象：1、互联网时代，希望学习互联网电商营销技巧的人士；
      2、企业内与产品、客户接触的管理、营销、服务人士；
      3、企业内从事营销与服务工作的相关人士；
      4、希望开展互联网营销的企业相关人员；
      5、公司希望通过互联网进行营销并与客户有效互动的企业相关工作人员。

课程时间：1 天 (6 小时）

课程背景：
 任何时代都有与之相匹配的营销模式，而在移动互联时代的渠道模式是“电子渠道”的

天下，所以“手厅”、“微信公众号”、“网络客服”、网络商城... 才是未来的主流渠道。移
动互联网时代的消费者不去实体渠道，你的渠道模式应该如何去适应他们？

 当传统的渠道模式转型完毕后，当客户都在微信公众号和手厅时，电力的营销成本将
会省去绝大部分的营销费用，营销效果和营销结果将比现在得到极大的提升和改善。

课程收益：
培训完结后，学员能够：

学会运用移动互联网思维理解线上线下融合营销；
了解微营销的理论与方法；
掌握微信公众平台的运营方法，做好微营销的内容运营；
掌握微营销的社区运营策略和各种场景运营策略，掌握微营销活动策划方法；

课程大纲：
单元 大纲 内容

单元一
新媒体变化下电
力行业的应对与
选择

1、新的环境，营销需要换思路
2、什么是互联网时代的营销新法则
3、场景能让营销更深入人心
4、如何深入目标客户的社群
5、内容创造是营销传播的本质
6、如何引爆传播链条

单元二 新的营销阵地—
电网微信社群

1、 国网微信营销入口
2、 国网微信公众账号的基本使用
3、 订约号与服务号的区别，如何选择？
4、 微信公众账号营销的基础注意事项 
5、国网微信社群对不同消费者的分类
6、巧妙的构建目标客户社群
7、微信小程序法则
9、微信朋友圈法则
   练习：本章实践思考

《电网线上营销解析》
                           

《电网线上营销解析》
                           



单元三 国网公众号吸粉
法则

1、 国网公众号的技巧：文案写作技巧及小视频技
巧

2、 国网公众号如何提升关注度
3、发内容时间与时间掌握
4、 互动注意事项与细节分享
5、 客户标签记录
6、 如何引导用户主动晒单
7、 如何提高复购率
8、快速出单技巧与话术
9、 通过专业售后转化更多代理
9、做有传播力的内容，并进行梳理
   练习：本章实践思考

单元四

抖音，快手，B
站，小红书，今
日头条等营销怎
么植入

1、抖音，快手，B站，小红书，今日头条等短视
频独特营销价值

2、抖音，快手，B站，小红书，今日头条等的推
荐机制是什么

3、抖音，快手，B站，小红书，今日头条等的传
播路径是什么

4、抖音，快手，B站，小红书，今日头条等营销
的八种玩法

5、 什么样的产品适合在抖音，快手，B站，小红
书，今日头条等玩直销

6、抖音，快手，B站，小红书，今日头条等营销
植入怎么做
怎么评估抖音，快手，B站，小红书，今日头
条等营销效果 

单元五 异业联盟

1. 跟什么样的机构合作？
2. 如何借势做异业联盟？
3. 该怎么开展异业联盟的逻辑
4. 如何对共创运营进行计划，开展与复盘


