
讲授专家：李勇

培训对象：1、企业希望了解大数据时代新经济体、大数据基础概念和商业架构以及商业应
用和落地的人士。
         

课程时间：2 天 (12 小时）

课程背景：
 通过本次培训中实际案例的分享，帮助企业认识到大数据时代的发展趋向，新的经济

形态的发展形式，把握住大数据时代的发展机遇；使企业掌握在大数据时代，如何进
行企业发展和管理创新的方式、方法，把大数据作为工具，促进企业的发展。

本课程亮点：
 未来时代是 DT 的时代、是万物互联的时代，是竞争是机遇和挑战并存的时代，在新

经济下，如何能让我们的平台脱颖而出，根据产业机会，如何做好产品创新和平台创
新，本课程将详细介绍以上部分，理论结合实际案例，课程落地性极强。

课程收益：
培训完结后，学员能够：
 了解大数据和云计算时代给企业带来的机遇
 了解大数据和云计算时代新经济体的模型和服务及盈利模式；
 了解大数据应用经验和技术架构；
 了解 DT 时代新零售、新技术、新能源、新制造及新金融之间的关系；
 了解 DT 时代客户画像的建立方法以及产品设计的优化策略
 了解 DT 时代数据营销的基本方式
 了解 DT 时代数据分析的逻辑思路和具体的办法
 了解 DT 时代产品定位和市场营销定价策略

课程大纲：
单元 大纲 内容 时间

单元一
企业为什么要
重视大数据

1、 什么是大数据
2、 互联网时代带来的大数据的革命
3、 大数据的思考
4、 大数据、云计算、人工智能及物联网之间的逻辑

关系
0.5 天单元二 制造行业面对

产业互联和数
据时代的企业
效率提升

1、 如何通过云计算和大数据让自身产业的物流仓储
效率最大化提升
1） 智能仓储是物联网时代的趋势
2） 智能仓储和智慧物流对于我们有哪些帮助
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2、  云计算和大数据是如何改变产业金融的
1） 传统企业应该如何面对新金融
2） 传统企业在新金融中的机会点
3） 产业互联网金融和数据金融的区别是什么

单元三

大数据时代产
品设计和用户
画像及大数据
营销

1、DT 时代产品定位核心功能
2、 UED 设计师应该具备的三种心态及知识图谱
3、 理解什么是数据时代下的设计体验及产品交互
4、 产品管理体验管理与创新
5、 什么是数据设计，如何做好数据链条设计
6、 数据时代用户画像概述
7、 数据时代企业营销概述
案例：阿里内部产品设计，滴滴打车全体验设计。

单元四

传统制造业如
何通过数据化
向智慧制造转
型

1. 数据化与智能制造
2. 大数据在工业机器人与智能制造中的应用解析
3.  大数据在物联网与智能制造中的应用
4. 大数据与智能制造中的应用
5. 制造业通过大数据向智慧服务业的转型
6. 雷军如何用“互联网+”中的数据赋能制造业？
【小组讨论】小米模式可以复制吗？
【案例分析】海尔的互联网工厂与智能制造创新
实务分析

【群策群力】智能制造如何在我们公司落地生根？

0.5 天

单元五
数据化将对制
造业带来的影
响

1、 数据化对质量控制中的作用：
1）良品优化
2） 工业 AI质检
3）预测性维护
4）远程运维

2. 数据化对研发控制中的作用
   1）数据可以让研发更好的预判
   2）数据化可以让研发更好的快速敏捷迭代
3. 数据化对生产中的作用：

1） 数据化中的能耗优化
2） 数据化下的智能排产
3） 数据化下的精益管理

单元八 制造业如何做
好数据分析

1、 数据分析是神马?数据分析基本过程？
2、 数据分析面临的常见问题
 不知道分析什么（分析目的不明确）
 不知道怎样分析（缺少分析方法）
 不知道收集什么样的数据（业务理解不足）
 不知道下一步怎么做（不了解分析过程）
 看不懂数据表达的意思（数据解读能力差）
 担心分析不够全面（分析思路不系统）
 认识数据分析
 什么是数据分析
 数据分析的三大作用

1） 数据分析帮助更快做好决策
2） 数据分析帮忙降本增效提质保全
3） 数据分析可以预判未来

3、 数据分析需要什么样的能力
 懂业务、懂管理、懂分析、懂工具、懂呈现
4、大数据应用的四层结构

0.5 天



 数据基础层、数据模型层、业务模型层、业务应
用层

5、数据分析与挖掘在企业中的应用

单元九 制造业数据分
析基本过程

1、数据分析的六步曲
2、步骤 1：明确目的--理清思路
 先有数据还是先有问题？
 确定分析目的
 确定分析思路
3、步骤 2：数据收集—理清思路
 明确收集数据范围
 确定收集来源
 确定收集方法
4、步骤 3：数据预处理—寻找答案
 数据清洗、转化、提取、计算
 数据质量评估
5、步骤 4：数据分析--寻找答案
 分析方法选择
 构建合适的分析模型
 分析工具选择
6、步骤 5：数据展示--观点表达
 选择合适的可视化工具
 选择恰当的图表
7、步骤 6：报表撰写--观点表达
 选择报告种类
 完整的报告结构
8、 数据分析的三大误区

0.5 天


