
课程大纲：

有的放矢 精巧传播
——企业新闻通讯与简报文创实战

上海 王致诚

课程背景：

1．习近平同志强调，意识形态和新闻宣传工作要“高举旗帜、引领导向，

围绕中心、服务大局，团结人民、鼓舞士气，成风化人、凝心聚力，澄清谬误、

明辨是非，联接中外、沟通世界”。十八大以来，各级政府为新闻舆论工作出台

了大量改革改进举措，从严要求，也增强效应。通讯报道，不再是随便写写发

发就行的。

2．在信息泛滥、快餐式阅读时代，新闻竞争加剧，需要强有力的传播效

应，对写作的要求越来越高，一般性、教科书式的文案已很难吸引眼球；加上

传统纸媒功能的弱化，缺少技巧的写法必然造成时间、空间和新闻资源的浪费。

3．对任何一个企业员工个体而言，“信息视听选择项”呈爆炸式增长，娱乐

化消费、快餐式学习更具有吸引力。企业宣传工作和新闻通讯写作如不与时俱

进、更加专业、更加有技巧性，势必造成关注度、喜好度的流失，不利于增强

团队的光荣感、凝聚力和战斗力。

课程目标：帮助学员

1. 把握新闻形势和趋势，加深认识，掌握通讯、消息的写作方法。

2. 掌握新闻素材调研、关键点取舍、语言打磨、综合查错等技巧。

3. 熟悉适应新媒体、适用于企业的宣传性文案写作的特点和要领。

课时设定：6小时

授课对象：

1.各级管理者、总部人员、各级助理；

2.行政人事、宣传文化、党建群团等从事相关工作的管理者和员工；

3.其他需具备文秘、宣传、公关、党务、档案、培训等关联能力的人员。

课程特点：深度解读，案例分析，视频启发，学员互动与点评，实写训练

课程内容：
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引言：一篇通讯引发的企业惨痛教训

一、新时代党建与宣传工作

党的十八大、十九大以后的意识形态工作变革

企业干部“先天不足”的党建宣传认知问题

企业意识形态工作的主要抓手

新时代企业治理与宣传需要

市场经济与企业新闻宣传形势

企业通讯写作的背景区别

新闻类文案的概念与分类

新闻写作最需要解决的问题

企业通讯写作特点与要领

企业通讯员的基本素养

二、新闻写作方法要领

1.消息的写作

案例：经营类消息范文分析

消息结构的七种模式

消息写作技巧-致诚七言绝

2.通讯的写作

通讯的结构

案例：经营类通讯范文分析

训练：解读“十九届六中全会”的经典报道

3.标题的拟定

标题的形态与要领

训练：政治属性的通讯标题拟定技巧

4．导语的写作

导语的规则和要领

导语提炼和语言组织六大技巧
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训练：概括新闻导语

案例：国有企业党建新闻导语写法

消息写作中的“跳笔”

三、优质新闻稿打造技巧

视频：通讯错误的危害

1.如何进行新闻素材调研

新闻采写与实践与热点塑造

训练：XX集团（央企）新闻的背后

2.如何选择最佳新闻角度

新闻焦点、热点、亮点的

案例：XX集团（央企）投资新闻

3.如何把握新闻引语

怎样使用间接引语

案例：新闻联播引言借鉴

4.如何打磨新闻语言

“新闻腔”的常见语言

案例：凤凰新闻的语言格调

“大白话”的推敲艺术

5.新闻写作常见写作弊病

 重大政治性错误

 人名、职务、地名、法律和文件名称错误

 特定称谓、专用词语差错

 望文生义、轻重失度、错用典故

 病句与冲突

案例：对领导活动的报道

训练：病文纠错系列训练

四、新媒体文案与企业新闻手法
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1. 新媒体新闻文案

新媒体新闻创作者的素养

新媒体文案创作思路

系列案例：腾讯、每日头条案例借鉴

新媒体文案创作模式

党建文案如何吸引“读者”、“粉丝”

系列案例：“学习强国”通讯技巧借鉴

2企业新闻宣传工作

主要立足点和入手点（结合客户单位行业、企业特点）

企业通讯经典手法

案例：中国商飞C919大飞机通讯报道解析

案例：客户单位通讯案例解读

五、简报写作与编排技巧 

1.简报的特性、功能和不同形式

2.简报的成稿技巧

简报的一般结构

简报资料来源与梳理

简报如何做到最简洁最有效

训练：简报优化改写

3.简报编排技巧

老师注：具体授课时，主要案例会换成学员所在行业的案例（由客户提供

或从客户官网摘取），并结合客户企业具体情况进行研究设计，使课程更具有

实战性、针对性。目前成熟的案例系列包括银行业、能源业、制造业、建筑业、

高速运输业等。
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