
普惠金融时代下的资产管理

主讲：金玉成

课程简介：

利率市场化不断深化，大资管竞争不断升级，互联网金融异军突起，各类

理财和财富管理不断涌现，多元化资产管理机构层出不穷。以往的单一产品销

售，通过比拼价格、比拼关系，已经是竞争的红海。银行理财服务逐渐由单一

产品销售向产品组合方案、资产配置和资产管理业务演进。深入了解客户需求、

找准风险偏好，通过一揽子金融产品，为客户进行个性化的资产配置，实现产

品的组合销售是资管业务可持续发展的方向。对于商业银行实现转型、寻找更

加稳定的、高附加值的盈利增长点，具有重要意义。 

课程对象：

课程大纲：

一、资产管理工具：产品线与产品解析

1、财富管理产品线梳理与产品库建设

产品平台的架构、产品线梳理、自营产品、代销产品

配置与资产管理服务、自营产品库、各类产品的准入和管理

2、具体产品设计原理解析

银行理财（银行理财管理计划）、信托、券商资管计划、保险

基金专户（基金子公司资产管理计划）、阳光私募、私募股权

3、产品营销

产品营销原则、基本营销话术、产品特征与客户需求匹配

客户经理金融资本市场与投资素养



4、业务风险管理

产品设计阶段的风险管理

产品运作阶段的风险管理

产品销售阶段的风险管理

产品售后阶段的风险管理

二、资产管理基础：财富规划与产品组合

1、财富管理规划

A、规划的基本原则

B、规划的主要步骤

C、分客户类型的规划实例

D、普惠金融时代财富管理面临的挑战

2、产品组合方案

A、财富管理产品地图

B、九类客户的产品方案

C、符合时代趋势的投融资规划

D、中国“富一代”企业主的需求特征

E、企业主产品服务方案规划

三、资产管理核心：原理与方法

1、财富顾问在客户资产管理中的作用

A、财富顾问与资产管理

B、资产管理与金融业务

2、财富客户和高净值人群的个人投资行为



A、财富客户的个人投资现状

B、高净值客户的个人投融资现状

C、个人投资的行为金融分析

3、资产管理的要素

A、资产管理的目标

B、资产配置的工具

4、资产管理的战略与战术

A、资产管理的主要战略

B、资产管理的常用战术

5、资产管理的实施

A、需求 / 目标识别

B、资产 / 工具识别

C、投资组合设立

D、业务文档管理

E、相关合同和协议

F、资产管理模板与报告

四、资产配置提升：资产管理业务

1、银行资产管理业务

A、资产管理业务的基本原理

B、资产管理业务的国际经验

C、大资管最新动态与国内资产管理现状

2、全权委托资产管理业务



业务概念、业务优势、市场竞争优势、银行收益、客户经理业务要点

市场行情和业务时机选择、可配置工具沟通、潜在客户和客户需求沟通

签订相关协议合同、组合经理业务要点、组合建立、组合管理、定期检视

披露义务

五、课程回顾与总结


