
《互联网时代文案设计与创作》课程介绍

课程名称：《互联网时代文案设计与创作》

课程性质：内训/公开课

培训对象：文案创作者、营销高管、营销人员

教学时数：学时 6-12 小时（1-2 天）

课程立意：

文案创作变成了营销的利器，同时文案形式不断更新，文案的传播是企

业在激烈的市场竞争中制胜的终极法宝。随着全球一体化的进程加速，信息

化革命的到来，企业要摆脱死缠烂打的价格战，就必须努力打造强势品牌，

但是在打造强势品牌、传播造势、吸引客户的过程中存在许许多多的困惑，

文案创意无疑是最好的方法。那么到底如何做？   

本课程系统的解决了这个问题，同时具有理论通俗化、案例经典化、实操简

易化的特点。

课程收获：

确保效果的培训方式 

① 课程时间分配：  

理论讲解 40%     实战练习 20%  课堂互动 20%  

重点案例 10%    工具使用 10%

② 理论讲解结合学员的互动参与，采用“行动学习法”，针对工作中存在的题，

采取：提出问题—头脑风暴-分组 PK-老师专业点评-理论归纳-转变为学员

的实操工具或流程。

③ 整个培训包括案例分析、现场解答、团队 PK 等形式，让学员处在紧张、热

烈、投入的状态中，老师讲授的观点简单实用，容易掌握、方便记忆，

学员可以系统地学习“品牌定位及策划”的理念、原则和方法，达到学完就

用，而且用之有效。

喻国庆老师  具备甲方乙方工作的经验，甲方在可口可乐、三星科健、创维集



团等世界知名公司的经历，因为工作关系和世界著名品牌策划公司如：

香港奥美公司、 香港实力媒体、日本电通国际广告公司一起研讨文案

的创意和策划。 在乙方工作期间中国知名咨询公司：和君咨询集团服

务具体客户。因此有丰富的品牌策划、创意、执行的功底。   

其本人具备深厚的美学功底：系统研习过王朝文《美学》 宗白华《艺

境》 刘勰《文心雕龙》等著作、其书法作品在全国书法大赛获奖、喜

爱研习电视 CF片、广告文案。老师有多年的营销职业生涯，多家知名

企业的营销高管，其中有十年的营销咨询师的积累，专注营销领域，

其课程实战落地、理论系统。往往是投资培训的费用，达到营销咨询

的效果。

第一章：移动互联网时代的文案

一、文案对象明确、品牌定位概论

1.什么是品牌定位

2.品牌定位及其作用

3.增强用户的关注度

4.定位与市场竞争环境

5.品牌定位与差异化

6.工具：NABC 法则的运用

7.经典案例：“怕上火喝王老吉”中国定位第一品牌

二、客户心智与卖点

1.什么是卖点   

2.卖点的四大特征

3.找寻卖点的三大黄金法则

4.成功品牌的卖点分析 

5.卖点的四大成功法则

6.案例：江小白的文案成功之处



7.案例：脑白金、羊羊羊 的广告恶俗为什么还播

8.使企业品牌曝光，极大提高企业美誉度

三、常用的N种定位方法与步骤

1.成为第一     

2.做到最新

3.比附定位

4.行业专家    

5.利益定位        

6.抢先定位    

7.特色定位    

8..。。。。。。

9.案例：某工业区的重新定位，从空间变专业服务

三、文案做好“标题党”流量自然来

1. 不重视文案标题就做不好文案营销　

2.没有“标题党”就没有互联网

3. 文案标题应该如何撰写　

4.撰写文案标题时常用的 N 个公式　

5.撰写文案标题时需要规避的误区　

6.几大经典文案标题案例分析

7.正确设置和使用关键词

8.几大经典文案标题案例分析

9. 文案标题撰写常用的公式

1) 陈述式标题

2) 新闻式标题

3) 悬念式标题

4) 号召式标题



5) 提问式标题

6) 诉求式标题

7) 爆炸式标题

8) 寓意式标题

第二章　正文决定了文案营销的成败 

1. 如何抓眼球

2. 如何“蹭”热点

3. 如何戳泪点

4. 如何步步吸引

5. 写好文案开头，文案就成功了一半

6. 文案正文讲究合理的布局

7. 文案结尾的重要性也不可忽视　

8. 植入行动目标的文案才是合格的文案　

第三章　没有关键词的文案不算合格的文案

1. 文案正文写作应该掌握的几个关键点　

2. 文案营销中的关键词指的是什么　

3. 关键词有哪些种类　

4. 如何在文案中放置关键词　

5. 正确设计和选择关键词　

6. 免费关键词工具可使文案营销事半功倍　

第四章　规避文案营销过程中易犯的错误 

1. 文案最忌讳淡

2. 文案最忌讳平

3. 文案最忌讳硬抄

4. 文案最忌讳啰嗦

5. 文案最忌讳主次不



6. 文案营销过程中眉毛胡子一把抓　

7. 希望收到立竿见影的文案营销成果　

8. 违背常理，过度夸张产品效果　

9. 多渠道、高频率开展营销就一定能成功　

10. 不正当竞争，损害竞争对手利益　

11.触犯法律红线，使营销成果功亏一篑　

第五章　文案营销高手必须掌握的10种经典文案营销案例 

1. 故事类文案案例

2. 新闻类文案案例　

3. 案例类文案案例　

4. 对比类文案案例　

5. 公关类文案案例　

6. 品牌类文案案例　

7. 情感类文案案例　

8. 访谈类文案案例　

9. 时评类文案案例　

10.模仿类文案案例

            




