
《品牌塑造与市场营销》课程介绍

课程名称：《品牌塑造与市场营销》

课程性质：内训/公开课

培训对象：企业负责人、营销高管、营销人员

教学时长：1-2

课程收益：

品牌营销，指的是以图片、文字、影视等介质传达有关企业的相关信息

来给客户信息，促进销售，也就是通过合理的内容创建、发布及传播，向用

户传递有价值的信息，从而实现网络营销的目的。内容营销是从原先企业广

告传播硬性投放的“高举高打”到目前的通过故事和事件来进行有效传播，内

容变成了营销的利器。同时，内容形式不断更新，与时俱进；但不管科技如

何发展，内容的形式如何变化，“讲故事”是企业内容营销永远的主题。内容

的传播是企业在激烈的市场竞争中制胜的终极法宝。随着全球一体化的进程

加速，信息化革命的到来，企业要摆脱死缠烂打的价格战，就必须努力打造

强势品牌，但是在打造强势品牌、传播造势、吸引客户的过程中存在许许多

多的困惑，内容创意和营销策划，无疑是最好的方法。那么到底如何做？   

本课程系统的解决了这个问题，同时具有理论通俗化、案例经典化、实操简

易化的特点。

第一部分：移动互联网时代品牌的传播

一、品牌营销兴起势不可挡

1. 品牌正遭受噪音的围攻

2. 客户面临更多的选择

3. 互联网上覆盖的都是内容

4. 内容营销在传播中的担当

5. 移动互联网技术的推动新传播

6. 内容可视化技术将引领世界
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7. 可视化信息比文字信息快 6 万倍

8. 可视化内容决定客户体验

9. 可视化内容决定客户传播话题

10. 内容营销常犯的六个错误

11. 可视化内容决定客户行动计划

12. 案例：内容制胜，逻辑思维跨年演讲

13. 案例：内容的震撼力，和君咨询的大势观澜

14. 案例：工业园的内容推广

二、移动互联网内容传播的途径

1. 微信的内容营销

2. 微博的内容营销

3. 论坛的内容营销

4. 官网的内容营销

5. 抖音的内容营销

6. 今日头条的内容营销

第二部分：品牌定位

一、品牌定位概论

1.什么是品牌定位

2.品牌定位及其作用

3.增强用户的关注度

4.定位与市场竞争环境

5.品牌定位与差异化

6.工具：NABC 法则的运用

7.经典案例：“怕上火喝王老吉”中国定位第一品牌

8.案例：深圳南山动漫园的定位

二、客户心智与卖点



1.什么是卖点   

2.卖点的四大特征

3.找寻卖点的三大黄金法则

4.成功品牌的卖点分析 

5.卖点的四大成功法则

6.案例：江小白的文案成功之处

7.案例：脑白金、羊羊羊 的广告恶俗为什么还播

8.使企业品牌曝光，极大提高企业美誉度

三、常用的N种定位方法与步骤

1.成为第一     

2.做到最新

3.比附定位

4.行业专家    

5.利益定位        

6.抢先定位    

7.特色定位    

8..。。。。。。

9.案例：品牌的重新定位，从空间变专业服务

第三部分：抓住客户的视觉与心智

一、视觉心理学

1.什么是视觉营销

2. 视觉营销的误区

3. 视觉冲击力

4. 视觉布局

5. 视觉体验点

1)投射效应     



2)平衡与通感     

3)锡克法则

4)右脑优势 

5)完型心理   

6)帕累托原理      

二、影视语言的特点及运用

1.蒙太奇的影视的高传播节奏

2.灯光、音乐、画面的唯美

3.场景、表演、剪辑突出主题

4.立体的、多元的信息对人试听的冲击

5.速度、时空、节奏对表达的选择

6.镜头与思想的统一冲击语言的表

三、做好“标题党”流量自然来

1.没有标题党就没有互联网

2.正确设置和使用关键词

3.几大经典软文标题案例分析

4.软文标题撰写常用的公式

1) 陈述式标题

2) 新闻式标题

3) 悬念式标题

4) 号召式标题

5) 提问式标题

6) 诉求式标题

7) 爆炸式标题

8) 寓意式标题

9) 。。。。



第四部分：互联网时代的商业模式

1. 什么是商业模式

2. 商业模式的发展与变迁

3. 商业模式的特点

4. 商业模式相近概念解读

5. 成功商业模式的五大定律

6. 拆解客户的商业模式

7. 商业模式的关键因素

8. 商业模式的创新

9. 常见的商业模式

 产品金字塔模式

 产品迭代模式

 行业标准模式

 解决方案模式

 配电盘模式

 客户细分模式

第五部分：商业模式画布

1. 基础设施

 关键业务

 重要伙伴

 核心资源

2. 提供物

 价值主张

3. 财务

 成本结构

 收入来源



4. 客户

 渠道通路

 客户关系

 客户细分

5. 工具：样板市场与样板客户打造

6. 案例：小米商业模式的得失

7. 案例：华为从 B端到 C商业模式

8. 案例：雅昌从 C端到 B 的商业模式

9. 案例：大数据社区的商业模式

10.案例：和君商学的商业模式

第六部分：市场预测与决策

一、行业预测与市场布局

1.调研数据的准确与使用

2.如何寻找市场契合点

3.新市场如何布局

二、竞争市场分析

1.竞争对手营销策略分析

2.促销与动销分析

3.团队战力分析

4.投入产出分析

一、 目标市场选择

1 根据地市场

2 竞争型市场

3 发展型市场

四、行业市场分析的方法及工具



1.定性预测

 客户意向调查法

 销售人员综合意见法

专家意见法

2.定量预测法

3.利用互联网获取信息

4.市场调研报告的撰写

5.工具：数据分析工具应用

6.工具：SWOT 分析使用

7.信息采集的“四性” 

8.市场预测的步骤

9.销量标杆的选择

10.做决策的八步骤

11.决策的思维结构

12.工具：销量常见的预测的六种方法

13.工具：数据对比法

第七部分：渠道与客户开发

一、渠道的设计与选择

1.渠道的主要功能有哪几种？

2.渠道点、线、面的逻辑关系

3.渠道开发的整体策略

4.渠道数量与质量目标

一、渠道的开发

三、渠道的运营与管理

1.厂家核心的“两张牌”

2.渠道优化六原则



3.渠道管理的“六专”

4.与渠道商的相处六大技巧

5.管理渠道商的七种力量 

6.向工渠道商的八大输出 

7.“管卡压”到”支帮促”

8.渠道商向品牌运营商转变

9.渠道商的满意度管理

10.供销对接到生态形成

案例：创维的顾问营销

四、渠道管理创新

1. 渠道人联网的形成

2. 渠道冲突与大数据的管理

3. 厂商分离到厂商一体化

4. 产品利润到平台利润

5. 工具：渠道设计的主要步骤

6. 工具：：渠道活力模型

7. 工具：新新产品招商工具

8. 工具：一张图表搞清渠道商的能力

第八部分、新营销的创新思维

一、新时代营销的变迁

1. 市场营销的发展趋势

2. 传统的 6P 与 6C 过时了吗

3. 营销定位理论还需要吗？

4. 非营销因素对营销的影响力

 商业模式与跨界打劫

 资本对营销的介入



 互联网 5G 时代对营销的催化

 营销环境的三化:移动化、场景化、碎片化

5. 新营销岗位设置的变化

6. 新生代消费者的特点

 时尚潮流大于产品功效

 吃瓜围观大于硬性广告

7. 抖音时代营销的特征

 网红与直播带货

 先“火”后“销”

 先“红”后“价”

 抖音后台运作的“算法”：高频带高频

 广域流量与私域流量的获得

8. 企业如何获得免费流量

9. 企业直播就是带货吗？

一、创新思维及在营销中的运用

1.横向思维

2.逆向思维

3.非线性思维

4.时空思维

5.结构思维

6.合分思维

7.共赢思维

8.复利思维
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