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	课程背景：随着行业竞争由跑马圈地进入存量价值经营阶段，市场竞争形势日趋白热化，这对运营商各级干部和管理人员的运营能力提出了更高的要求。特别是“连接+算力+能力”发展战略的提出，要求运营商向管理要收益，从能力提升中要收益。这种情况下，互联网公司的运营经验就显得尤为有借鉴意义。中国的互联网企业经历了野蛮生长、发展放缓、存量经营等多个阶段，尤其是互联网公司的拉新、拉活、拉陈等一系列打法可以平移到运营商领域，在此背景下，研究互联网公司的运营策略就显得更加重要。另一方面，中国移动等运营商也推出了自己的互联网权益产品，这些产品的目标客户和发展模式与互联网公司趋同，更需要借鉴互联网公司的策略，方能知己知彼，百战不殆。
	本课程采用理论教学与实验相结合的方式，系统地介绍互联网产品运营知识、产品包装策略、定价策略、渠道策略和营销策划传播策略，通过本课程的学习，学员可以具备互联网产品运营的大局观、全局观，系统掌握关键运营环节和过程，借鉴成功经验，为运营商互联网产品进入第一梯队、传统通信产品具备竞争优势打下坚实的基础。
	1. 学员对象
	2. 学习目标/学员收益
	课程大纲：


