
一、【项目背景】

存款是立行之本，低成本存款更是本中之本！

当前，银行存款营销面临的五大痛点：

 环境恶劣：监管趋严、竞争无序、抓手较少、整合无力—难！
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 费用有限：礼品送送送，成本涨涨涨,“烧钱”换市场—苦！

 任务繁重：时间紧 、任务重、 指标多、人手缺—累！

 技能不足：少方法、缺技巧 、没套路 、效果差—烦！

 红而不爆：大会隆重、人心不动 、搞形式、走过场！—痛！

用费用换业绩，看似短期引爆，但从长期来看无异于“饮鸩止渴”，难以

为继，发展低成本存款、构建低成本存款营销体系、储备低成本存款客群

规模已成为当务之急。

引流低成本资金、提升客户价值贡献：

低成本存款产能来源的四大核心客群为代发客群、商贸客群、常用卡客群、
对公客群，四大客群如何持续发力，必须要有创新思维，持续深入推进客户经营，
利用新系统、大数据，做实精准营销，增添转型动力，引流低成本资金，提升客
户价值贡献

 精准分析、挖潜客户
 资金引流、渠道优先
 数据为王、全量经营
 紧盯同业、要留少回

低成本存款是银行零售业务发展的重心、中心， 引流低成本资金，提升客户
价值贡献是要倾斜精力和资源去用心经营的。客户基础决定发展前景，客户质量
决定发展质量，银行企业经营要始终坚持以价值创造为中心。

他山之石、可以攻玉！

经银销帮研发团队多年潜心研究与实战，结合众多银行成功经验及目

前金融市场现状。在此特别推出《低成本存款精准营销实战训练营》，本

特训营通过精心设计，采用“课堂理论点拨（学）+营销方案实操（练）+

现场点评优化（评）+工具流程提炼（习）+全案方案产出（果）”五位一

体的实战营销模式。

二、【项目收益】



1）方案产出：提升参训人员对低成本存款精准营销体系的全面掌握。

——通过思维工具+导师即时引导，提升学员对低成本存款产能来源、

方案策划、产品匹配、宣传造势、员工考核、过程管控等全流程的掌握及

各方案产出。

2）业绩倍增：带着方案成果返行，落地实施，创收业绩。

——通过工作坊手把手纠偏，结合本行实际情况，经过导师点评优化，

形成适合本行的《低成本存款》全套方案，返行落地实施，快速提升产能。

3）技能提升

——通过低成本存款全套方案的制定及实施落地，给员工提供营销抓

手、增强信心、提升培训综合营销技能，打造绩优营销队伍，提高各岗位

在网点营销中的作战能力。

4）模式建立

——通过对低成本存款产能来源的深度解析，严格按照精准营销的四

定原则“定客群、定产品、定方案、定执行”落地执行；，最终形成低成本存

款的“四位一体”模式：建立标杆、固化套路、提炼工具、保障执行！

5）持续学习

——参训学员在返行后 3个月内，方案落地实施过程中，所遇问题，

可与项目老师进行寻求帮助与支持，确保方案成果的落地与产出。

工作坊结束线上交流平台保留，问题及时解答，经验及时交流，导

师每月案例复盘，每群每班设专职班主任。

三、【项目亮点】



 精选10家，高端定制

 原创团队，现场辅导

 小班实战，即学即用

 同频共振，博采众长

 团队共创，随堂产出

四、【项目特色】

1、产品“爆款化”

说起格力，想到的是“空调”，说起 TCL，想到的是“电视”，说起海尔，

想到的是“冰箱”说起咱们银行，想到的是？？？

在各家银行产品趋同的情况下，如何为产品赋能，从由过去带着产品

去营销的初级模式转化为带着方案去营销的升级模式，从推销向营销转变，

快速实现精准营销。

2、方案“专项化”

针对主打客群的特征、需求（金融需求和非金融需求）、兴趣点等制定针对

性的营销方案，从过去传统营销模式向新型营销模式转变。



五、【项目日程及内容安排】

时 间 环 节 事 项
参与人
员

培训前
一天

学员
报道

1、机构负责安排老师与学员住宿与餐饮
2、机构负责培训场地的落实与各项物料准备
3、学员自备笔记本电脑到课堂并下载思维导
图软件：Mindmaster

机构
银行

第一天

08:30-
08:45

签到 1、签到 机构

08:45-
09:00

开班 2、开班仪式 ：机构发言 机构

09:00-
12:00
14:30-
17:30

授课

1、给思路：低成本存款思路梳理、产能来源
研讨（实操分享）
2、勤练习：低成本存款不同客群爆点方案制
定与解析
产品方案研讨共创
宣传方案研讨共创
活动方案研讨共创

讲师

第一天
晚上

19:30-
21:00

现场
辅导

3、优方案：产品方案分享点评
活动方案分享点评
宣传方案分享点评

讲师

 营销活动策划

的 1个中心

 营销活动执行

的 2个角度  营销活动方案验证

的 3个步骤

 营销活动宣传

的 4个关键

 营销活动策划

的 5个专享

营销活动内容

的 6个就是



第二天
19:00-
17:00

4、强执行：考核方案制定分享
管控方案执行分享

5、精营销：《低成本存款》实战案例解析

备注：课程内容会根据贵行的实际情况做微调。

六、【项目产出】

 本行低成本存款产能来源规划路径  
 本行低成本存款产能来源名单梳理标准
 本行低成本存款产品方案
 本行低成本存款活动方案
 本行低成本存款宣传方案
 本行低成本存款激励方案
 本行低成本存款管控方案
 本行低成本存款落地执行路径图

七、【课程大纲】

一）低成本存款成功案例解析与经验萃取
 对公存款案例解析
 商贸客群案例解析
 常用卡客群案例解析
 代发客群案例解析

二）低成本存款精准营销落地执行“四定”

1、 定客群

 产能来源的主打客群筛选与分析
 客群需求分析八步法
 客群痛点挖掘与满足措施

2、 定产品

 客群需求方向确定
 产品塑造/包装三维度
 产品塑造/包装参考要素

3、 定方案

 活动方案制定 9 要素



 执行案制定 4 要素（时间、人物、任务、完成标准）
 宣传方案制定 4个维度

4、 定管控

 管控对象
 管控措施
管控执行

三）低成本存款产能来源深度解析（实操）
1、共创研讨
2、导师现场辅导
3、实战分享
4、复盘优化

四）低成本存款精准营销全套方案制定（实操）

1、产品方案

2、活动方案

3、宣传方案

4、激励方案

5、管控方案

五）低成本存款方案现场展示、点评优化

1、方案展示与点评
    2、复盘优化

六）低成本存款方案过程管控（全景图）、工具提炼

1、落地执行全景图制作
    2、低成本存款工具箱建立
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