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	数字化营销
	课程背景：
	数字化服务正处于一个前所未见的全新商业世界中，直播电商、抖音、拼多多等新的消费平台层出不穷；新媒体、自媒体的大量出现构建了全新的传播方式；随之Z时代的到来，年轻消费者碎片化、个性化的购物需求都给服务行业的进化和变革产生了巨大的冲击和机遇。
	课程将以数字营销体系与策略为切入点，还原商业环境中的实际案例，帮助学员认知数字营销环境与框架体系是什么？数字营销机会与挑战在哪里？主要价值体现在哪些方面？如何通过数据理解用户？数字营销场景有哪些？如何提升企业数字化营销能力？使学员学之解惑，学之能用，实现企业新的经营增长突破点。
	课程时间：3小时
	课程大纲


