
《引爆新品-新品上市营销》

【课程背景】
中国经过几十年市场经济的发展已经从产品稀缺到了产品大量过剩时代。发现一个痛点做
出一款产品就能大卖已经变得不可能。市场上并不缺产品，甚至不缺好的产品。太多拥有
好的产品却运作不成功的企业。要成功运作一款产品或一系列产品需要一套科学、系统、
符合人性心理的整套市场营销运作系统。

 如何做出众人疯抢的爆品？
 极致产品的打造的核心逻辑是什么？
 如何在市场上构建出强势品牌？
 如何找到自己独特的定位？
 如何让你的生意有源源不断的客流？
 如何设计一句话就让人记住你的广告语？
 如何让一条广告一经投入就能立马收到钱？
 如何让更多人愿意加盟成为合作伙伴帮你卖产品？
 如何让客户了解你的产品后就欲罢不能，立即付钱？
 成交率翻倍，意味着利润翻倍，如何让成交率翻倍增长
 如何让客户多买，成倍提升客单价？
 如何让客户一次又一次地回头消费？
就是我们企业营销运营目前最重要的课题，也是本课程的内容所在。课程围绕产品打

造、营销运作、顾客经营三个方面为主线共计 6大模块，18种秘诀。然后分解每一个环节
应该怎么做好，怎么去调整优化，你只要将课程中的策略灵活运用到公司的生意上，一定
会实现产品大卖，业绩显著提升，创造源源不断的收入。

【课程收益】
 熟悉好产品的 2个重要指标
 掌握打造爆品的 2大精简战略
 掌握定位的 3大方法



 了解 20个品牌的定位及方法
 掌握广告的六脉神剑、16字秘诀
 掌握海量获取抖音、百度、头条、朋友圈客户的 3 步流程
 掌握 60 秒设计出高度诱惑的广告标题
 掌握让渠道商蜂拥而至的 7-2-1法则
 了解吸引加盟商的 6大诱因
 掌握让顾客立即付钱的 8大杀器
 熟练让顾客一次买更多的 3大策略
 掌握让顾客不断回头的 5大方略

【课程对象】老板、CEO、营销部门负责人、各部门高级经理、总监、店长、营销骨干。
（本课程涉及到营销策略及营销流程的优化，须有决策权的领导者参与）

【课时安排】2 天（6 小时/天）

【课程特色】实战型职业培训讲师，于风趣幽默，用通俗的语言传递实用方法，可让不同
文化层次的学员轻松理解。善于在导入方法的基础上挖掘参与者智慧，最终将方法与企业
实际结合，得出可直接落地生根的操作策略或方案。

【课程大纲】
第壱节   如何做出众人疯抢的爆品
    营销是为好产品服务的，产品不行，通过营销只能做一次性生意。产品好，才能
持续留住顾客，让生意细水长流。一切脱离好产品的商业模式都是耍流氓，没有好产
品做基础的营销都是昙花一现。
    营销的目的不仅是吸引新顾客和创造交易，更重要的是留住顾客并且让他们与公
司的业务不断增长-----科特勒

1、好产品的 2个指标
2、顾客满意度公式
3、优化产品的 2大抓手：需求+体验

案例:找到需求引爆点：用户从 50 万暴涨至 2000 万
4、 打造爆品的 2大精简战略

   案例：Instagram如何 18个月打造价值 10 亿美元的的产品
   案例：7 天酒店的“聚焦核心”竞争策略

5、让产品逼近极致的一个简单秘密
6、用户体验实战指南：怎样让顾客爽起来

第弐节   如何在市场上脱颖而出构建强势品牌
1、品牌不为人知的重大意义
2、核心思维：揭示如何击败强大的竞争对手
3、一句话揭开定位的神秘面纱
4、定位方法一：开创新品类
   a、锁定细分市场
   B、新的产品种类
5、定位方法二：占据一个特性



   案例：百事可乐如何狙击可口可乐
   案例：同行赔钱，这两家航空公司却常年盈利的内幕
5、定位方法三：专业化
   案例： 王老吉品牌定位事件完整解密
   案例：万科迈向地产龙头的专业化转型路径
6、20个品牌的定位以及定位方法一览表

第三节  让你的生意拥有源源不断的客流
最快速获取新顾客的方法是什么？毋庸置疑是投放广告。很少有企业可以不做广告把

业务做到全国乃至全世界。即使强调口碑的互联网企业同样在铺天盖地投放广告。

 广告获客
1. 广告的形式及核心

1）广告的两种形式
品牌广告
直效广告

2）广告的六脉神剑：16字揭露广告的全部秘密
2. 品牌广告

1）品牌广告：一句话让别人一句话记住你
2）常见有效的两种类型品牌广告
3）事实型广告

案例：8条事实型广告
事实型广告格式

4）叫卖型广告
案例：8条叫卖型广告
叫卖型广告格式

5）广告要有效学学毛主席
3. 直效广告（一条投放立即有人回应或者付钱）

1）案例：健美产品广告如何让人看完就打电话咨询
2）民间高手的赚钱妙计：两步营销的秘密
3）3 步流程海量获取百度、头条、抖音、朋友圈等平台的顾客
4）2大原则 60 秒设计出高度诱人的广告标题
5）2种图片让你的广告关注度加倍
6）15个实战广告标题
7）8 步框架策划高转化营销页面

 合作获客
我们想要的客户早已经是别人的客户。我们所需要的就是跟他们进行合作把他们的

顾客变成我们的顾客。
1. 寄生模式
2. 分销模式

1）如何让更多人帮我们卖产品
2）7-2-1法则让渠道商蜂拥而至找你进货
3）增加渠道 3种方式：代理、直供、连锁
4）代理



3个步骤招满全国代理
5种方法从人群中找到准代理
6大诱因吸引人们踊跃投资加盟做代理
8条指标筛选合格代理

5）直供
渠道的本质
多渠道组合运营
苹果的多渠道组合策略

6）连锁
三种连锁模式
直营
加盟
直管

第四节  让上门的顾客付钱
1、顾客不买的 5大原因
2、第一招 价值塑造：3个方法给产品施加“咒语”让顾客很想拥有
3、第二招 独特卖点：让你的产品与众不同的 6种途径
4、第三招 权威：7种措施，让顾客像熟人一样相信你，甚至崇拜你
5、第四招 顾客见证:3种手段，燃起顾客强烈购买欲望
6、第五招 产品演示:让顾客眼见为实
7、第六招 风险逆转：9种技术消除对方购买障碍，直接购买
8、第七招 赠品：3个要点成交率立马翻倍
9、第八招 稀缺：2个技巧，让人立即行动掏钱购买

第五节 客单价—让顾客一次性买更多

 3个方法立即增加顾客消费金额
    案例：零成本客单价从 300变 3 万的秘密

第六节 让老顾客不断回头重复购买
 让顾客一次又一次回头购买的 5大策略

1、第一式 极致服务：让顾客超级满意
   1）3个方法，1个理念，让顾客打心里快乐
   2）2条措施：不用监督，员工会发自内心做好服务
2、第二式 后续产品：让顾客持续不断买买买
3、第三式 会员锁客：把顾客“绑”起来，现金快速涌入
   4大因子让顾客疯狂充值办会员
4、第四式 闹钟模式：让顾客定期自动消费
5、第五式 奖励刺激：小成本大回报
   实操：3种方式设计奖励方案


