
市场营销创新的破局与落地

 课程背景：

以移动互联网为代表的新技术，以及伴随着互联网诞生和成长的新一代，让商

业环境造成了巨变，传统的市场营销思路和渠道遭受巨大挑战。

在营销工作的开展中，我们常常会遇到这样的问题：

“行业内各家公司的营销方案同质化严重，如何才能脱颖而出，获得关注和流

”量？

“ ”现有市场趋于饱和，怎样才能挖掘新的市场？

“ ”产品都差不多，怎样才能找到更多吸引眼球的卖点呢？

本节课就是帮助大家学习和利用新方法、顺应趋势、提升营销创新力，从而能

从容适应各种变化、主动发力、占据营销领先地位、获得关注和流量。

 课程收益：

打磨新思路：同业/异业成功方案解析，突破现有固化思维模式，打开新思路

掌握新工具：掌握源自以色列的、多种市场营销创新工具，获得新的营销方案

打开新市场：学员在梳理产品基础上，用工具寻找新的目标客户群及销售卖点

打造新团队，在课程实践中提升团队市场营销创新的能力，提升团队战斗力

 培训时长

1天

 课程大纲

一、策略篇：新时代与新营销

1.1 ——必争之地 市场营销创新给组织和个人带来的价值

1.2 2022年新营销的 3大趋势和 3个特点

1.3 如何打造Z世代喜爱的营销方案



1.4 “ ” “ ”  掌握创新五步法，让创新实现从 灵感 到 系统步骤 的跨越！

二、工具篇：市场营销创新工具

2.1   营销方案平淡？颠覆式营销工具让方案耳目一新，增长销量

2.2 有热点如何蹭？跨界营销工具帮你迅速出圈，提升影响力

2.3 怎样参考航空业中的营销创新，实现困境破局

2.4 实践：用工具，对你的营销方案进行改进提升

三、进阶篇：新市场和新卖点挖掘方法

3.1 三个标准，明确什么是好的营销方案

3.2 “ — ”本质 价值地图 工具，构建营销方案与产品的创新桥梁，让客户找到你

3.3 如何借鉴小米营销的 3 类方法，挖掘新卖点，快速放大声量？

3.4 实践：用工具，挖掘公司产品的新卖点和新市场

注：课程大纲根据企业进行调整    

 授课形式

理论讲授（20%）+案例分析（30%）+小组研讨（20%）+实操练习

（30%）

 部分案例分享




