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	一 、课程要解决的问题：
	二 、本课程的内容涉及到以下方面：
	三 、学员能力提升
	四 、学员结构： 企业高层人员， 品牌与市场相关岗位人员
	五 、课程时长： 1-2 天
	六 、课程大纲：
	《IP 打造与营销实战》
	解读 IP 的商业价值

	一 、IP 赋能品牌的密码
	二 、打造超级 IP 的天龙八部
	三 、IP 商业化运营之术

