
企业互联网营销团队成长研修系列课程

-------- （理论+工具+流程+带教） ---------

课程背景：互联网时代，顾客对消费的价值维度体验产生更多需求，单一的产
品功能不足以感动消费者。认知企业的最短路径是通过企业家个人，市场资源
对 接过程中能起到枢纽作用的也是企业家；除此之外，企业家的个人魅力、独
立认 知，独到的工业视角等，都能成为企业发展重大助力甚至成为企业的新核
心竞争 力。

中国多数中小企业除销售数据价值体现外， 其他数据价值（包括企业文
化、 品牌 、 团队 、立异力等）都是无法得到量化体现的，  通过企业家个人 IP 
打造，  在一定程度上能把这些价值变现。
无论你相信或不相信，  中国已正进入新的 IP 时代，最显著的特点是基于互

联 “网科技的应用，让商业领袖下凡，让普罗大众可以更轻松地与 众大神 ”亲密
接 触。

二 、课程要解决的问题：
1.帮助学员从传统营销模式向新营销环境下精准营销进
化 2.帮助学员从传统运营模式向新模式转型
3.  帮助学员了解 IP 打造的先进技术
4.  帮助学员了解 ip 商业化的方法与技术
三 、本课程的内容涉及到以下方面：
认知升级时代的新商业思维

 什么是 IP
IP 打造的基本知识与技巧

 如何区别品牌与 IP 的设计与打
造 IP 打造的成功案例
四 、课程收益
1.  打造 IP 的基本技能
2.IP 风口下的变化与迹
象 3.  了解 IP 打造的全流
程
4.  成为超级 IP 推手的基本能
力 5.  打造 IP 商业化的技术与
方法
五 、学员能力提升



六 、学员结构： 所有对个人品牌重视并愿意打造个人品牌的人
七  、课程时长： 1-2 天
八 、课程大纲：

 《个人 IP 打造与营销实战》
一 、个人标签下的全民运
动 小互动： 人脉大测试
有一个段子 ： 你叫叔叔怎么睡得着
这个世界起来越让人看不懂了
这是一个充满着奇迹与想像的时代
互联网时代个人品牌越来越重要

 品牌与 IP 的区别
IP “与  网红 ”的区别 
IP 营销的背景
人人都谈的   I P 到底是什
么 IP 的价值
IP 资产的四页扇模
型 IP 藏宝图

 强 IP 能够带来巨大的经济效益
 评判优质 IP 的四个标

准  普通人距离 IP 起来
越近  社会化营销时代
IP 横行

  互动： 我是一个有创新能力的人吗
二 、IP 内容设计之绝技

 没有 IP，  我们就打造一个
IP  成为 IP 需要哪些条件
呢？
互动： 你的个人优势提炼公
式 IP 打造法则
给你一张白纸， 你能怎么
玩  打造个人 IP  的 5 步曲
给自己一个 独特的差异化定
位 IP  定位的 5 问
ip 人设的 12 种原型
确立一个自身特点的识别框架
给自己贴上个性化标签
用三个词形容自己



互动优化： 用一句话说明我是
谁 你想影响谁 、影响到什么程
度
创内容： 用适合的内容来宣传自己
创建内容的秘诀： 美化你的数字形
象 不要低估合照的重要性

 从网红到 ip 的个人修炼技
巧  做一个有文化的 iP

“巧用 持球转身 ”策略
内容传递的三个技巧
抢占用户心智， 构建信
任 设计完美的社交媒体
组合
IP 生命周期延伸密码
三  、开启 IP 营销通路
ip  打造的 4 级推动进程
有计划地持续地触达目标人群
重要的事： 把你的内容形成知识产
权  协调好个人 IP  与企业 IP 之间的
关系  内容至上故事思维很重要

 每个 IP  都应该学会讲 7 个故事 
信任管理做一个让粉丝信任的
IP 裂变营销让更多的人粉你
建立社群， 维护第一批粉丝
互动： 我有什么特质值得别人信任？
案例：  看超级 IP“董小姐 ”如何玩转 IP
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