
文旅行业的品牌策划

课程目标

1. 理解文旅行业的基本概念和发展趋势

2. 掌握品牌策划的基本原理和方法

3. 具备在文旅行业进行品牌策划的实际操作能力

学员：中层或高层管理者

授课方法：案例分析、行动学习

课程特色：

1. 讲座：理论知识的传授

2. 案例分析：实践经验的总结与分享

3. 项目实践：实际操作，提升学生解决实际问题的能力

4. 小组讨论：鼓励学生团队协作，提升沟通能力

课时：1天

课纲：

一、 文旅行业概述

1. 文旅行业的定义和主要参与者

2. 文旅行业的主要业态和发展趋势

3. 文旅行业的挑战与机遇

二、 品牌策划基础

1. 品牌策划的基本概念



2. 品牌策划的主要流程

3. 品牌策划中的市场调研和分析

4. 品牌定位策略

5. 品牌传播策略

三、 文旅行业品牌策划实践

1. 文旅景区品牌策划案例分析

2. 文创产品品牌策划案例分析

3. 旅游目的地品牌策划案例分析

4. 主题公园品牌策划案例分析

5. 文化遗产品牌策划案例分析

四、 团队项目实践

1. 分组进行品牌策划项目实践

2. 项目提案与展示

3. 项目评估与反馈


