
《超级 IP系统打造训练营》

个人 IP+产品/服务 IP+企业 IP三维一体的商业 IP

培训背景：

在互联网、移动互联网、新媒体的快速发展下，超级个体、超级 IP再次回归大众眼前，成

为商业新浪潮中不可或缺的稀有资源，话语权从企业转向终端，从大众转向个体，新兴企业

品牌的塑造难度加大，IP和超级个体的价值越来越大，打造个人 IP+产品/服务 IP+企业 IP

的 IP系统，来适应新商业生态，不断变革迭代、自我迭代形式三维一体的商业 IP。

培训目标：

取势：了解新商业业务的变化规律与趋势

明道：把握超级 IP系统和超级个体的规划路径与设计关键

得法：掌握打造超级 IP系统和超级个体的各项策略和模型

优术：熟练运用打造超级 IP系统和超级个体的各项落地实施工具方法

培训形式：

结合新商业业态、移动互联网变化规律和发展趋势，通过理论讲授和案例解析相结合的方式

进行；

采用方法+工具+实操的形式，以理论思维导入，以策略方法讲授，以工具实操落地，实现

方法可掌握，工具可运用的目标。

培训对象：

企业创始人、创业者、企业管理人员、品牌、营销及有意打造 IP的人员

培训时间：



2-3天

培训大纲

第一模块：新商业业态——IP时代的商业变革

1、企业与用户间的业态

2、产品与用户间的业态

3、内容与用户间的业态

4、个人与用户间的业态

第二模块：IP起源——源于个人忠于文化

1、网红、个人品牌、IP、超级 IP

2、超级 IP的认知

3、超级 IP的阶段发展路径

4、超级 IP的模型

第三模块：商业价值——IP价值将无限放大

1、超级 IP的商业模式构建

2、超级 IP的商业价值

3、超级 IP的对外价值

4、超级 IP的对内价值

实操：构建自己的超级个体商业模式

第四模块：战略管理——无战略不执行无管理难成事

1、超级 IP的战略目标卡

2、超级 IP的知识管理体系

3、超级 IP的时间精力管理



4、超级 IP的人脉圈层管理

实操：设计自己的超级个体战略目标卡

第五模块：系统定位——一眼难忘从此迷恋

1、超级 IP找准自我定位的策略方法

2、超级 IP的标签管理

3、超级 IP的人格化管理

4、超级 IP的视觉锤预言钉

实操：构建自己的超级个体定位模型

第六模块：势能传播——引爆超级个体的路径

1、势能传播的平台解码

2、势能传播的矩阵架构

3、势能传播的策略方法

实操：构建自己的势能传播模型

第七模块：修炼内功——深基石才能后薄发

1、刻意练习，提升自我能力

2、提升认知，高认知才有高价值

3、塑造网感，紧追时代前沿

4、先声夺人，提高自我表达力

实操：设计自我内功修炼的提升模型与路径

第八模块：内容价值——让内容为自己赋能

1、内容价值的模型设计

2、内容产出的思维与路径

3、成为爆款内容的策略方法



4、如何持续输出好的内容

实操：构建自己的内容价值模型

第九模块：扩大影响——让影响力助推超级 IP

1、信任背书，用三方来推广自己

2、跨界合作，用融合来跨越圈层

3、社群构建，用群体来价值裂变

4、产品设计，用产品来持续延伸

实操：找到一个自己可以实现扩大影响力的点并规划实施路径

第十模块：危机处理——饮水思源玩火自焚

1、超级个体的信任成本

2、舆情危机的传播路径

3、舆情危机的转换关键点

4、舆情危机的处理原则


