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	《农机企业720°经销商管理实战班》
	【课程背景】
	【课程受众】
	【课程时间】
	【课程收益】

	1、快速构建立体化高效的经销商管理体系
	【课程大纲】

	前言 “农机企业720度经销商管理模型”介绍
	S1：品牌推广——让品牌“仙女”在终端快速“下凡”
	S2：店面氛围——让氛围成为一种“有毒的气体”
	S3：销售服务——“只有主推才能占领市场”
	4、价格成交法—对付顾客压价的八大策略与绝妙话术
	S4：多极出动——“一枝开五花，结果自然成”
	S5：促销活动——促销是拉动终端的“风火轮”
	4、竞争性市场门店促销活动应注意的6个陷阱
	1、人管人累死人，制度管人轻松人，文化管人留住人
	3、文化就是造势，用十种东西来解决一个问题
	1、“三客”——客流量、客单价、客户忠诚度
	3、“三库”——库存周转率、库存脱销率、库存投资回报率

