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主讲：金天野老师
【课程背景】

随着移动互联网时代的到来，不少企业的经营思维开始转变，也可以看到像行业巨头
阿里巴巴也做起了跨界生意，利用互联网平台思维触及了通讯业、零售业、金融业等，这
说明互联网时代有它与众不同的营销思维，那么互联网思维下的营销是什么?与传统的广告
区别有在于哪里？世间一切皆营销，人生无处不战略。如何建立自己的品牌？什么才算是
好的互联网营销？想了解最全面的互联网营销体系，想用最专业的理论助力企业的营销推
广，那你一定不能错过这次的课程！与此同时，在消费升级的结构变化的当下社会，人们
对产品需求也有了新的认知，在销售过程中就会遇到以下的问题，比如“客户说太贵，你怎
么办？；“客户说对比一下，预算有限，你怎么办？” 等等一系列问题...... 遇到以上的问
题，你是怎么回答的呢？业绩好和往上升，靠的是哪些关键因素。大客户，也只是客户而
已。想知道要如何找到这把钥匙通往“成功”？那你更不能错过这次的课程！

本课程用真实案例为大家全面解析互联网营销及大客户的销售方式，剖析的角度新
颖，让听者能够重新理解互联网思维，明确互联网营销的精髓，并且掌握互联网思维大客
户销售的几个秘密法则，课后收获实战精华游刃有余的运用到工作中多倍速的提升效率。
【课程收益】

 了解制造业大客户销售的意义和价值
 掌握大客户销售的基本原则和技巧
 学会利用新媒体平台进行客户拓展
 掌握市场分析的方法和工具
 学会制定和实施新媒体营销策略

【课程对象】
制造业大客户经理

【课程时长】
1 天（6小时/天）

【课程特色】
互动多、抓人心
重实操、学得会
用得上、解困扰

【课程大纲】
一、引言
1．课程背景与目标
2．制造业大客户销售在新媒体时代的新趋势与挑战
二、新媒体平台概述
1．新媒体的定义和发展趋势
2．常见的新媒体平台介绍
3．制造业企业在新媒体上的机会和挑战
互动：小组讨论公司遇到的机会与挑战
三、新媒体时代下的制造业大客户销售概述
1．新媒体时代对制造业大客户销售的影响
2．传统销售与新媒体时代销售的异同点



3．制造业大客户的需求与痛点分析
4．新媒体时代下制造业大客户的采购流程与决策机制
实操演练：运用场景思维进行销售转化，模拟围绕客户进行内容传播并获得订单的过

程
四、新媒体营销在制造业大客户销售中的应用
1．社交媒体营销：如何建立品牌影响力和客户信任
2．内容营销：如何创造有价值的内容吸引客户
3．视频营销：如何利用视频展示产品优势和解决客户问题
4．搜索引擎优化（SEO）：如何提高网站排名、短视频排名，吸引潜在客户
互动：盘点现有公司新媒体营销做了哪些方面，有哪些地方可以提升和改善？
五、利用新媒体拓展大客户资源
1．制定新媒体营销策略
2．选择合适的新媒体平台
3．利用社交媒体进行客户关系管理
4．运用内容营销吸引潜在客户
实操演练：制定社交媒体营销策略与选择新媒体平台
五、短视频对制助力大客户销售
1．分析短视频宣传在制造业大客户销售中的应用场景和效果
2．提供相关成功案例，如某制造企业通过短视频宣传获得大客户订单的案例
3．如何策划制造业短视频宣传
4．如何写短视频文案
5．如何拍摄短视频
实操演练：短视频主题策划与写作、拍摄


