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一、课程背景

在数字化时代背景下，国际快递业务作为物流供应链的重要组成部分，正面临着前所未有
的挑战与机遇。随着 AI技术的迅猛发展，如何利用这一技术提升营销效率、精准定位市场
并有效提炼与宣传包装公司产品，成为物流供应链企业亟待解决的问题。为此，我们特别
设计了本次“公司产品提炼和宣传包装相关”的营销类课程，旨在通过 AI 工具
Deepseek、Kimi的辅助，帮助基层管理人员提升市场意识，掌握产品提炼与宣传包装的
核心技能。

二、课程目标

1.增强学员对国际快递及物流供应链行业的市场敏感度，提高市场分析能力。
2.掌握利用 AI工具Deepseek、Kimi进行公司产品（订舱、报关、内陆运输、海运、空
运等物流服务整合）核心价值提炼的方法。
3.学习并运用有效的产品宣传包装策略，结合AI技术提升品牌形象与市场竞争力。
4.通过案例分析与实战演练，培养学员解决实际问题的能力，特别是在AI工具应用方面。

三、课程收益

1.深入了解国际快递及物流供应链行业的市场动态与发展趋势。
2.掌握一套系统的产品提炼与宣传包装方法论，特别是结合AI技术的应用。
3.提升团队协作与沟通能力，共同应对市场挑战，特别是在跨部门合作中有效利用AI工具。
4.为企业带来更具竞争力的市场策略与品牌传播方案，利用AI技术实现精准营销。

四、课程特色

1.AI赋能：课程融入 AI工具Deepseek、Kimi的应用，展示 AI在国际快递及物流供应链
营销中的创新实践。
2.实战导向：课程内容紧密结合行业实际案例，注重实战演练与经验分享，特别是 AI工具
的实际操作演示。
3.互动性强：采用小组讨论、角色扮演、案例分析等多种教学方式，鼓励学员积极参与，
提升课堂互动性。
4.定制化教学：根据学员的具体需求和背景，灵活调整教学内容与方式，确保每位学员都
能获得最大的学习收益。

五、课程工具

1.多媒体教学设备：用于展示 PPT、视频资料及进行在线互动。
2.AI工具Deepseek、Kimi：作为课程的核心辅助工具，用于产品提炼、宣传包装及市场



分析等环节。
3.案例分析手册：包含精选的国际快递及物流供应链行业案例，供学员深入剖析。
4.实战演练材料：包括模拟市场环境、客户需求数据等，用于实战演练环节。

六、学员对象

本次培训班主要面向物流供应链公司的基层、中层管理人员

七、授课时间

本次培训为期一天，共计 6小时。我们将通过紧凑而高效的课程安排，确保学员能够在有
限的时间内获得最大的学习收益。

八、课程大纲

第一部分：市场分析与产品定位（1小时）

1.市场环境分析：解读国际快递及物流供应链行业的市场趋势与竞争格局。
-知识点：行业市场规模、增长率、主要竞争对手分析。
-案例：某国际快递公司如何通过市场调研确定其竞争策略。
-互动：小组讨论，分析当前市场环境下的机会与威胁。

2.客户需求洞察：分析不同类型客户的物流需求与痛点，特别是AI技术如何助力需求预测。
-知识点：客户细分、需求识别、AI在需求预测中的应用。
-案例：利用AI工具预测客户需求的成功案例分享。
-互动：角色扮演，模拟客户需求访谈，识别潜在需求。

3.产品定位策略：基于市场分析结果，探讨公司产品的差异化定位策略，以及 AI在定位优
化中的应用。
-知识点：产品定位原则、差异化策略、AI在定位优化中的作用。
-案例：某物流公司如何通过AI技术实现产品精准定位。
-互动：小组讨论，制定公司产品的差异化定位策略。

第二部分：产品核心价值提炼（2小时）

1.产品特性解析：详细解析订舱、报关、内陆运输、海运、空运等物流服务的特点与优势。
-知识点：各物流服务流程、特点、优势分析。
-案例：某物流公司如何通过服务组合提升客户满意度。
-互动：小组讨论，分析公司各物流服务的优势与不足。

2.价值提炼方法：介绍如何从客户需求出发，利用 AI工具Deepseek、Kimi提炼产品的
核心价值点。
-知识点：价值提炼步骤、方法、AI工具Deepseek、Kimi的应用。



-案例：利用Deepseek、Kimi提炼物流服务核心价值的实战演示。
-互动：实战演练，利用Deepseek、Kimi提炼公司物流服务的核心价值。

3.案例分享：分享成功提炼产品核心价值的实战案例，特别是AI技术如何助力价值提炼。
-知识点：成功案例分析、AI技术在价值提炼中的关键作用。
-案例：某物流公司通过AI技术提炼服务价值的成功案例。
-互动：小组讨论，总结AI技术在价值提炼中的应用经验。

第三部分：宣传包装策略与实施（1.5小时）

1.宣传包装原则：阐述产品宣传包装的基本原则与注意事项，以及AI如何辅助创意生成。
-知识点：宣传包装原则、创意生成方法、AI在创意生成中的应用。
-案例：利用AI技术生成创意宣传包装的成功案例。
-互动：小组讨论，探讨如何利用AI技术提升宣传包装效果。

2.宣传渠道选择：分析不同宣传渠道的特点与适用场景，特别是数字营销渠道的选择与优
化。
-知识点：宣传渠道分类、特点分析、数字营销渠道优化。
-案例：某物流公司通过数字营销渠道提升品牌知名度的案例。
-互动：小组讨论，制定公司产品的宣传渠道策略。

3.实战演练：分组进行产品宣传包装方案的设计，利用 AI工具Deepseek、Kimi进行辅
助创作，并进行现场展示与点评。
-知识点：宣传包装方案设计步骤、方法、AI工具Deepseek、Kimi的应用。
-案例：某物流公司利用AI技术设计宣传包装方案的成功案例。
-互动：小组实战演练，设计并展示公司产品的宣传包装方案。

第四部分：互动讨论与总结（1.5小时）

1.小组讨论：围绕课程内容展开小组讨论，分享学习心得与体会，特别是 AI工具的使用体
验。
-知识点：课程内容回顾、AI工具使用体验分享。
-案例：无特定案例，但可结合小组讨论内容进行实例分析。
-互动：小组讨论，分享学习心得与体会。

2.问题解答：针对学员在课程学习过程中遇到的问题进行解答，特别是 AI工具操作方面的
疑问。
-知识点：常见问题解答、AI工具操作指导。
-案例：无特定案例，但可结合问题解答内容进行实例分析。
-互动：学员提问，讲师解答。

3.课程总结：总结本次培训的主要内容与收获，提出后续学习与实践的建议，特别强调 AI

技术在营销领域的持续应用与探索。
-知识点：课程内容回顾、学习收获总结、后续学习建议。



-案例：无特定案例，但可结合课程内容进行实例分析。
-互动：学员分享学习收获，讲师提出后续学习建议。


