
《新媒体宣传革新：AI 工具实现十倍效率增长》（Deepseek）
主讲：金天野老师

 【课程背景】
在数字化时代，新媒体已成为信息传播的主要渠道，对企业宣传策略和个人品牌建设产生
了深远的影响。随着人工智能技术的飞速发展，AI 工具在新媒体宣传领域的应用日益广
泛，从内容创作到数据分析，再到用户互动，AI 正在重塑宣传工作的每一个环节。本课程
旨在探讨新媒体环境下的宣传新策略，并深入学习 AI 工具如何助力宣传工作实现质的飞
跃。
【课程收益】
 理解新媒体宣传的最新趋势和 AI 工具的基本原理。
 掌握利用 AI 工具进行高效内容创作、策划和分发的技巧。
 学习如何通过 AI 分析工具洞察受众行为，优化宣传效果。
 掌握 AI 辅助的品牌建设、形象塑造和危机管理策略。
 获得实际案例分析和实操经验，能够将理论知识转化为实践技能。


【课程对象】
企业宣传部门负责人、市场营销经理和新媒体运营专员。
个人品牌建设者、自媒体运营者和内容创作者。
对新媒体宣传和 AI 应用感兴趣的企业家和管理者。
希望提升宣传效率和效果的团队或个人。

【课程时长】
2 天（6 小时/天）

【课程大纲】

模块一：市场需求与新媒体

一．超级媒体激发无限价值
 打破常规 - 摒弃无效商业行为，直击交易促成的核心。
 策略思考 - 深入探索宣传中的交易机制，激活商业潜力。
 模型构建 - 运用 AISAS 模型，打造全方位的宣传战略蓝图。
 聚焦曝光 - 初创品牌如何在短短一个月内实现 2 亿次的高效曝光。
 激发兴趣 - 单条图文如何转化为企业 200+的潜在销售机会。
 形象塑造 - 通过 IP 打造，显著提升企业在社会中的品牌形象。
 创意转化 - 单一创意策略如何直接撬动 1200万的销售额。
 传播优化 - 在新媒体时代，简化老客户转介绍流程，提升传播效率。

二．深入解析：构建宣传的认知架构

 媒体演变史 - 纵览两个世纪以来媒体的演进及其对宣传的深远影响。
 新媒体宣传核心 - 揭示新媒体宣传的三大核心功能及其战略应用。
 组织变革 - 探讨新媒体如何引领宣传部门结构与职能的革新。



 传播路径对比 - 分析新媒体与传統广告在信息传播路径上的本质区别。
 内容成本效益 - 讨论边际成本与信息承载量对宣传内容策略的指导作用。
 品牌建设新维度 - 阐释多元化途径与双向互动如何塑造品牌形象。
 平台逻辑解码 - 深入理解抖音、快手、公众号等新媒体平台的运营逻辑与宣传应用。
 全域宣传体系 - 构建以内容、搜索、社交为核心的企业媒体整合应用策略。

模块二：模式与账号战略

三．目标导向的宣传模式构建

 品牌影响力模式 - 设计以增强品牌知名度为目的的新媒体宣传策略。
 用户增长模式 - 构建以扩大用户基础为核心的新媒体宣传方案。
 业务GMV 模式 - 规划以提升业务总交易额为目标的新媒体宣传行动。
 三维评估模型 - 采用投入与产出、质量与数量、品牌与效果的多维评估体系，优化宣

传策略。
 市场与行业分析 - 深入解读企业新媒体在现有市场和行业中的表现，提炼应用模式。

四．账号 IP 塑造的关键策略

 核心逻辑阐释 - 深入解析关系网络如何决定 IP 价值的根本逻辑。
 时代特征融合 - 探讨个人与官方 IP 在当代媒体中的独特角色与融合方式。
 四维模型构建 - 介绍构建 IP 的多维度方法论，确保全面性与深度。
 资料包装精粹 - 利用诊断工具优化 IP 的资料包装，提升形象传达效果。
 多维发展方向 - 分析并展示 IP 塑造的三个主要方向，结合案例进行深入分析。
 内容与 IP 的协同 - 探索如何将 IP维系与宣传内容输出相结合，实现互相促进。
 个性化 IP 策划 - 引导思考并策划个人或品牌的 IP，确保其独特性、识别度和持久影

响力。

模块三：创意与爆款内容的精进之道

五．内容创意的核心技术

 灵感与局限 - 识别传统创意方法在新媒体时代面临的挑战与机遇。
 宣传目标支撑 - 运用反向推理四步模型，确保创意与宣传目标的一致性。
 行为层策略 - 应用 3M 模型设定创意行为层目标，激发受众行动。
 认知层深化 - 结合马斯洛心理学，匹配创意认知层，满足受众需求。
 支持层构建 - 利用 BFD 模型，探索创意支持层的理性与感性融合。
 表达层多样化 - 根据媒介特性，定制创意表达形式，确保信息传递的有效性。
 跨学科应用 - 融合符号学、心理学、传播学，增强内容创意的深度与广度。
 创意工作流程 - 利用五步模型，系统化生成 147 条宣传内容创意。

六．爆款内容的优化策略

 市场现状剖析 - 对当前内容市场及六种常见爆款进行深入拆解分析。
 内在逻辑解码 - 从交易视角探究爆款内容背后的逻辑与特征。



 价值创造为先 - 着重内容给受众带来的价值，确保其吸引力。
 关系经营视角 - 探索内容与用户之间建立的关系类型，增强粘性。
 平台逻辑契合 - 确保内容与平台逻辑、调性相匹配，提升内容适宜度。
 圈层影响力 - 评估内容是否含有圈层赋能元素，激发流量潜力。
 热点借势技巧 - 利用当前热点，增强内容的时效性和关注度。
 短视频创作管理 - 掌握短视频内容创作的核心流程与精细管理技巧。

模块四：脚本撰写与 AI 创作革新（Deepseek）

七．短视频脚本的艺术与技术

 分镜脚本精粹 - 探索剧情与精作类视频的分镜创作。
 团队创作的选择 - 分析团队创作者选择分镜脚本的优势。
 高成本高回报 - 讨论高成本、长周期创作带来的高质量呈现。
 提纲脚本高效 - 揭示问答与记录类视频的提纲式创作。
 快速传播的秘诀 - 低成本、短周期提纲脚本的传播优势。
 文学脚本魅力 - 口播与旁白类视频的文学脚本创作。
 个人创作者的优选 - 个人创作者如何利用文学脚本来提升作品。

八．AI 助力短视频创作效率飞跃（Deepseek）

 AI话题创意器 - 利用 AI 激发话题到内容的创意转化。
 内容生成器 - 将创意想法快速转化为实际内容。
 结构组合器 - AI 在内容结构设计中的应用。
 风格模仿器 - AI 学习并模仿不同风格以创作内容。

模块五：拍摄与剪辑的专业技术

九．短视频拍摄的核心技术

 拍摄核心要素 - 掌握短视频拍摄的关键基础。
 画质控制要素 - 学习影响视频画质的四大要素。
 镜头稳定性技巧 - 探索保证镜头稳定的有效方法。
 构图模式应用 - 掌握并应用三种构图模式。
 景别与运动控制 - 学习不同景别与运动的控制技巧。
 拍摄角度的艺术 - 利用不同角度增强视觉表达。

十．短视频剪辑的高效技巧

 剪辑软件认知 - 了解并选择适合的剪辑软件。
 基础与同步 - 剪映软件的基础操作与账号同步。
 界面与功能熟悉 - 认识剪辑软件的界面布局与功能区。
 基础操作技巧 - 掌握剪辑的三大基础操作。
 剪辑流程优化 - 通过剪辑流程提升工作效率。
 剪辑进阶技巧 - 学习画中画、蒙版、关键帧等进阶技巧。



 剪辑质量评估 - 利用 11 大要素评估剪辑质量。

模块六：图文内容的创意与策划

十一．内容选题与创作策划

 宣传结合选题 - 根据宣传策划和时间节点制定选题。
 热点结合选题 - 结合社会热点进行内容策划。
 系列创作技巧 - 掌握系列内容的创作与策划。
 标题与封面设计 - 学习吸引眼球的标题与封面设计方法。
 文案策划结构 - 公众号文案的常见策划结构。
 图片处理技术 - 掌握图片处理的进阶技术与色彩美学。
 关键词应用策略 - 学习关键词在内容策划中的应用。

十二．宣传笔记优化与平台策略

 价值形态理解 - 掌握宣传内容价值的六种形态。
 算法核心掌握 - 理解并利用算法的两个核心要素。
 表达视角转换 - 学习转换表达视角以吸引受众。
 圈层标签应用 - 利用圈层标签增强内容的针对性。
 热门话题借力 - 借助热门话题提升内容关注度。
 公众号平台新玩法 - 探索公众号平台的新玩法与宣传策略。

模块七：AI 工具在宣传中的高效应用（Deepseek）

十三．AI 在宣传策划中的关键作用（Deepseek）

 AI 策划案辅助 - 利用 AI 生成宣传策划案和报告。
 宣传选题生成 - AI 在宣传选题和方案创作中的应用。
 公文与信息生成 - AI 辅助生成邮件和信息。
 数据分析与复盘 - 利用 AI 进行数据分析和生成复盘代码。

十四．AI 在内容创作中的创新应用（Deepseek）

 批量创意生成 - AI 在宣传内容创意批量生成中的应用。
 文案创作优化 - 利用 AI 优化宣传文案的创作。
 视频脚本制作 - AI 辅助制作爆款视频脚本。
 直播脚本辅助 - AI 在完整直播脚本制作中的应用。
 宣传物料设计 - AI 在宣传图片、海报设计中的辅助作用。
 工作演说 PPT 制作 - 利用 AI快速制作工作演说 PPT。


