
企业数字化营销创新变革与Deepseek实战应用

课程背景：

随着大数据、人工智能、物联网、云计算等先进数字技术的发展，企业在经历由传统

的业务向数字化的转型，在转型过程中，通过数字化的营销方式和技术手段，有效的触达用

户、留存用户、转化用户，提高企业的营销效果。在这个过程中，需要进行营销方式的升级

迭代，需要通过数字化的营销思维进行系统架构、团队架构和组织能力的提升。人工智能作

为数字化转型过程中的技术明珠，给传统企业的营销创新带来了巨大的变化，大大的降低了

成本，提高了效率，Deepseek 作为人工智能的领头羊，在企业的营销应用中，越来越呈

现出重要的作用和价值。传统企业的营销转型，需要在日常营销活动过程中，充分发挥出

Deepseek 的作用，帮助企业更好的达成营销效果。

本课程以 Deepseek 的应用与营销的结合为背景，为企业决策者和管理者、运营者

提供思维升级，改变企业营销方式，获取更大的发展空间。

课程将以数字营销体系与策略为切入点，还原商业环境中的实际案例，帮助学员认知

数字营销环境与框架体系是什么？数字营销机会与挑战在哪里？主要价值体现在哪些方面？

如何通过人工智能更好的实现营销效果？如何提升企业数字化营销能力？使学员学之解惑，

学之能用，实现企业新的经营增长突破点。

课程收益：
 提升数字化品牌和营销的思考和认知能力，掌握数字化时代下的营销变革方向；
 掌握数字化营销的战略规划和落地执行的方法论；
 掌握数字时代企业快速成长的 6 种底层逻辑思维；
 掌握 Deepseek 在数字化营销落地过程中的应用；
 通过不同行业生态案例学习，了解数字化品牌营销最佳实践；
 明确数字化时代组织的管理模式创新和组织变革；

课程时间： 6 小时 

课程对象：企业董事长、总经理等高层管理者；企业老板等创业者。
课程方式：详细的案例讲解，干货呈现，实战性强，课程逻辑清晰、实战讲解，学之能用；
案例精彩，借鉴性强；采用老师讲授+案例分析 +分组讨论的形式呈现课程内容；

课程大纲

第一讲：思维篇



1、 数字化时代营销的发展趋势是怎样的？
2、 数字化营销的特征是什么？
3、 营销发展的三个阶段：传统营销、数字化营销、AI驱动的智能营销
4、 数字化时代与传统时代的差异

1）确定性 VS 不确定性
2）中心化 VS去中心化
3）组织价值 VS 个体价值
4）管控VS 授权

2、数字时代思维的变革
1）市场变革-用户思维
2）管理变革-赋能思维
3）组织变革-平台思维
4）运营变革-数据思维

第二讲：战略篇
1、推动数字化营销变革发展的量子思维有哪 5 个特征？
2、Ai驱动下的数字化营销策略变革战略规划；
3、企业数字化营销十倍速增长的星云图模型是什么；
4、数字化时代的营销策略和模式创新是怎样的？
5、 数字化营销的战略本质是什么
6、数字化营销策略落地方法：

识别用户：用户画像模型讲解及用户画像分析；基于用户画像的广告投放策略；
用户触达： 8 种营销触达策略（SEO、SEM、裂变、免费策略等）；平台筛选规则；
平台投放策略；用户触达策略；线上+线下策略；公域+私域；流量+用户的组合策
略；传统电商、社交电商、兴趣电商；直播+广告+短视频；
用户留存：搭建私域平台：钉钉群；微信群；SCRM 系统；用户画像标签完善；精准
用户筛选；
营销转化：从 4 个方面提升营销转化效果；用户触达与活动策略匹配；直播、短视频
等策略与转化的关系；
提升复购：4 种提升复购的策略；
指数裂变：指数级裂变操作策略；

7、 智能营销系统构建及智能工具（Deepseek）应用；

第三讲：工具篇
1、 Deepseek介绍：

1）Deepseek 如何使用；
2）DeepSeek 三种模式对比
3）如何向 Deepseek 提问；

2、Deepseek 功能及用法讲解
a) 如何使用 Deepseek 提示词；
b) 提示词常犯的 5 大错误；
c) Deepseek 常用的 7 种提示词模版；
d) 提示词使用技巧；

3、Deepseek常用场景
a) 如何用 Deepseek写演讲稿/讲话稿；
b) 如何用 Deepseek制定旅游攻略；



c) 如何用 Deepseek制定饮食建议
d) 如何用 Deepseek写产品营销方案
e) 如何用 Deepseek整理会议纪要
f) 如何用 Deepseek做数据分析
g) 如何用 Deepseek制作报表

第四讲：资产篇
1、 数字资产的定义及范畴；
2、 数字资产类型及分类
3、 数字资产管理的流程与环节
4、 数字资产全生命周期管理
5、 企业数字资产评估及应用

第五讲：趋势篇
1、 企业数智化转型趋势及未来竞争力构建；
2、 传统企业如何借助数智工业进行产业融合和公司发展；
3、 人工智能对传统企业和传统产业的颠覆趋势

结束


