
《钻石之路》沙盘课程方案书

课程前言

《钻石之路》沙盘课程是一款专为企业中高层设计的定制化培训项目，旨

在通过模拟钻石行业的全链条运营，帮助学员深入了解市场、提升营销能力、

增强团队协作与战略规划意识。本课程忽略了时间要素，虚拟模拟从 18世纪初

钻石的开采加工到 21世纪市场营销的整个过程，让学员在沉浸式的学习体验中

不断成长。

课程收益

1.提升市场营销能力：通过模拟钻石营销环节，学员将掌握市场调研、渠道建

设、品牌建设和营销策略制定与执行的核心技能。

2.增强团队协作意识：通过团队协作活动，学员将学会如何有效沟通、协调与



合作，提升团队凝聚力和执行力。

3.提高战略规划能力：在模拟经营过程中，学员将锻炼战略思维和决策能力，

学会在复杂环境中制定和执行战略规划。

4.拓展视野与创新能力：通过了解钻石行业的历史、现状和未来趋势，学员将

拓展视野，提升创新能力，为企业的发展贡献更多价值。

课程特点

1.情景模拟：通过模拟真实的钻石行业运营环境，让学员在沉浸式的学习体验

中提升能力。

2.角色扮演：学员扮演不同的企业角色，如 CEO、COO、CMO等，体验不同岗

位的职责和挑战。

3.实战演练：通过模拟实战环节，让学员在实践中学习和成长，提升解决实际

问题的能力。

4.复盘分享：课程结束后进行复盘分享，让学员总结学习成果，分享经验教

训，促进共同成长。

课程对象

企业中高层管理人员及销售人员



课程时间

一天，共 6小时

课程主要模型（营销 4P）

•产品（Product）：模拟钻石产品的开采、加工和营销过程，让学员了解产品

特性和市场需求。

•价格（Price）：通过模拟定价策略，让学员掌握价格制定和调整的技巧。

•渠道（Place）：模拟钻石产品的销售渠道建设和管理，让学员了解渠道选择

和优化的重要性。

•促销（Promotion）：通过模拟促销活动和品牌建设，让学员掌握促销策略的

制定和执行。

课程流程

1.课程介绍与角色分配（30分钟）

•介绍课程背景、目标和规则。

•分配学员角色，明确职责。

2.钻石行业与市场分析（60分钟）

•讲解钻石行业的历史、现状和未来趋势。



•分析钻石市场的细分、竞争态势和客户需求。

3.市场营销策略制定（90分钟）

•教授市场调研的方法和技巧。

•教授品牌建设的基本原则和步骤。

•教授营销策略制定的方法和技巧。

4.团队协作与沟通（60分钟）

•教授沟通与协调的方法和技巧。

•通过团队协作活动，提升学员的团队协作意识和能力。

5.钻石营销模拟实战（120分钟）

•学员分组进行钻石营销模拟实战，包括市场调研、渠道建设、品牌传播和营销

策略执行等环节。

•教师监督并指导学员的实战过程，及时提供反馈和建议。

6.复盘分享与总结（60分钟）

•学员分享学习成果和经验教训。

•教师总结课程内容和学员表现，表彰优秀团队和个人。



课程内容

•钻石开采与加工：模拟钻石的开采、加工过程，让学员了解产品特性和生产流

程。

•市场调研与品牌建设：教授市场调研的方法和技巧，组织学员进行品牌策划活

动。

•营销策略制定与执行：教授营销策略制定的方法和技巧，组织学员制定并执行

营销策略。

•团队协作与沟通：通过团队协作活动，提升学员的沟通、协调与合作能力。

•复盘分享与总结：学员分享学习成果和经验教训，教师总结课程内容和学员表

现。



复盘分享

•学员分享：每位学员分享自己在课程中的学习成果、遇到的挑战及解决方案。

•经验交流：学员之间互相交流学习心得和经验教训，促进共同成长。

•讲师总结：教师总结课程内容和学员表现，提出改进建议和未来发展方向。


