
课程名称：品牌与互联网闪电创富系统总裁班

课程讲师： —  首席成长型企业品牌与互联网创富导师 葛闻华

    课 时：3  天

课程对象:企业者、创业者、企业中高层管理者、品牌管理人员、营销管理人员

课程简介：

有多少老板因为不懂互联网，失去了超速盈利的机会？

有多少创业者因为不懂品牌，往往没有利润，越做越亏？

有多少企业家因为没有盈利体系，拉关系，靠应酬，失去健康才追悔莫及！

你渴望闪电般的创业，少走冤枉路吗？

你渴望零成本打造出一流品牌，利润倍增，持续增长吗？

你渴望运用互联网快乐地赚钱，轻松的做好事业吗！

你渴望即使睡觉还在赚取被动收入吗？

甚至，你渴望让你的家人真正获得幸福吗？

品牌化网络行销时代已经真正来临，这将是企业快速持续成长的第三次浪潮！

“ ”但是，究竟如何快速有效地创建品牌呢？ 触网 的秘诀又是什么呢？怎样低成本

和快速实现盈利？

“ ”本课程将以巨信传播葛闻华老师 品牌与互联网闪电创富 体系为理论指导，

“ ”结合市场经典案例，理论联系实际，全面破解品牌塑造 密码 ，深度解密互联网

“ ” “ ”超速成长 基因 ，终极探究企业超速盈利 造血系统 。此一系列科学、系统、易

于操作的品牌化互联网行销体系，已帮助千家企业脱颖而出，步入品牌化全网发

“ ”展。市场实践证明，一经运用，必将为企业注入超乎想象的 盈利魔力 。

实战派品牌营销专家、中国十大品牌战略咨询师葛闻华老师为您奉献超速打造

强势品牌的核心策略。网络营销需要品牌超越价格战，品牌需要网络营销快速成名！

不管是线下产品，还是线上产品，品牌化网络营销，让你一夜名闻天下，财富暴增！

品牌盈利课程+网络营销闪电创富，限创业者、企业老板！

给你 3天时间，解密品牌与互联网闪电创富真谛，演绎超速赢利境界！

课程六大价值：

1、稀缺：迄今国内独一无二的实战品牌与互联网营销课程；

2 ——“ ”、聚焦：始终聚焦于企业利润的关键环节 品牌与互联网营销 ；

3、含金量：系统呈现实战品牌与网络营销智慧与实操策略；



4、高实战：传授可操作性极强的策略与方法；

5、附加值：现场实战模拟提升课程附加价值；

6 “ ”、系统性：从 实战 的高度导入闪电创富的五大系统。

课程风格：

1  、 非学院派的讲授方法；

2  、 无过多深奥的专业术语；

3、以成长型企业快速突破为核心。

4、以大量案例与图品、视频结合，生动不枯燥。

课程五大精进：

1  、 认知品牌与网络营销的核心智慧；

2  、 剖析至今为止尚存在的品牌与互联网传播误区；

3  、 掌握品牌与网络营销的五大黄金策略和步骤；

4  “ ”、 研习 闪电创富 的系列策略，全面提升盈利能力；

5  、 领悟由弱小走向强大的关键，制定基业长青的品牌化全网战略。

《品牌与互联网闪电创富总裁班》课程的核心内容有哪些？

 财富密码 1—吸引力

1.你必须出售你爱的产品

2.你必须出售有价值的产品—你就会吸引到贵人

3.你必须打造品牌吸引力，从根源上掌控自己的产品！

4.运用吸引力法则，奇迹就会发生！

 财富密码 2—杠杆

1、杠杆—撬动财富  

2、杠杆的形式多种多样：

1） 人才杠杆

2）营销杠杆

3）工具杠杆



4）资金杠杆

5）传播杠杆

6）联合杠杆

 财富密码 3-布施

1、布施时间，你将收获时间。

2、布施产品，你将收获产品。

3、布施爱，你将收获爱。

4、布施金钱，你将收获金钱。

 财富密码 4—口碑

1、口碑营销适用的范围很广

2、口碑营销就是新型“财富发动机”

3、五种引发口碑的方法

1）、选定“尝鲜者”

2）、限制供应量

3）、依靠偶像

4）、借助排行榜的说服力

5）、让用户替你宣传

 财富倍增技法 1-赚钱产品开发的秘诀

一、超越竞争产品创新的三重境界

1、重塑发现—老坛装新酒，换个说法

2、模仿性超越—稍作改进，焕发第二春

3.蓝海战略—颠覆性创新，带来完全的市场赢利！

二、赚钱产品开发的五个秘诀

1、不是看见别人赚钱你就要去跟风



2、选择产品的标准

3、选择正确产品的原则

4、选择正确产品的途径

5、如何进行产品的组合

 闪电创富技法 2  —品牌盈利的秘密

1、何谓品牌？你不得不知道的品牌知识

2、品牌命名的诀窍

3、品牌卖点提炼的秘密

 闪电创富技法 3  —布施营销技术

一、找到饥饿的需要布施的人群

1、想买你的产品的顾客

2、有能力购买产品的顾客

3、有购买权的顾客

二、找到他们喜欢的布施载体

三、把你的布施产品（免费体验产品）变得更加有吸引力

四、和你的顾客建立良好的关系——深挖顾客内心的需求

五、和你的客户建立终生的关系

 闪电创富技法 4   —如何零成本一天获得 1000万个准顾客名

1、上网查找。

2、到专门卖名录的机构去买

3、名录互换

4、出席各种会议

闪电创富技法 5   —杠杆-如何睡觉还在赚钱



1、怎样选择关键词

2、如何编辑撰写搜索引擎喜欢的内容

3、搜索引擎营销的两种重要手段

 闪电创富技法 6   —创意病毒行销术

1、话题口碑病毒

2、佣金利益病毒

3、交际嵌入病毒

4、情感驱动病毒

 闪电创富技法 7   —催眠式销售信的秘密

1、催眠式销售信的九个关键要素

2、迅速倍增销量的 9 种标题类型

3、销售信案例

 闪电创富技法 8   —网站-建立一台永不停歇的赚钱机器

1、闪电创富首先要清晰自己需要哪一种类型的网站？

2、建立好网站的关键有哪些？

3、网页布局的秘密

 闪电创富技法 9   —让客户心甘情愿的买单

1、价值传递

2、时间控制

3、鱼钩嵌入

 闪电创富技法 10  —无中生有的嫁接联盟赚钱术

 参与者共赢

 被动收入的源泉



 毫无风险，即学即用

 闪电创富技法 11  安全带技术-谁也不能保证你成功，除了测试      

 1、巨人的东山再起：集中资源 测试、测试、再测试

2、测试、测试、再测试！

 闪电创富技法 12  —广告投放的秘密

一、将媒体投放策略与媒体拥有者分离

二、创意为王

三、投放测试 放大宣传

学员见证

    在人工高涨的今天，作为一个营销人员庞大的公司，我感到很大的压力，培训费

用，人员流动等等，让我马不停蹄，新手很难培养，优秀员工很容易被高薪挖走，

所以我现在还要经常充当业务员的角色，限制了公司的发展，葛老师说：在网络信

息时代，你还在运用人力密集型思维吗？要会运用杠杆和工具，让自己获得自由、

节省成本、增加财富！照葛老师的指导，我花两个月的时间完成了我从来没想过的

转换，哎呀，我终于自由了！而且挣的更多了，我也有了更多的时间考虑公司的发

展，家庭的和谐了！

                                        ----------- 某电信公司老板   钟总

我是做饮料产品的，我的产品一直在市场上卖得不好，我也很苦闷：明明我的

产品比市面上畅销的很多产品都好，为什么消费者就是不买单呢？我知道葛老师是

品牌和网络的专家，得知葛老师要开课，便急忙报了个名（因为单独请葛老师我原

来还承担不起），在课堂上，通过葛老师的不断启发和指导，我重新给产品定位，

找到消费者更认同的卖点，在网络上掀起了一场“新健康运动”，我的目标消费群在

网上得到了教育，认同了我的理念，也在找我的产品，很快，我布点在超市、小卖

部的产品就卖光了！

                                      ------- 某健康饮品公司 CEO  梅总



说实话，为了做好我的品牌，我是很舍得花钱的，我做这个药蒸产品三年了，

也请了很多的高手，做了很多的推广，但是收效甚微，不能扭转根本性的局面，还

是亏！我在想，如果今年还是找不到解决的办法，我就把它暂停算了。不过幸好我

来上了葛老师的闪电创富的课程，其实我的产品很好，客户也很喜欢，只是原来不

知道找到最精准的那个点，经过葛老师的不断辅导和测试，终于找准了那个点，并

进行放大，扭转了局面，谢谢葛老师，我来对了！

                                      ------- 中山某药蒸仪器公司   金总

我是在淘宝上卖衣服的，淘宝上的衣服多如牛毛，广告费如泥牛入海，不起波

澜。后来我又到网上发帖子，但是帖子经常被删，被踢，效果不太好，我都有些心

灰意冷了，没想到上了葛老师的品牌网络闪电创富课程，我才明白，一样的动作，

确是不一样的效果，转贴的人非常多，我的粉丝越来越多——我现在天天忙着发货

呢！

                                                 -----淘宝店主   王小姐

我们公司原来也有网站，现在哪个公司会没有网站啊！但是上了葛老师的闪电

创富的课程，我才发现：我浪费了一个大好商机啊！我原来的网站就一个展示的功

能，我一个上市公司，用葛老师的话说就是：看见你的网站，就是一个乡镇企业！

不会每一个加盟商都到处跑工厂看的，肯定是在网上先搜索的，你看，我这么多的

员工，原来一个网站就可以替代，现在我的加盟商都是从网上自动来的，真恨没有

早一点知道啊！

                                          ------- 某鞋业上市公司   吴总

   上了葛老师的闪电创富课程，我只运用了一招：布施营销，找到需要我产品的客

户的有影响力的人，给他免费赠送，只要他用了真的觉得好，说一声就行了，他的

粉丝想要，我就送，送了很多，可我卖得更多！啥广告也不用，妙吧？



                                         -------某保健品公司老板   刘总


