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课程背景

当前全球经济格局加速重构，国内宏观经济受政策调控、消费升级、技术

革命等多重因素影响，传统行业面临数字化转型与效率提升的双重挑战。人工

智能（AI）作为核心驱动力，已深度渗透至宏观经济分析、行业趋势预判及企

业经营管理全链路。茅台集团作为高端酒水行业领军者，其经销商需在把握宏

观经济与行业趋势的基础上，借助AI工具优化运营、提升盈利。本课程以“宏

观洞察+微观落地”为主线，结合跨行业真实案例，助力学员构建系统性商业思

维与实战能力。

课程收益

掌握国内宏观经济核心指标与政策导向，理解其对零售、酒水行业的传导

机制，学习AI在供应链管理、用户运营、数据分析等场景的落地应用，提升企

业效能，并通过真实案例拆解，掌握投入产出比优化的方法论与工具。此外，

本课程兼顾吸收零售、金融、制造等行业的AI实战经验，拓宽经营思路。

课程特色

以“宏观经济→行业趋势→企业运营”为纵向逻辑，以“AI技术→场景应用→

盈利模型”为横向逻辑，双线交织，保障所有案例均来自公开报道或上市公司财

报，数据来源可追溯，而全程使用国内AI工具（如百度智能云、阿里云、腾讯

云）演示案例，确保学员可快速复制。此外，每章节配备“工具包+行动清单”，

如《AI选品决策表》、《库存周转优化 SOP》。

课程对象

茅台集团核心经销商管理层（适用对象扩展：快消品、奢侈品、高端零售

行业管理者）。

课程时长

1~2天/每天 6小时

课程大纲



上半部分：宏观经济与行业趋势

一、国内宏观经济现状与核心驱动力

1、宏观经济核心指标解析

核心指标深度拆解

GDP增速：分产业贡献率（第三产业占比突破 55%，数据来源：国家统计局

2023年报）

CPI/PPI剪刀差：食品价格波动对居民消费的影响（案例：2023年猪肉价格同

比下跌 13%拖累CPI）

社零总额：线上渗透率突破 35%（数据来源：商务部《2023中国消费市场报

告》）

政策导向与市场响应

双循环战略：进口替代加速

共同富裕：县域消费升级

碳中和目标：新能源产业投资激增

2、AI与宏观经济的双向影响

AI驱动宏观预测革命

案例：阿里云“经济大脑”预测区域产业转移趋势

工具：百度智能云“产业链知识图谱”在地方政府招商中的应用

生产要素重构

劳动力：AI质检员替代传统工人

案例：格力电器珠海工厂人力成本下降 18%

资本：AI信贷风控提升资金效率

案例：微众银行小微企业贷款不良率降至 1.02%

技术：华为盘古大模型缩短研发周期

案例：长安汽车新车研发周期从 36→28个月

3、宏观经济对零售行业的传导路径

消费分层深化



高端消费韧性：爱马仕中国区销售额增长 24%

大众消费疲软：方便面行业销量下滑 7%

供应链成本压力

大宗商品波动对行业的影响：伦铜价格年内振幅 42%对家电行业影响

物流重构：京东物流“智能仓储+干线调度”降本 15%

4、全球宏观经济对比

中美欧经济三极分化

美国强服务消费与中国强制造产能

案例：特斯拉上海工厂占全球产能 52%

欧盟：能源危机下的产业转移

案例：巴斯夫湛江一体化基地投资百亿欧元

新兴市场机会

RCEP生效对东盟贸易的影响

案例：上汽通用五菱印尼工厂销量增长 67%

二、酒水零售行业的挑战与机遇

1、高端酒水市场趋势

消费场景革命

商务宴请：分众传媒楼宇广告监测显示白酒广告占比下降 9%

个人收藏：西泠印社 2023春拍茅台老酒专场成交率 92%

线上社交：抖音酒水直播GMV突破 80亿

案例：郎酒青花郎直播间单场破千万

区域市场分化

华东：威士忌消费增速 38%（保乐力加数据）

华南：酱香型白酒市占率提升至 27%（广东省酒协报告）

2、新兴势力冲击

低度酒赛道：RIO锐澳市占率 39%（数据来源：CBNData）

精酿啤酒：优布劳 2023年门店突破 2000家



3、AI驱动的行业变革

智能选品体系

盒马鲜生AI预测模型：酒水品类缺货率从 15%→3%

跨行业迁移：周大福AI选款系统（爆款命中率提升 40%）

精准营销实战

泸州老窖×腾讯广告：ROI从 1:2.1提升至 1:3.8

抖音AI算法：酒水直播转化率行业均值 4.2%

供应链AI化

案例：华润雪花啤酒智能调拨系统（运输成本下降 18%）

工具：华为云 EI企业智能平台实战演示

4、ESG趋势与行业响应

低碳生产

案例：百威亚太 2023年光伏发电覆盖 85%工厂

数据：每千升啤酒水耗下降至 2.1HL（行业均值 3.5HL）

社会责任

茅台“乡村振兴”计划：采购本地高粱占比超 70%

帝亚吉欧理性饮酒倡导：终端物料覆盖率 92%

5、跨行业对标分析

奢侈品行业

LVMH私域运营：小程序会员贡献 56%线上GMV

借鉴点：高端客群分层运营方法论

汽车行业

蔚来用户社区：APP日活超 30万

迁移价值：如何将粉丝转化为品牌资产

三、宏观经济与零售的交叉验证

1、数据交叉分析

社零增速与白酒产量增速（2018-2023年曲线对比）



CPI食品项波动对酒企毛利率的影响量化模型

2、政策模拟推演

消费税改革情景分析

碳关税对出口型酒企的潜在冲击

案例：青岛啤酒欧盟市场份额风险

3、前沿技术融合

数字人民币试点对支付链路的重构

元宇宙场景应用：洋河股份“虚拟品鉴会”吸引Z世代用户 30万+

下半部分：企业经营管理与AI落地

三、AI在供应链与库存管理中的应用

1、智能供应链优化

全链路预测体系

案例：伊利集团“端到端预测模型”

工具：华为云GaussDB时序数据库实时处理 10万+SKU数据

物流调度升级

案例：顺丰速运AI动态路由系统

跨行业迁移：比亚迪汽车零部件调拨系统

2、动态库存管理

季节性商品管理

案例：安踏体育冬奥羽绒服AI库存预警

工具：浪潮信息“库存健康度评分模型”配置指南

跨境库存协同

案例：SHEIN全球仓库智能调拨系统（美国仓缺货率从 15%→3%）

数据：海关总署 2023跨境电商库存周转率 TOP10榜单

3、生产计划联动

AI排产优化



案例：格力电器珠海工厂（设备利用率提升 22%，数据来源：2023中国智能

制造白皮书）

工具：阿里云“工业大脑”排产算法实战演示

供应商协同网络

案例：海尔COSMOPlat供应商交付准时率提升至 98%

方法论：供应商风险AI评估模型（应收账款逾期预测准确率 91%）

四、用户运营与盈利模式创新

1、AI驱动的客户分层

实时行为分析

案例：屈臣氏AI客流分析系统（进店转化率提升 18%，数据来源：屈臣氏

2023数字化报告）

工具：商汤科技 SenseMARS AR互动数据采集

LTV（客户生命周期价值）预测

案例：蔚来汽车用户价值分层模型（高净值用户识别准确率 89%）

数据：汽车之家 2023新能源用户价值报告

2、私域流量变现

内容电商化

案例：完美日记小红书AI笔记生成工具（内容生产效率提升 300%）

工具：字节跳动火山引擎A/B测试平台

社交裂变体系

案例：瑞幸咖啡“拉新奖励金”AI动态定价（获客成本下降 41%）

数据：QuestMobile《2023社交电商裂变效率报告》

3、全域营销整合

线上线下数据打通

案例：星巴克“数字星享卡”会员体系（跨渠道复购率提升 35%）

工具：腾讯云智营销“OneID”系统配置

元宇宙营销



案例：泸州老窖“数字藏酒”NFT发行（单品溢价率达 200%）

工具：百度希壤元宇宙平台搭建指南

五、企业效能提升与投入产出分析

1、人力成本优化

智能招聘系统

案例：字节跳动AI简历匹配系统（招聘周期缩短 40%）

工具：北森云计算AI面试官实战演示

培训体系升级

案例：平安集团AI培训机器人（新人上岗时间从 30→18天）

数据：德勤《2023企业培训数字化投入产出比报告》

2、数据决策体系

实时决策看板

案例：元气森林“战时指挥系统”（市场活动响应速度提升 60%）

工具：帆软BI移动端预警推送配置

预测性分析

案例：中国银行AI信贷风险预警（不良贷款率下降 0.8个百分点）

方法论：基于华为ModelArts的现金流预测模型

3、自动化流程再造

RPA机器人流程自动化

案例：招商银行财务对账自动化（人力节省 70%，数据来源：2023年报）

工具：金蝶云苍穹RPA设计器实操

智能合同管理

案例：碧桂园AI合同审查系统（风险条款识别准确率 95%）

工具：腾讯电子签AI风险提示功能

4、ESG效能提升

碳足迹追踪

案例：蒙牛AI碳管理平台（单包牛奶碳足迹降低 12%）



工具：阿里云“能耗宝”工业版配置指南

社会责任数字化

案例：农夫山泉“数字公益林”区块链溯源系统

数据：中国企业社会责任报告评级数据库

六、AI落地ROI量化体系

1、成本效益分析模型

案例：永辉超市AI巡检机器人投资回收期测算

工具：用友BIP ROI模拟计算器

2、敏捷迭代机制

案例：三一重工“AI小步快跑”试点方法论（失败项目止损周期缩短至 14天）

数据：麦肯锡《2023制造业AI落地成功率报告》

3、组织能力适配

案例：新东方OKR+AI双驱动转型（人效提升 25%）

方法论：华为“AI转型成熟度评估模型


