
《智链生态农业：从政策红利到商业变现的路径实战》
主讲：黄光伟老师

【课程背景】

2025年两会将“生态农业”列为核心战略，要求通过技术手段实现农业可持续化、品牌

化与产业升级。中央一号文件提出“数智技术下乡”，推动AI、电商、虚拟人技术与农业深

度融合，在传统农业面临生产效率低、营销渠道单一、品牌溢价不足、产销协同低效等问

题始终存在时，AI工具（智能种植决策系统）、虚拟人直播、农业电商平台（抖音电商、

拼多多）等为行业注入了新动能。

【课程收益】

2025年生态农业的政策风向、技术趋势与消费需求（如AIoT农业监测、有机食品增

长）；国内免费AI工具实操（百度AI图像识别）、虚拟人直播全流程设计、产销协同机

制搭建；通过文旅融合（农场研学）、电商爆品打造（预制菜）、私域流量运营（会员

制）实现盈利闭环；政策合规、技术投入产出比、市场波动等风险预判与应对策略。

【课程特色】

仅采用 2023~2025年已验证案例（如“盒马村全产业链模式”、“牧原智能养殖”）；

国内免费AI工具清单（阿里云农业大脑、腾讯智影虚拟人、百度AI开放平台）；所有数

据标注来源（农业农村部报告、艾瑞咨询、企业财报）；课程嵌入 8次分组讨论/实战演

练，涵盖政策解读、成本测算、直播话术设计等。

【课程对象】

农业企业高管（县域龙头企业、合作社负责人）；电商平台从业者（抖音三农赛道运

营、拼多多新农人商家）；地方政府农业部门干部（乡村振兴项目负责人）；农业技术服

务机构（AI解决方案供应商、冷链物流企业）。

【课程时长】

1~2天（6小时/天）

【课程大纲】

模块一：2025生态农业趋势洞察与政策红利

1、政策与市场双轮驱动

2025两会农业政策解读（耕地保护、碳汇交易、数智下乡补贴）

消费升级下的生态农产品需求（盒马有机蔬菜增长 43%）

技术趋势：AI种植物联网覆盖率预测（2025年达 35%）

课堂讨论1：政策文件中的商业机会提取（工具：讯飞星火政策分析）

2、国际与国内标杆对比

荷兰AI温室种植模式（2024年引入山东寿光，亩产提升 30%）

以色列滴灌技术+抖音电商本地化复制案例（宁夏枸杞基地节水 40%）



国内标杆：拼多多“农地云拼”模式（2023年助农GMV超 350亿元）

模块二：生态农业产业化路径设计

1、产业链整合与规模化生产

全产业链模式：盒马村案例（2023年，从种植到零售一体化，损耗率降低 25%）

规模化生产：牧原集团智能养殖（2024年，AI饲料投喂系统节省成本 18%）

标准化认证：欧盟有机认证与中国绿色食品标志

案例：佳沃蓝莓出口溢价分析

2、产销协同机制

订单农业模式：美团买菜“今日下单、明日达”供应链优化（2023年损耗率降低

18%）

冷链物流数字化：京东物流“产地仓+销地仓”模式（河北玉田白菜基地成本下降

12%）

实战演练1：用 Excel测算订单农业的保底收购价与风险分摊比例

三、AI+数字技术驱动生产升级

1、生产端智能化改造

AI病虫害识别：极飞科技棉田虫害识别（2023年准确率 92%）

智能灌溉决策：大疆农业无人机+多光谱分析

案例：新疆棉花节水 30%

区块链溯源：阳澄湖大闸蟹防伪标签（2024年销量增长 50%）

2、免费AI工具实战

腾讯云智能问答机器人（农业政策咨询自动应答）

百度AI开放平台：训练作物病害识别模型

实战步骤：数据标注-模型训练-结果验证

课堂讨论2：AI工具投入成本与人工替代率测算

模块四：虚拟人直播与电商流量破局

1、虚拟人直播全流程设计

快手虚拟主播“小满”单场GMV破 120万（2024年，脚本设计+用户互动策略）

抖音虚拟 IP“柳夜熙”三农版人设打造

案例：云南普洱茶品牌“岁月知味”

2、电商渠道优化

抖音店铺自播与达人分销

案例：白家阿宽酸辣粉ROI对比

拼多多“百亿补贴”农产品爆款策略（2023年丹东草莓日均销量破 10万单）

实战演练2：设计一场虚拟人直播脚本（主题：有机大米品牌推广）



五、销售效益提升与用户黏性构建

1、私域流量与会员制运营

百果园会员体系（2024年复购率 76%）

社区团购+社群运营：钱大妈“今日下单、次日自提”模式（2023年GMV增长 60%）

2、文旅融合与品牌溢价

农场研学：北京小汤山现代农业园（2024年门票收入+农产品销售占比 45%）

农产品 IP化：褚橙“励志橙”品牌故事（2023年溢价率超 30%）

课堂讨论3：设计一个县域文旅融合项目（主题：茶叶产区研学游）

模块六：风险评估与长效运营

1、政策与市场风险

土地流转合规性

案例：2023年某企业因违规用地被处罚

市场价格波动：生猪周期对生态养殖的影响（牧原 2024年财报风险提示）

2、成本效益核算与ROI分析

AI监测系统（5万元/年）与人工巡检（12万元/年）

虚拟人直播投入：技术成本（3万元/月）与真人主播成本（8万元/月）

实战演练3：编制一个生态农业项目的 3年现金流预测表

模块七：前行者案例深度拆解

1、标杆企业全链路剖析

东方甄选玉米事件（2023年流量转化：直播间GMV单日破千万）

京东农场数字孪生系统（河北玉田白菜基地增产 22%）

抖音三农创作者矩阵（“张同学”IP商业化路径与变现数据）

2、失败案例警示

某生鲜电商因冷链不足导致的损耗失控（2023年倒闭案例）

AI模型误判导致的种植损失（2024年江苏大棚黄瓜案例）

课程互动设计

1、政策红利挖掘：用讯飞星火分析政策文件关键词，提取商业机会。

2、AI成本测算：推导公式：硬件成本+算法训练费+运维费。

3、虚拟人直播话术：参考“柳夜熙”脚本框架设计三农版话术。

4、产销协同模拟：Excel计算订单农业的保底价与分成比例。

5、私域流量设计：为茶叶企业设计社群运营 SOP。

6、文旅项目策划：结合当地资源规划一个农场研学路线。

7、风险评估表：填写政策、技术、市场三类风险评分。

8、现金流预测：3年期的投入产出模型搭建。



数据来源标注

 农业农村部《2024年全国农业现代化监测报告》

 艾瑞咨询《2023年中国农业电商白皮书》

 企业公开数据：拼多多 2023年财报、牧原 2024年社会责任报告

 行业平台：蝉妈妈直播数据、抖音电商官方公告


