
《短剧信息流投放策略与技能分享(短剧行业实操案例)-短剧公司》
主讲：谢桦老师

【课程背景】
在当前的数字媒体环境中，短剧作为一种新兴且极具潜力的内容形式，正迅速吸引着

大量用户的关注。随着短视频平台的兴起和用户对碎片化娱乐的需求增加，短剧市场呈现
出爆发式增长的态势。然而，要在激烈的竞争中脱颖而出，有效的信息流投放策略至关重
要。
对于短剧公司而言，如何精准地将短剧内容推送给目标用户，提高曝光度和转化率，

是提升短剧业务发展的关键。同时，借鉴其他成功的短剧投放案例，学习先进的投放技能
和策略，能够更好地应对市场挑战，满足用户需求。
本课程将深入探讨短剧信息流投放的策略和技能，结合丰富的实际案例，为短剧公司

提供全面、深入的指导，帮助其在短剧领域取得更好的成绩。
【课程收益】

1、掌握短剧信息流投放的核心策略和技巧，提升投放效果。
2、学会分析和借鉴成功的短剧投放案例，为短剧公司的投放实践提供参考。
3、了解短剧市场的动态和用户需求，优化短剧公司的短剧内容和投放策略。
4、通过案例分析，发现短剧公司在短剧投放方面的优势和不足，提出改进建议。

【课程特色】
易学易懂，强互动，风趣幽默，实战案例多，干货没有废话，针对性指导

【课程对象】
短剧公司的市场营销人员、内容运营人员、数据分析人员

【课程时间】
1天（6小时/天）

【课程大纲】
一、短剧信息流投放基础
1、9:00 - 9:30 短剧信息流投放的概念与趋势
（1）解释短剧信息流投放的定义和特点。
（2）分析当前短剧信息流投放的市场趋势和发展方向。
成功案例分析：以某短视频平台的热门短剧为例，分析其初期投放如何迅速吸引大量

用户关注。
2、9:30 - 10:30 投放平台与渠道选择
（1）介绍常见的短剧信息流投放平台和渠道，如抖音、快手、微博等。
（2）讲解如何根据短剧类型和目标受众选择合适的平台和渠道。
成功案例分析：某古装短剧通过精准选择投放平台，在特定受众群体中引发热议。

10:30 - 10:45 休息
3、10:45 - 11:30 目标受众定位与分析
（1）探讨如何确定短剧的目标受众，包括年龄、性别、兴趣等维度。
（2）分析如何通过数据分析工具深入了解目标受众的行为和偏好。
成功案例分析：一部都市情感短剧通过精准定位年轻女性受众，实现高转化率。
4、11:30 - 12:00 短剧公司短剧投放的现状与问题
（1）详细分析短剧公司过往短剧投放的案例，包括投放的短剧类型、投放的平台和

渠道选择、投放的时间和频率等方面的情况。



（2）评估短剧公司短剧投放的效果，通过数据对比分析点击率、转化率、播放量等
关键指标。
（3）探讨短剧公司在短剧投放中存在的问题，如投放预算分配不合理，导致某些有

潜力的短剧曝光不足；或者创意内容不够吸引人，未能有效抓住目标受众的注意力。
（4）分析问题产生的原因，可能是对市场趋势和用户需求的把握不够准确，或者是

内部团队协作和沟通不畅等。
（5）结合市场竞争态势和用户反馈，提出改进的方向和建议，例如加强对热门题材

短剧的投入，优化创意制作团队等。
成功案例分析：短剧公司的某部现代职场短剧，在投放初期由于对目标受众的定位不

够精准，导致播放量不佳。但通过及时调整投放策略，重新定位受众并优化投放渠道，最
终实现了播放量的大幅提升。同时也分析其中存在的改进空间，如在投放时间的选择上可
以更加灵活。

12:00 - 14:00 午休
二、短剧信息流投放策略
1、14:00 - 14:45 创意内容制作与优化
（1）讲解短剧信息流投放中创意内容的重要性。
（2）介绍如何制作吸引人的视频片段、文案和图片。
成功案例分析：某悬疑短剧的精彩预告片段在投放中吸引大量用户点击。
2、14:45 - 15:30 投放时间与频率策略
（1）分析不同时间段和投放频率对效果的影响。
（2）探讨如何根据用户行为数据确定最佳投放时间和频率。
成功案例分析：一部校园短剧在周末和晚上的高频率投放取得显著效果。
15:30 - 15:45 休息
3、15:45 - 16:30 投放预算分配与控制
（1）介绍如何合理分配投放预算在不同平台和渠道。
（2）讲解如何监控和控制投放成本，确保投资回报率。
成功案例分析：某科幻短剧通过精细的预算控制实现投放效果最大化。
4、16:30 - 17:15 投放效果评估与优化
（1）讲解如何建立有效的投放效果评估指标体系。
（2）探讨如何根据评估结果进行优化调整。
成功案例分析：某家庭伦理短剧根据初期投放效果及时调整策略，提升后续播放量。
5、17:15 - 18:00 总结与展望
（1）回顾全天课程的重点内容，包括短剧信息流投放的基础概念、策略和技能，以

及丰富的案例分析。
（2）总结短剧公司在短剧信息流投放方面的优势，如拥有强大的技术支持和丰富的

内容资源等。
（3）指出短剧公司目前存在的不足和挑战，如在创意内容制作和投放精准度方面还

有提升空间。
（4）展望短剧信息流投放的未来发展趋势，如人工智能在投放中的应用、虚拟现实

技术与短剧的结合等。
（5）对短剧公司未来的短剧信息流投放提出建议和期望，鼓励团队不断创新和优化

投放策略，提升投放效果和用户体验。
（6）鼓励学员在今后的工作中持续学习和实践，不断提升自己的投放技能和策略运

用能力。



（7）解答学员在课程学习过程中的疑问和困惑，促进交流和思考，为今后的工作提
供更多的思路和方法。

希望通过这样的详细扩展，能够更好地满足您的需求，为课程提供更全面、深入的指
导


