
《新媒体策划和新闻写作》
主讲：谢桦老师

【课程背景】
在当今数字化时代，新媒体的影响力日益凸显。对于航务工程局这样的国企来说，充

分利用新媒体平台进行宣传推广，不仅可以提升企业的品牌形象和知名度，还能更好地展
示企业的实力和成果，增强企业的社会影响力。

随着信息技术的不断发展，公众号、视频号、抖音、网站等新媒体平台成为了人们获
取信息的重要渠道。航务工程局作为一家具有重要社会使命和责任的国企，需要紧跟时代
步伐，掌握新媒体策划和新闻写作的技巧，以更加生动、形象、直观的方式向社会传递企
业的声音。

同时，AI 写作工具的出现为新媒体创作提供了新的机遇和挑战。合理运用 AI 写作工
具，可以提高创作效率，丰富内容形式，为企业的新媒体宣传带来更多的可能性。
【课程收益】

1、掌握新媒体策划的方法和技巧，提升企业新媒体平台的吸引力和影响力。
2、提高新闻写作能力，能够撰写高质量的新闻稿件和新媒体文案。
3、了解不同新媒体平台的特点和优势，制定针对性的宣传推广策略。
4、学会运用 AI 写作工具，提高创作效率和质量。
5、通过成功案例分析，借鉴经验，启发创新思维。

【课程特色】
易学易懂，强互动，风趣幽默，实战案例多，干货没有废话

【课程对象】
董事长、总经理、新媒体和宣传部负责人

【课程时间】
1 天（6 小时/天）

【课程大纲】
一、新媒体时代的企业宣传（9:00 - 10:30）
1、新媒体的发展趋势和对企业宣传的影响。
2、航务工程局新媒体宣传的现状和挑战。
成功案例分析：中国建筑的新媒体宣传策略。中国建筑通过公众号、视频号等平台，

展示重大工程建设成果、企业社会责任等内容，吸引了大量关注。分析其选题策划、内容
形式、传播渠道等方面的成功经验。

二、新媒体平台特点与策略（10:45 - 12:00）
1、公众号、视频号、抖音、网站等平台的特点和用户群体分析。
2、针对不同平台制定个性化的宣传策略。
成功案例分析：中铁大桥局的视频号运营。中铁大桥局通过精彩的桥梁建设视频，展

示了企业的技术实力和工程之美。分析其视频制作、发布频率、互动方式等方面的策略。
三、新闻写作基础与技巧（13:30 - 15:00）
1、新闻写作的基本原则和要素。
2、如何撰写吸引人的标题和导语。
3、新闻稿件的结构和内容组织。
成功案例分析：中交一航局的新闻报道。分析其在重大工程新闻报道中的写作技巧，

如突出重点、运用数据、讲述故事等。
四、新媒体文案创作（15:15 - 16:30）



1、新媒体文案的特点和风格。
2、创意文案的构思方法。
3、文案的排版和配图技巧。
成功案例分析：中国港湾的公众号文案。分析其在项目宣传、企业文化等方面的文案

创作，如语言表达、情感共鸣、互动引导等。
五、AI 写作工具的应用（16:45 - 18:00）
1、介绍常见的 AI 写作工具及其功能。
2、如何运用 AI 写作工具提高创作效率。
3、注意事项和局限性。
六、成功案例分享（摘选部分讲解）
1、中国建筑的新媒体宣传策略
在公众号上，中国建筑定期发布企业动态、工程进展、科技创新等内容，采用图文并

茂的形式，吸引读者关注。同时，设置互动话题，引导读者留言评论，增强用户粘性。
在视频号上，中国建筑制作了一系列高质量的工程建设视频，展示了企业的实力和担

当。视频画面精美，剪辑流畅，配以生动的解说，让观众更好地了解工程建设的过程和意
义。

在抖音上，中国建筑发布了一些有趣的工地生活短视频，展现了建筑工人的风采和精
神面貌。这些视频轻松幽默，容易引起用户的共鸣和分享。

2、中铁大桥局的视频号运营
中铁大桥局的视频号以桥梁建设为主题，展示了各种壮观的桥梁工程。视频内容丰

富，包括桥梁设计、施工过程、竣工通车等环节，让观众全面了解桥梁建设的全过程。
在视频制作上，中铁大桥局注重画面质量和音效效果。采用高清摄像机拍摄，画面清

晰稳定；配以激昂的音乐和专业的解说，增强了视频的感染力。
中铁大桥局还积极与用户互动，回复用户的评论和私信，解答用户的疑问。同时，举

办一些线上活动，如桥梁知识问答、最美桥梁评选等，提高用户的参与度。
3、中交一航局的新闻报道
中交一航局在重大工程新闻报道中，注重突出工程的重要性和意义。通过介绍工程的

规模、难度、技术创新等方面，让读者了解工程的价值和贡献。
在写作手法上，中交一航局善于运用数据和案例来说明问题。例如，在报道某港口建

设工程时，通过列举工程的吞吐量、建设周期、经济效益等数据，让读者直观地感受到工
程的成果。

中交一航局还注重讲述工程建设中的故事，展现建设者的风采。通过采访一线工人、
技术人员等，挖掘他们的奋斗故事和感人瞬间，让读者更好地理解工程建设的艰辛和付
出。

4、中国港湾的公众号文案
中国港湾的公众号文案在语言表达上简洁明了，通俗易懂。避免使用过于专业的术语

和复杂的句子结构，让读者能够轻松理解文案的内容。
在情感共鸣方面，中国港湾的文案注重挖掘项目背后的故事和意义。通过讲述项目对

当地经济发展、人民生活改善等方面的贡献，引起读者的情感共鸣，增强读者对企业的认
同感。

在互动引导上，中国港湾的文案会设置一些问题、投票等互动环节，引导读者留言评
论，参与互动。同时，及时回复读者的留言，增强用户粘性。

5、三峡集团的新媒体宣传
三峡集团在新媒体宣传中，充分利用了图片、视频、动画等多种形式，展示了三峡工



程的壮丽景观和巨大效益。
在内容策划上，三峡集团注重结合时事热点和社会关注点，推出一些有针对性的专题

报道。例如，在抗洪救灾期间，及时报道三峡工程的防洪作用，增强了公众对三峡工程的
认识和了解。
三峡集团还积极与网友互动，开展一些线上活动，如三峡风光摄影大赛、三峡知识问

答等，提高了用户的参与度和品牌知名度。
6、中国电建的视频营销
中国电建在视频营销方面，制作了一系列高质量的企业宣传片和工程案例视频。这些

视频展示了中国电建的技术实力、工程业绩和企业文化，具有很强的感染力和说服力。
在视频发布渠道上，中国电建不仅在自己的官方网站、公众号、视频号等平台发布，

还积极与各大视频平台合作，扩大视频的传播范围。
中国电建还注重视频的互动性，在视频中设置一些问题、互动环节，引导观众留言评

论，提高用户的参与度。
7、中交二航局的抖音运营
中交二航局在抖音上发布了一些有趣的工程建设短视频，如桥梁转体、隧道贯通等精

彩瞬间。这些视频画面震撼，容易引起用户的关注和分享。
在抖音运营中，中交二航局注重与用户的互动。回复用户的评论和私信，解答用户的

疑问；举办一些线上活动，如抖音直播工地参观、工程知识问答等，提高用户的参与度。
中交二航局还通过抖音平台展示企业的社会责任和公益活动，提升企业的品牌形象。
8、中国能建的新媒体矩阵
中国能建建立了完善的新媒体矩阵，包括公众号、视频号、抖音、微博等平台。通过

不同平台的协同作用，实现了全方位、多角度的宣传推广。
在新媒体矩阵运营中，中国能建注重内容的差异化和个性化。根据不同平台的特点和

用户需求，制定不同的内容策略，提高内容的针对性和吸引力。
中国能建还通过新媒体矩阵开展品牌推广活动，如品牌发布会、新品推介会等，提高

了品牌的知名度和影响力。
9、中国铁建的新闻写作创新
中国铁建在新闻写作中，不断创新写作手法和形式。例如，采用故事化的写作方式，

将工程建设中的故事融入新闻稿件中，增强了新闻的可读性和吸引力。
在新闻选题上，中国铁建注重挖掘企业的创新成果和社会责任。通过报道企业的科技

创新、绿色发展、扶贫攻坚等方面的成果，展示了企业的良好形象。
中国铁建还积极与媒体合作，开展联合采访、专题报道等活动，扩大了新闻的传播范

围和影响力。


